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Resumen

Introduccion: la presente investigacion estd relacionada con las ciencias humanisticas
v sociales, en especial aquellas disciplinas asociadas al disefio, aunque cuenta con la
participacion de otras dreas como la sociologia, la psicologia y la antropologia.

El objeto de este estudio se centra en la caracterizacion y determinacion descriptiva de
las manifestaciones visuales asociadas a las representaciones de los objetos 2D (avisos
publicitarios) del centro de Pereira, afin de generar un insumo que permita la reconstruccion
historica de la memoria visual, asociado al lenguaje colectivo de la ciudad.

Metodologia: se recolectaron registros fotogrdficos de los avisos publicitarios del centro
de Pereira, correspondientes a 1534 fotos; se aplico un muestreo aleatorio que determino la
seleccion de 304 fotos, como muestra real para el andlisis.

Cada una de las imagenes fue sometida a un exhaustivo estudio a través de la implementacion
de una ficha técnica bdsica con elementos de diserio. La variable independiente tenida en
cuenta en esta investigacion es la caracterizacion de las representaciones de los objetos 2D
(avisos publicitarios) del centro de Pereira.

Resultados: caracterizar la estructura, el contexto y la funcionalidad comunicativa de los
objetos 2D (avisos publicitarios), en la cuidad de Pereira.

Palabras clave: manifestaciones visuales, objetos bidimensionales 2D (avisos
publicitarios), memoria histdrica, ciudad.
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REPRESENTATION OF THE TWO-DIMENSIONAL
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Abstract

Introduction: this research falls within an interdisciplinary field related to science
and social humanistic, especially those disciplines associated with design, but with
the participation of other areas like sociology, psychology and anthropology.The
object of this intervention study focuses on the characterization and determination
descriptive of the visual demonstrations associated with representations of objects
2D (advertisements) from the centre of the city of Pereira, to generate an input
for the reconstruction of the historic visual memory associated with the collective
language of the city.

Methods: was carried out collecting photographic records of advertisements from
downtown Pereira for 1,534 photos, this number was applied random sampling to
determine the selection of 304 photos shows as real for analysis.

Each of the images was subjected to an exhaustive study through the implementation
of a data sheet basic design elements. The independent variable taken into account
in this investigation is the characterization of the representations of objects 2D
(advertisements) from downtown Pereira

Results: to characterize the structure, context and functionality of communicative
objects 2D (advertisements) in the city of Pereira.

Keywords: demonstrations visual, two-dimensional objects 2D (advertising),
historical memory, city.
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Introduccion

Los archivos visuales de la sociedad
pereirana son pocos y se encuentran
bastante dispersos, lo cual genera la
sensacion de su inexistencia; sin embargo,
la imagen, el simbolo, el leguaje visual
irrumpen por doquier; son dinamicos,
se trasforman, se adaptan, evolucionan,
revelan valores e imaginarios colectivos;
pero si estos no se estudian, se analizan
y se discuten como reflejo de la realidad
pereirana y se archivan como parte de
la memoria visual, con sus antecedentes
y su influencia en el lenguaje colectivo,
se seguird en el mismo proceso de
desarticulacion, desorden y olvido, que
hasta ahora se percibe con relacion a los
archivos visuales de nuestra ciudad.

En esta direccion es de vital importancia
propiciar un espacio encaminado a la
visibilizacion historica de las imagenes en
la ciudad; para tal fin la reconstruccion de
la memoria visual, a la cual se ha accedido
en esta investigacion, partiendo del
reconocimiento de las representaciones de
los objetos bidimensionales (2d) del centro
de la ciudad de Pereira, sera en el presente
una puerta de entrada, que permitird
identificar una linea de elementos
visuales dentro de un complejo campo
de imagenes, los cuales progresivamente
facilitaran el acercamiento a los
antecedentes iconograficos y a los hechos
representativos del pasado de Pereira.
Esto indudablemente contribuirda a
entender los sentidos inmersos en los
textos sociales y culturales a través de la
imagen y su relacion proyectiva con su
cotidianeidad.

Por tanto los resultados de este estudio
favoreceran la documentacion de las
narrativas visuales como espejo de
nuestra sociedad, en cuyo seno los actores

sociales podran hallar una informacion
anexa, la cual alimentara sus marcos de
referencia en funcion de la comprension
historica de los imaginarios y la transicion
de las imagenes, como hilos conductores
del lenguaje colectivo de la ciudad,
aportando asi a la resignificacion de la
identidad cultural de los pereiranos, y de
manera muy especial a la conciencia que
estos puedan tener de su pasado.

Metodologia

Surgié comounainvestigacion cualitativa,
asociada especificamente a un tipo de
estudio hermenéutico con pretensiones
etnograficas. Una vez en curso la
investigacion,ydeacuerdoalacercamiento
al contexto general del objeto de estudio
a tratar, el semillero de investigacion se
vio en la necesidad de involucrar una fase
cuantitativa que brindara informacion
de base, ya que no existian referentes
previos de otros estudios asociados al
tema de las manifestaciones visuales en
la ciudad de Pereira; por tal motivo se
decidi6 dar un viraje total a la orientacion
metodologica que hasta entonces se tenia,
implementando investigacion mixta, con
el fin de obtener una mayor riqueza en el
analisis e interpretacion de la informacion,
y en consecuencia un resultado integral,
que reflejara la realidad percibida del
contexto intervenido.

Es asi como el proceso investigativo se
divide en dos momentos: uno cuantitativo
a través de un estudio de -caracter
descriptivo y otro cualitativo, centrado
en el analisis de las representaciones
bidimensionales 2D (avisos publicitarios)
del centro de la ciudad de Pereira, a
fin de caracterizarlas respecto a su
estructura, el contexto y la funcionalidad
comunicativa.
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Poblaciéon y muestra

La representan los objetos 2D (avisos
publicitarios) del centro de la ciudad
de Pereira, correspondientes a 1534
iméagenes bidimensionales; a este nimero
se le aplicd un muestreo aleatorio, que
determino la seleccion de 304 fotos como
muestra real para el analisis.

Una vez concluido este primer momento
investigativo, se  establecerdn las
condiciones de analisis y profundizacion
de esta area a nivel cualitativo.

Recoleccion de informacion

Se disefid6 una ficha de evaluacion de
iméagenesconcaracteristicasinvestigativas
mixtas,llamada: ‘fichabasicadeelementos
de disefio’. En ella se integran elementos
de andlisis cuantitativos asociados
a subcategorias composicionales de
los objetos bidimensionales, y a la
vez complementada por espacios de
descripcion cualitativa (estos Ultimos
seran utilizados como herramientas de
evaluacion, solo en el segundo momento
investigativo, el cual serd cualitativo).

Cabe destacar que esta ficha técnica se
sometio a un analisis de expertos, quienes
certificaron y validaron su aplicacion al
area de estudio.

Resultados

Se encontrd que el 52.74% no cumplen
su funcion logistica a nivel comunicativo,
evidenciando mal  posicionamiento
en cuanto a su ubicacion, al igual que

presencia de saturacion del contexto
visual.

43.84% del color de la imagen no se
encuentra en estado natural, su vibracion
y frecuencia estan enturbiados hacia
la claridad u oscuridad en proporcion
equilibrada.

El 46.92% del contraste de los avisos
bidimensionales (2D), evidenciaron
un predominio de equilibrio entre luz y
oscuridad.

Con relacion a la tecnologia: 60.62%
de avisos o afiches poseen tecnologia
digital.

Se observo la presencia de un porcentaje
alto entre el color blanco/negro respecto a
otros colores, representado en un 69.52%
de predominio.

Conclusiones

- Los avisos, anuncios, carteles, etc. del
centro de Pereira, presentan un nivel
apenas aceptable de forma, disposicion
de ilustracion, color y tipografia, pero
el estudio demuestra un nivel bajo en
el manejo de las formas, ubicaciones
y diagramacion de los avisos.

- La predominancia del color blanco/
negro en los avisos evidencia una
inversion de bajo costo.

- En el disefio y estructuracion de
los avisos no se utiliza ningun tipo
de asesoria, siendo frecuente la
improvisacion del autor y/o duefio del
establecimiento.
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