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Resumen

Este documento presenta las lineas sobre las cuales se sustenta la
investigacion de la Facultad de Disefio, Comunicacion y Bellas Artes desde
el grupo de investigacion PROYECTA, en el cual se articulan investigadores
de las sedes de Bogota y Valledupar, donde convergen los siguientes
programas académicos: Disefio Grafico, Disefio de Modas, Gastronomia y
Culinaria, Animacion y Posproduccion audiovisual, Comunicacion Social. El
grupo de investigacion PROYECTA estructura la investigacion en seis lineas

denominadas: Patrimonio y Cultura; Disefio e Innovacion; Comunicacion
Interactiva; Pedagogia del Disefio; Desarrollo y Panoramas Gastronémicos;
y Disefio y Empresa. Estas lineas son construidas con base al recorrido
investigativo y a las necesidades del contexto profesional y de los
programas académicos de la Facultad en las sedes de Bogota y Valledupar.

Palabras clave: investigacion, academia, conocimiento, disefio,
comunicacion y bellas artes.




e Introduccion

Este documento presenta las lineas sobre las cuales se sus-
tenta la investigacion de la Facultad de Disefio, Comunicacion y
Bellas Artes desde el grupo de investigacion Proyecta, en el cual
se articulan investigadores de las sedes de Bogota y Valledupar,
donde convergen los siguientes programas académicos:

» Disefio Gréfico.
» Disefio de Modas.

» Profesional en Gastronomia y Culinaria por Ciclos
Propedéuticos.

» Tecnologia en Animacion y Posproduccion audiovisual.

» Comunicacion Social Presencial y Virtual.

El grupo de investigacion Proyecta estructura la investiga-
cion en seis lineas denominadas: 1) Patrimonio y Cultura; 2)
Disefio e Innovacion; 3) Comunicacion Interactiva; 4) Pedagogia
del Disefio; 5) Desarrollo y Panoramas Gastronémicos; y 6) Di-
sefiloy Empresa. Estas lineas son construidas con base al reco-
rrido investigativo y a las necesidades del contexto profesional
y de los programas académicos de la Facultad en las sedes de
Bogota y Valledupar (figura 1).

Mision 1nstitucional

La misién de la Fundacién Universitaria del Area Andina es
“Contribuir al desarrollo sostenible econdémico, social y am-
biental con calidad, pertinencia e innovacion, mediante la ge-
neracion, transferencia y aplicacion de conocimiento y la for-
macion integral y permanente de personas, desde un enfoque

GRUPO DE INVESTIGACION PROYECTA
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Gl Proyecta se plantea
analizar las practicas
culturales centradas

en la produccion de
conocimiento desde la
estética...

humanista, emprendedor, responsable y de pensamiento critico y
reflexivo” (PEI Fundacién Universitaria del Area Andina, 2019, p. 3).

Vision 1nstitucional

A 2030, Areandina sera una Institucion Universitaria que ha im-
pactado las regiones de Colombia, siendo reconocida por su contri-
bucion a la transformacion social y desarrollo sostenible, cumplien-
do con su enfoque académico (PEI Fundacion Universitaria del Area
Andina, 2012, p. 4).

Objeto de estudio y de Investigacion
de la Facultad

La Facultad de Disefio, Comunicacion y Bellas Artes de la Funda-
cién Universitaria del Area Andina tiene como objeto de estudio las
relaciones que establece el ser humano a través de los procesos
de disefio, articulados con los fenémenos de la comunicacion y las
expresiones culturales, mediante la gestion de proyectos que impli-
quen el pensamiento creativo, la investigacion, el emprendimiento y
la innovacion; con el fin de generar productos y servicios en el cam-
po del disefio, la produccién audiovisual y la gastronomia, que apor-
ten valor en la calidad de vida y el desarrollo sostenible, dentro de
los contextos culturales, sociales, econémicos y tecnolégicos. Como
objeto de investigacion del Gl Proyecta se plantea analizar las prac-
ticas culturales centradas en la produccion de conocimiento desde
la estética, la creatividad y la innovacion enmarcadas en las lineas
de investigacion: Patrimonio y Cultura; Disefio e Innovacion; Comu-
nicacion Interactiva; Pedagogia del Disefio; Desarrollo y Panoramas
Gastronémicos, y Disefio y Empresa.



‘Area de conocimiento y Programa Nacional de
Ciencia Y Tecnologia

Las lineas de investigacion del grupo Proyecta se vinculan a las
areas de conocimiento de “Ciencias sociales y Humanidades, y al
Programa Nacional Ciencia, Tecnologia e Innovacion en Ciencias
Humanas, Sociales y Educacion, segun la clasificacion dada por el
Departamento Administrativo de Ciencia, Tecnologfa e Innovacion”
(Colciencias, 2016b).

FIGURA 1. LINEAS DE INVESTIGACION Y NUCLEOS PROBLEMICOS Gl PROYECTA.

a
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Fuente: Ruiz (2021).
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———@® Linea 1. Patrimonio y Cultura

Jorge Eliecer Camargo Lamo

Hector Eduardo Cordoba Salamanca
Diana Milena Quilaguy Ayure
William Bernardo Ruiz Joya

Version original junio 2016 Lineas de Investigacion: Patrimonio Cultura,
Disefio e Innovacion y Comunicacion Interactiva.

William Bernardo Ruiz Joya
Actualizacion Linea diciembre 2021.

Veronica Martinez Guzman

Revision Linea diciembre 2021.

Objetivo

Con el desarrollo de esta linea se busca contribuir al rescate, pro-

mocion y difusion de las practicas vivas que constituyen el patrimonio

material e inmaterial colombiano desde lo ancestral, rural y urbano

(tradiciones, oralidades, practicas, imaginarios, filosofia, representa-
ciones, conocimientos, técnicas, usos, saberes, artes, etc.), con el fin
de generar fundamentos que aporten a la generacion de soluciones a
problemas actuales desde la cultura del disefio (figura 2).

FIGURA 2. LINEA DE INVESTIGACION PATRIMONIO Y CULTURA.

L1MP1 - Memoriay cultura

L1 Patrimonio

LIMP2 - Saberes & identidad cultural - ¥ Cultura

LIMPE - Sianificadeos cublurales

Fuente: Ruiz (2021).



Justificacion

Esta linea estudia las manifestaciones que constituyen el patri-
monio colombiano desde las disciplinas inherentes a los programas
de la Facultad en sedes Bogota y Valledupar.

El patrimonio cultural no se limita @ monumentos y colecciones de
objetos, sino que comprende también tradiciones o expresiones vi-
vas heredadas de nuestros antepasados y transmitidas a nuestros
descendientes, como tradiciones orales, artes del espectaculo, usos
sociales, rituales, actos festivos, conocimientos y practicas relativos a
la naturaleza y el universo, y saberes y técnicas vinculados a la arte-
sania tradicional. (UNESCO, s. f., parr. 1)

Estas practicas, que son transmitidas y replicadas de generacion
en generacion, corren el riesgo de perderse en el olvido debido a
los procesos actuales de aculturacion y transculturacion que sufren
las sociedades contemporaneas por cuenta de la globalizaciéon y por
la insercion de imaginarios, parametros culturales y discursos he-
gemonicos impuestos por los medios de comunicacion; asi como
por las dinamicas socio-econémico-politicas que imponen modelos
de desarrollo, que generan cambios y alteraciones radicales en los
modos de vida de los habitantes de cada region. Asi mismo, las di-
namicas contemporaneas que se generan a nivel urbanoy rural, son
susceptibles de ser observadas, y su potencial, de ser aprovechado
por los diferentes campos de accion que convergen en la Facultad
de Disefio, Comunicacion y Bellas Artes.

Hay que tener en cuenta que Colombia es un pafs con una diver-
sidad cultural extraordinaria, con 87 etnias indigenas y 64 lenguas
amerindias (Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
[DANE], 2007); con una marcada identidad, modos y costumbres en
cada region que diferencia fuertemente unas de las otras, diferentes
visiones del mundo, apropiaciones del territorio, costumbres y for-
mas de pensary hacer. De la misma manera, las sociedades urbanas
contemporaneas tienen una gran diversidad de subculturas y for-
mas de ver y asumir la contemporaneidad y la vida en sociedad, que
generan multiples fenémenos que crean tendencias y nuevas prac-
ticas, estéticas, etc. Esta inmensa diversidad hace urgente la tarea

Estas practicas, que son
transmitidas y replica-
das de generacion en

generacion, corren el
riesgo de perderse en
el olvido...
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Esta tipologia de patri-
monio define ambitos
de mucho interés para

la Iinea de investigacion,
tales como: organizacio-
nes sociales,...

de retomar y rescatar todos aquellos saberes con el fin de que per-
duren en el tiempo y ayuden a definir y fortalecer nuestra identidad
como pueblo a partir de la ejecucion de proyectos de investigacion
pertinentes desde las disciplinas de la Facultad.

El Ministerio de Cultura de Colombia sefiala que todos los colom-
bianos tienen la responsabilidad y el compromiso para gestionar,
proteger y salvaguardar el patrimonio inmaterial y material a través
de herramientas que permitan conocer, valorar y proteger los bie-
nes y manifestaciones patrimoniales de la nacién, en consecuencia,
se genera la siguiente clasificacion:

» Patrimonio cultural inmueble: se organiza en patrimonio arquitec-
tonico y en patrimonio urbano. En este patrimonio se habla de
los centros histéricos.

» Patrimonio cultural mueble: es el conjunto de bienes que las co-
munidades, los grupos sociales y las instituciones publicas y pri-
vadas reconocen como parte de sus memorias e identidades, o
como parte de las memorias e identidades de la nacion, toda
vez que les atribuyen, entre otros, valores colectivos, historicos,
estéticos y simbalicos.

» Patrimonio cultural inmaterial: refiere a los usos, representacio-
nes, expresiones, conocimientos, saberes y técnicas, junto con la
elaboracion y tradicion de objetos. Esta tipologia de patrimonio
define ambitos de mucho interés para la linea de investigacion,
tales como: organizaciones sociales, patrimonio cultural inmate-
rial asociado a los espacios culturales, la cultura culinaria, lenguas
y tradicion oral, el conocimiento tradicional sobre la naturalezay el
universo, conocimiento y técnicas tradicionales asociados al habi-
tat; artes populares, técnicas y tradiciones asociadas a la fabrica-
cién de objetos artesanales, produccion artesanal y actos festivos
y ludicos, eventos religiosos tradicionales de caracter colectivo y
medicina tradicional.

“El Ministerio tiene la mision de identificar y registrar el patrimo-
nio cultural inmaterial, formular las politicas y generar estrategias de



salvaguardia” (Mincultura, 2021), es asi que esta linea es fundamen-
tal en el desarrollo de proyectos en esto ambitos.

Otro patrimonio importante que se incluye en esta linea es el
patrimonio cientifico, el cual se refiere a la actividad cientifico-técnica
en relacion con la construccién de un conocimiento innovador que
otorgue valor social y promueva la ciencia a nivel nacional.

Se hace fundamental demarcar los campos de accién de los pro-
gramas de la Facultad dentro de una definicién que los cobije en
cuanto a actividades de naturaleza creativa y con un fundamental
componente de planeacion y proyeccion. La definicién que Frascara
(2000) da del disefio como actividad, cumple con este cometido:

El disefio es una actividad humana volitiva, una actividad abstracta
que implica programar, proyectar, coordinar una larga lista de facto-
res materiales y humanos, traducir lo invisible en visible, en definitiva,
comunicar. Incluye juicios de valor, aplicaciones de conocimientos,
adquisicién de nuevos conocimientos, uso de intuiciones educadas y
toma de decisiones. (Frascara, 2000)

Esta definicion es el soporte para entender el punto de vista des-
de el cual se estudia el patrimonio cultural desde los programas de
la Facultad, donde los objetos de estudio dan elementos y bases
para generar productos que sean capaces de solucionar problema-
ticas contemporaneas con el saber tradicional local. Segun Chaves
(1997), hay dos enfoques para definir el disefio: a) el disefio como
arte aplicada y b) el disefio como técnica de comunicacion. Auto-
res como Brighurst et al. (2001) proponen un tercer enfoque, que o
conciben como ciencia o tecnologia. Asi, se define el caracter crea-
dor, analitico y proyectivo que tienen los programas de la Facultad.

Otro aspecto fundamental es la comunicacion del patrimonio,
de hecho, los expertos en patrimonio declaran la interpretacion de
este como una estrategia que facilita la comprension a las entidades,
grupos, comunidades o publico, dentro de la gestion patrimonial.
Esta interpretacion del patrimonio debe usar una comunicacion que
permita vincular los valores patrimoniales con el publico (Gonzalez
Molina, 2020).

Estas practicas, que son
transmitidas y replica-
das de generacion en

generacion, corren el
riesgo de perderse en
el olvido...
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La comunicacién es un elemento sustancial que da soporte al
patrimonio, no solo por su significancia para los publicos, sino para
su salvaguarda. Autores como Santos Rusillo, de hecho, han escri-
to sobre la comunicacion global del patrimonio, que se entiende, de
acuerdo con Gonzalez Molina (2020) como “[...] la gestion cultural
y comunicativa que media entre los recursos patrimoniales y la so-
ciedad, para potenciar un uso responsable, provechoso, atractivo y
efectivo capaz de aunar la preservacion de los bienes culturales con
su disfrute integral por parte de los usuarios”.

Esta linea de Patrimonio y Cultura puede ser abordada desde las
distintas disciplinas de la Facultad de Disefio, Comunicacion y Bellas
Artes, en distintos contextos del patrimonio (preservacion, difusion
y salvaguarda) a través del disefio editorial, los indumentos, la crea-
cion de contenidos, la arquitectura, la educacion, entre otros.

Antecedentes

Como antecedentes cabe mencionar los proyectos que han de-
sarrollado investigadores de la Facultad enmarcados en la linea Pa-
trimonio y Cultura.

Con el proyecto “Mojanes en Suba: la reconstruccion grafica de
un mito. Bogota, Colombia, siglo XX", se indagd sobre los imaginarios
populares de los mojanes o mohanes, sacerdotes muiscas que se
transforman al morir en encantos, que permanecen en cada lugar
sagrado y se manifiestan de muchas maneras, dejando muchas ve-
ces una ensefianza. El proyecto también dio cuenta de la transfor-
macion fisica que el territorio de Suba ha tenido en los Ultimos 70
afios, por cuenta del crecimiento y expansion de la ciudad de Bogota
y el devastador modelo de desarrollo de Ias ciudades en el siglo XX.

Otro de los proyectos desarrollados fue el de “Memoaria cultu-
ral en torno al Hotel Refugio del Salto del Tequendama 1927-1937".
Teniendo en cuenta la importancia del salto del Tequendama y su
legendario hotel que permite reconstruir una parte importante de la
tradicion e identidad de la sociedad de la época, surgio la iniciativa



de investigar la memoria grafica, cultural e histérica de la estacion
Hotel Salto del Tequendama a través de la imagen fotografica, la se-
miologia y morfologia de la indumentaria y las crénicas que acompa-
flan a la Casona del Salto del Tequendama para la época de 1927 a
1937. Esta investigacion fue pionera en historia del traje de la época
en Colombia y buscé impactar en la reconstruccion de la memoria
cultural de Bogota y Soacha.

Uno de los proyectos en ejecucion es el denominado “Simbologia
visual ancestral en las comunidades muiscas contemporaneas”, con
el cual se busca indagar las diferentes maneras en que las comuni-
dades muiscas contemporaneas apropian y resignifican los signos
visuales prehispanicos como parte de su identidad y sus practicas
culturales actuales.

Se destaca el proyecto de investigacion “Rescate de recetas tra-
dicionales con papas nativas’, el cual se encuentra en ejecucion en
alianza con la Corporacién Colombiana de Investigacion Agropecua-
ria (Corpoica). Con este proyecto se busca rescatar recetas tradicio-
nales de la region Cundiboyacense, empleando algunas de las papas
nativas que no son conocidas comercialmente. El objetivo de esta
investigacion es rescatar preparaciones, utensilios, productos y re-
cetas que se han perdido a través del tiempo y que hacen parte de
la historia y la identidad de la region cundiboyacense y su relacion
con la gastronomia nacional.

Para el 2017, se realizé el proyecto titulado “Construccion de mi-
cromundos con realidad virtual, holografia, estereoscopia e hiper-
media para una vivencia significativa en el museo Jorge Reynolds

IH

Pombo, patrimonio cientifico y cultural” realizado con investigadores
de Disefio Grafico y Disefio de Modas. En el 2018, se continua con
otra fase de proyecto llamado “Disefio de material didactico con el
uso tecnologias de realidad aumentada, estereoscopia, impresion
3D, audiovisual, multimedia e impresion textil, para la construccion
de un museo itinerante del patrimonio cientifico y cultural del Ing.
Jorge Reynolds Pombo”. Estos proyectos estan en la linea de Patri-
monio y Cultura, y es la evidencia de la salvaguarda del patrimonio

cientifico colombiano con proyectos en esta linea. El resultado de

GRUPO DE INVESTIGACION PROYECTA
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los proyectos fueron la curaduria y el depésito de bienes cientificos
en material digital, y la creacién de una plataforma en linea de un
museo virtual (Ruiz, 2018).

Asimismo, se realiza un proyecto para la primera convocatoria
para el fortalecimiento de la innovacion Areandina 2020 - 2021 en
la modalidad 1. Creacion de un banco de proyectos de innovacion
de la Direccion Nacional de Investigacion de la Fundacion Univer-
sitaria del Area Andina, el cual pretende crear una linea editorial,
con un banco de colecciones en patrimonio cultural y cientifico co-
lombiano e implementar un taller de disefio editorial, que ofrezca el
servicio de disefio editorial, ilustracion, tipograffa al cliente interno
de la Universidad. Igualmente, se quiere establecer un laboratorio
para implementar tecnologias emergentes en el proceso editorial,
ademas de las plataformas para visualizacion, consecuentemente
con un estudio de mercado de usuario, todo para crear un modelo
propio para la universidad y una convocatoria externa que permita
implementarlo al servicio de la comunidad educativa colombiana.

Nucleos problemicos

LINP1. Memoria cultural

La memoria cultural esta compuesta de todos los imaginarios,
usos y costumbres que definen a una cultura y que trascienden de
generacion en generacion, manteniéndola viva. En la sociedad con-
temporanea, la organizacion de grandes grupos humanos en paises
que, a su vez, estan divididos en subregiones, asi como la afluen-
cia de la mayorfa de la poblacién a las grandes urbes y los modos
de vida generados por una sociedad industrializada, que tienden a
homogeneizar y desdibujar la gran variedad de matices culturales
presentes en ese territorio.

En este contexto la memoria cultural se conserva y salvaguarda a
través del tiempo gracias al archivo documental que se ha generado
de antafio y al que se sigue generando, constituyendo asf el patri-



monio documental de una nacién heterogénea que ha pasado por
variados cambios, pero que mantiene conciencia de su historia y sus
raices, lo que aporta a la construccién y afirmacion de su identidad.
Asi pues, la pesquisa, recopilacion y produccién de material docu-
mental son labores pertinentes y necesarias para el entendimiento
del presente y la proyeccion hacia el futuro.

El archivo documental puede ser escrito, auditivo, visual u ob-
jetual. Los ejes de trabajo a seguir recomendados dentro de este
campo de accién son:

» Laindagacion en material documental historico.

» La creacidn de contenidos y produccién de nuevos materiales a
partir de las culturas y tradiciones vivas, asi como de los fenéme-
nos sociales y culturales en las sociedades contemporaneas.

» La difusion de estos registros y su insercion en la construccion
de identidad a través de diversos productos y aprovechando las
posibilidades que ofrecen las nuevas tecnologias.

LiINP2. Saberes e 1dentidad cultural

Cada cultura genera saberes y formas de hacer de acuerdo con
las particularidades de su entorno y al legado cultural que ha man-
tenido por generaciones. Muchos de estos saberes pueden consti-
tuir soluciones apropiadas a problemas contemporaneos, pueden
ser rescatados y adoptados en el contexto de la sociedad actual,
generando ademas un fortalecimiento del sentido de identidad de
un pars.

Todas las técnicas y metodologias de manufactura y produc-
cion de objetos, bienes y soluciones comunitarias en muchas co-
munidades autdctonas y mestizas, ancestrales y contemporaneas
en Colombia, asi como los saberes inmateriales y las narrativas que
construyen imaginarios. Estos son susceptibles de ser rescatados,
resignificados e insertados en la produccién industrial y cultural con-
temporaneas, con un potencial de impacto a nivel nacional e inter-

Cada cultura genera
saberes y formas de
hacer de acuerdo con

las particularidades de
su entorno...
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nacional, desde lo cultural, lo econémico y lo social. Asimismo, la so-
ciedad contemporanea produce nuevos imaginarios, usos, practicas
y fenémenos culturales, que constituyen una rica fuente de referen-
tes a ser analizados y trabajados desde los programas de la Facultad
de Disefio, Comunicacion y Bellas Artes. Las acciones pertinentes
dentro de este campo son:

» Reflexion del estado actual de la identidad local y nacional en el
contexto colombiano.

» Pesquisa de las diferentes practicas, técnicas, usos y materiales
que generan bienes y objetos, tanto tradicionales como contem-
poraneas.

» Propuestas de desarrollo y resignificacion de estas practicas y
técnicas en un contexto contemporaneo.

» Aporte en la reconstruccion de identidad a partir de elementos,
imaginarios y practicas de las comunidades autoctonas, raizales
y urbanas en Colombia.

» |dentificar y significar los aportes cientificos colombianos para su
difusion y produccion de contenidos educativos.

LINP3. Significados culturales

Todo patrimonio inmaterial de una sociedad esta fundamenta-
do en profundos sistemas y formas de pensamiento, cada cultura y
cada tiempo tiene sus propias convenciones y maneras de significar
cuanto les rodea y cuanto constituye su legado cultural. Cada época
trae su manera de ver e interpretar el entorno y la vida. El rescate y
valoracion de estos sistemas de pensamiento, desde la produccion
objetual y cultural de un pueblo, es un esfuerzo importante en la
construccion de una identidad nacional libre de superficialidades y
malinterpretaciones.



Las valoraciones estéticas cambian de acuerdo con la cultura,
la época, el entorno vy las condiciones de vida de cada comunidad,
asf como a su memoria colectiva. Este campo de accién plantea re-
flexionar e indagar desde la semidtica y la estética las manifesta-
ciones materiales e inmateriales propias de las culturas autéctonas
colombianas, asi como de las diferentes culturas tradicionales y las
culturas contemporaneas.

Teniendo en cuenta que Colombia es un pafs donde muchas cul-
turas se han desarrollado y hay una gran variedad de formas de
pensar, hacer y ver el mundo, esta labor se hace pertinente, necesa-
ria y proyecta una gran potencialidad. El objeto de estudio es:

» La indagacion de los sentidos y significados comunicativos pre-
sentes en la produccion material e inmaterial de las comunida-
des humanas ancestrales y contemporaneas en Colombia.

» La indagacion en la valoracion estética propia de cada cultura y
subcultura.

» La recopilacion, clasificacion y analisis de objetos y produccion
grafica desde el punto de vista de su significancia.

Grupos reconocidos pares - Minciencias

A continuacion, en la tabla 1, se relacionan algunos de los gru-
pos que se encuentran registrados y visibles en la plataforma del
Sisterna Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion (SCienTl) de
Minciencias, que estudian topicos similares a la linea Patrimonio y
Cultura (Minciencias, 2021).

GRUPO DE INVESTIGACION PROYECTA



TABLA 1. GRUPOS DE INVESTIGACION DE REFERENCIA EN LA LINEA DE INVESTIGA-

CION PATRIMONIO Y CULTURA.

DOCUMENTO LINEAS DE INVESTIGACION.
GRUPO DE INVESTIGACION PROYECTA

coDIGO NOMBRE DE GRUPO ESTADO
COL0068548 Identidad y Cultura. Categoria A
COL0028219 | Artey Cultura. Categoria A
COL0070779 | Culturay Sociedad. Categoria C
COL0096711 | Cultura Audiovisual. Categoria A1
COL0131679 | Estudios en Cultura Audiovisual. Categoria A1
COL0082663 | Regidn, Identidad y Patrimonio. Categoria B
COL0004596 | Comunicaciony Estudios Culturales. Categoria A
COL0031584 | Educacién, Comunicacién y Cultura. Categoria B
COL0O009019 | Grupo Comunicacién, Culturay Ciudadania - IEPRI. | Categoria A
COL0002689 | Comunicacién, Medios y Cultura. Categoria A1
COL0044813 | Comunicacion, Culturay Tecnologia. Categoria B
COLO088629 | Comunicacion, Culturay Desarrollo. Categoria C
COLO161121 Patrimonio Cultural y Gastronémico de Colombia. | Categoria C
COL0006554 | Grupo Patrimonio, Urbanismo y Arquitectura. Categoria B
COL0025872 | Comunicaciony Cultura. Categoria C

Fuente: Grupo de Investigacién Proyecta (2021).
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FIGURA 3. LINEA DE INVESTIGACION DISENO E INNOVACION.
Q

L2 Disefioe (' Diseno de artefactos, ergonomia y
Innevacién usabilidad - LZNP1 ®

1 Co-disefioy Biormimeasis - LIMP2 »

Disefio sostenible - L2INP3 »

Fuente: Ruiz (2021).

Objetivo

El objetivo de la linea es contribuir a los conocimientos y prac-
ticas innovadoras del disefio a través de la produccién de conoci-
miento y el desarrollo de propuestas de proyectos innovadores en
el disefio, animacion, gastronomia, comunicacion, arquitectura y las
bellas artes, orientados a responder las necesidades de los contex-
tos sociales, educativos y econdmicos (figura 3).



Justificacion

Esta linea de investigacion se define en un enfoque interdiscipli-
nar bajo los criterios tedricos del disefio y practicos de la produccion
de artefactos, su significacion y utilidad dentro del contexto social y
econdémico; asi como el valor del disefio a través de la innovacion de
procesos y artefactos desarrollados proyectualmente, vinculados a
los programas académicos vigentes en la Facultad de Disefio, Comu-
nicacion y Bellas Artes.

Un aspecto importante en el disefio es el valor agregado, desde
lo estético, lo ergondmico, lo practico y lo productivo. Segin Smith,
citado por Encinas (2013), la palabra valor hace referencia a la utili-
dad de un objeto particular y a la capacidad de comprar bienes se-
gun la posesion del dinero. Al primero se le puede denominar “valor
de uso"y, al segundo, “valor de cambio”.

Es asi como la vision se aplica desde el valor de cambio. Por con-
siguiente, el disefio como una actividad creadora y donde hace par-
te de un contexto social, educativo y econémico, desarrolla proyec-
tos que define la produccion de productos finales, que solucionen
problemas a necesidades de usuarios, medios, empresa, 0 propios
de una sociedad. La produccion de materiales, que llamaremos ar-
tefacto, tomando como fundamento el enfoque presentado por
Krippendorff (2006), donde define un artefacto como un “producto de
una habilidad humana entrenada”, disefiar artefactos con significancia,
para quien va dirigido y quienes seran afectados por estos artefactos.

De ahi que, la creatividad es una técnica de pensamiento y una
condicion social vital que permite la generacion constante de ideas,
pero la innovacion es una actitud para el cambio, busca la aplicacion
o implementacion real de dichas ideas con un proposito definido.

Entendiendo que la creatividad en el disefio no se trata solo de
generar ideas y desarrollar productos considerados novedosos por
expertos, sino que también se debe “tejer relaciones sociales que
por un lado alimenten de contenido simbdlico al disefiador, y por
otro validen y promuevan en la estructura social las nuevas ideas”
(Said-Valbuena, 2019, p. 121).

De ahf que, la creati-
vidad es una técnica
de pensamiento y una

condicién social vital...
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En otras palabras, una obra creativa es producto de la interaccion
entre los pensamientos de una persona y un contexto sociocultural,
“la cultura que creamos determinara nuestro destino porque la su-
pervivencia ya no va a depender sélo del equipamiento bioldgico,
sino de los instrumentos sociales y culturales que decidamos usar”
(Csikszentmihalyi, 1998 p. 360).

De ahi que, la investigacion-creacion sea un modelo de relacion
entre los seres humanos y sus diferentes entornos, permitiendo el
conocimiento sensible desde lo individual, lo grupal y lo social.

Para Silva-Cafiaveral (2016), lo que los artefactos y practicas pro-
ducen son procesos de comprension sobre el funcionamiento de
las sociedades, “generar fisuras, desacomodos y reordenamientos
conceptuales, simbdlicos y creativos es parte del ejercicio de ima-
ginarnos y de actuar como sujetos sociales de conocimiento en el
marco de la universidad” (p. 59).

Ahora bien, segliin Bedoya y Caballero (citados por Ballesteros
Mejia y Beltran-Luengas, 2018), tradicionalmente “la ensefianza del
disefio ha centrado sus esfuerzos principalmente en el conocimien-
to, desarrollo y satisfaccion de la dimension funcional del disefio, sin
embargo, analizar y estudiar la dimension humana relacionada con
la dimension afectiva emocional del disefio”, evidencia la importan-
Cia que tiene esta en la generacion de productos creativos.

A través del disefio y la innovacion es posible que el estudian-
te pueda analizar mejor los contextos desde la dimension afectiva
emocional humana y proponer soluciones pertinentes, apoyados en
la investigacion y estrategias metodologias como el co-disefio, para
generar bienestar a través de comunicaciones, objetos, espacios y
servicios.

“Al mismo tiempo en el ambito docente las experiencias ademas
pueden representar una herramienta cognitiva que permite estimu-
lar la creatividad y propiciar la innovacion del futuro disefiador; esto
significaria para el estudiante disefiar emociones viviéndolas” (Bedo-
lla Pereda y Caballero Quiroz, 2014, p. 77).



La innovacion es, entonces, una competencia susceptible de
aprenderse y practicarse para generar desde el disefio valor apor-
tando en resolver un problema en contexto.

El espiritu emprendedor y las competencias genéricas se en-
cuentran relacionadas con la planificacion, la motivacion, la toma de
decisiones, la resolucién de problemas, el pensamiento analitico, sis-
témico, critico, entre otros (Hernandez Arteaga et al,, 2015, p. 147).

Creatividad, innovacién y emprendimiento hacen parte del sello
transformador de Areandina, conceptos integrales que permiten
construir puentes para la resolucién de problemas en diferentes con-
textos a partir de la metodologia de la co-creacion y el trabajo inter-
disciplinar, realizar un acercamiento a las problematicas reales de
las personas, hacerlas participes del proceso creativo para generar
propuestas de valor significativas y amables con el medio ambiente.

Antecedentes

En el marco de la linea Disefio e Innovacion, se realizé el proyecto
“Fusion de la tejeduria artesanal en las comunidades campesinas de
La Calera, Timbi¢ y Charald”, en el desarrollo de colecciones para alta
moda por estudiantes de la Fundacién Universitaria del Area Andina,
con el cual se indag¢ diferentes tradiciones de tejeduria en algunas
partes de Colombiay la apropiaciony resignificacion de cada tejido y
técnica, resignificando cada tradicion e insertandola en los lenguajes
de alta costura contemporaneos.

En este proceso se combinaron diferentes tipos de estudios. Inicial-
mente se aplicd accién participacion que permitio interrelacionar as-
pectos culturales, técnicos y ecoldgicos para cada una de las activida-
des artesanales. Posteriormente, el estudio descriptivo, se realizé un
analisis que comprendi¢ la descripcidn, registro e interpretacion de
la realidad de tres comunidades artesanales denominadas “estudio
de caso”. Y finalmente, se utilizd el estudio exploratorio y observa-
cional mediante la aplicacién de instrumentos. Como resultado del
proceso se elaboraron cuatro vestidos de novia con diferentes tipos
de tejeduria artesanal. Dos con una mezcla de lana, seda. Uno en

Creatividad, innovacion
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lana virgen y otro en algoddén organico. Se concluyé que los sabe-
res salvaguardados por las tres comunidades tenfan como nucleo el
trabajo artesanal, relacionado con los mecanismos que utilizan para
la ensefianza, el aprendizaje, el reconocimiento del saber ajeno y la
educacion. (Lora et al., 2013, p. 72)

Otro de los proyectos desarrollados fue el de “Propiedades fisi-
coquimicas y mecanicas de la fibra textil de pifia Mayanés y Golden
en la elaboracion de indumentaria”. Esta investigacion buscé una al-
ternativa textil para aprovechar los desechos de la cosecha y de la
industrializacion de la pifia Golden y Mayanés en Colombia.

Con el método de enriado de las hojas de la planta, que consiste en
la fermentacion para la disolucion de la lignina para separar la capa
celulésica de ésta, es posible extraer fibra textil larga de aproxima-
damente 40 cm de longitud, color marfil y aspecto parecido al fique,
pero mas suave y delgado. De otro lado, aplicando el mismo método
a las hojas de la corona del fruto, se obtienen fibras entre 4y 10 cm
de longitud con una apariencia similar a la del lino, pero de un color
avellana grisaceo. Con huso, se hilaron estas fibras obteniendo asf un
hilo continuo que fue posible trabajar sin dificultades para conseguir
un tejido de punto. Mediante el licuado de la cascara, el corazén y
el bagazo de fruto de pifia, se consiguid fibra corta con la que se
construyé un tejido no tejido. Esta es una disposicion segura y efec-
tiva de estos desechos para los cultivadores de pifia e industriales
ademas de ser una opcion para generar riqueza. (Murcia Gutiérrez
etal., 2013, pp. 32-33

El proyecto “Estudio técnico y descriptivo de los procesos textiles
de productos en ‘Denim’ por los industriales de Bogota”, con el cual
se busca desarrollar un estudio completo sobre las fibras textiles,
tintoreria, lavados y acabados de productos del segmento jeanswear
en Bogota.

Como experiencias importantes a nivel internacional se puede
mencionar el trabajo realizado en el municipio de Valparaiso en Chi-
le, donde se intervino con la “Escuela de agentes comunitarios” con
el objetivo de fortalecer el rol y las capacidades de los actores comu-
nitarios, por medio de la entrega de herramientas, conocimiento y



estrategias de gestidon comunitaria, organizacion y promocion desde
la comunicacion visual.

La co-creacion no genera el producto inmediato, sino que el dise-
flador aprende cémo acceder y comprender los suefios de la gente
comun para crear pasos que ayuden a las personas a visibilizar sus
anhelos [...]. En nuestra experiencia, aquello que queda disefiado
construye una imagen objetivo-concreta y colectiva. (Wilkomirsky,
2019, p. 14)

Se analiza en este mismo proyecto la importancia de otorgar un
nuevo rol al disefiador como facilitador en la generacion de acuer-
dos entre las partes, pues en esta experiencia, se desarrollaron len-
guajes visuales que permitieron reunir distintas habilidades crea-
tivas en una sola mesa de trabajo; las herramientas visuales y de
comunicacion —inherentes al oficio del disefiador— han sido pues-
tas en funcion de desencadenar nuevos procesos de disefio desde
las ideas o anhelos de un grupo humano hasta la forma final del
disefio requerido (Wilkomirsky, 2019, p. 14).

Nucleos problemicos

L2NP1. Diséno de artefactos, ergonomia y usabilidad

La busqueda de conocimientos para la adecuacion de productos
a los entornos, necesidades, capacidades o limitaciones por parte
de usuarios concretos con un fin especifico con efectividad, eficien-
cia y satisfaccion.

En este aspecto, hay que tener en cuenta el tiempo, el interés, el
uso, la efectividad y la armonia de las tecnologias con la praxis del
disefio, y refiera a la usabilidad bajo la teorfa del disefio centrado en
el Usuario o Human-Computer Interaction (HCl). En efecto y bajo las
comprobaciones facticas, buscando el mejoramiento, la funcionali-
dad de los artefactos, se debe estudiar de manera predictiva y prag-
matica las necesidades y demandas especificas de contextos actua-
les, es lo que conocemos como ergonomia (Cruz y Garnica, 2010).
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Se puede sefialar la
importancia de creacion
de valor en proyectos

de innovacién en el
campo del disefio o de
artefactos...

El disefio y constructo de artefactos dentro de la cadena produc-
tiva del disefio, los medios de comunicacion, culinaria y gastronomia,
asi como la creacién y la innovacion de los elementos individuales
que componen un artefacto como respuesta a un problema especi-
fico, se recomienda estudios en: identidad corporativa, creacion de
vestuario, materias primas, tipograffa, desarrollo de producciones
audiovisuales y videojuegos, creacion de recetas y técnicas culina-
rias, y estética, arquitectura y comunidades.

Asimismo, “el disefio es el esfuerzo consciente para establecer un
orden significativo y la originalidad de la solucion es posible gracias
a una interaccion creativa entre herramientas, materiales y procedi-
mientos” (Papanek & Fuller, 1972, p. 7).

Los entornos econémicos, artisticos, politicos, sociales; las for-
mas de trabajar, las metodologias, las nuevas competencias v la
tecnologfa, son cambiantes y en respuesta a esta dinamica los estu-
dios en el campo que nos concierne deben que generar innovacion.
Peters (1996), desde la administracion, define que la primacia del
disefio como punto clave para la diferenciacion. Se puede sefialar la
importancia de creacion de valor en proyectos de innovacion en el
campo del disefio o de artefactos, con la gestién del conocimiento y
el uso de las tecnologias de la informacion y comunicacion.

Segln Burnés (1995, citado por Suarez Mella, 2018), se entiende
por tecnologfa, la aplicacion practica y sistematizada del conocimien-
to para producir y comercializar bienes y servicios que satisfagan
necesidades concretas, relacionada con la innovacion. La tecnologia
se puede clasificar en dura y blanda, la primera se encarga de trans-
formar los materiales para producir o construir objetos o artefactos;
y la segunda trabaja con metodologias, procedimientos, software,
métodos y estilos de administracion o comercializacion, registros,
entre otros (p. 125).

L2NP2. Co-dis€ho y biomimesis

Establecer relaciones con otros perfiles y areas de conocimiento
para desarrollar un proceso de creacion colaborativa con un mis-



mo objetivo, impactar positivamente desde la innovacion en la so-
lucion de diferentes problematicas y entornos con requerimientos
especificos, apoyados en la empatia, la ciencia, los avances técnicos
y tecnoldgicos, se recomienda estudios en: disefio y comunicacion
incluyente, apropiacion de materiales y textiles inteligentes.

De acuerdo con Sanders (2009, citado por Huerta, 2014), avanzar
hacia un proceso co-creativo es un gran cambio para los disefiado-
res porque “requiere de nuevas herramientas, métodos y un nuevo
lenguaje de disefio. El disefiador debe aceptar la participacion de
nuevos socios en el proceso de disefio [...]" (Huerta, 2014 p. 2). “Si
los disefiadores pueden mejorar la sostenibilidad y la experiencia
humana, entonces habran tenido éxito en sus esfuerzos” (p. 3).

Se trata entonces de buscar unos objetivos mas elevados que
aporten al bienestar de las personas a partir de escuchary entender
sus propias experiencias. Tal como afirmdé, Warburton et al. (2018),
en el marco del evento innovacion Global South Summit, es impor-
tante desde los procesos de disefio entender el ciclo completo de
las rutinas de cuidados y bienestar de las personas; humanizar la
tecnologia hacerla mas relevante, mas facil de entender, y hacer que
se ajuste a sus estilos de vida, adoptando un enfoque de investiga-
cion etnografico.

El disefio inclusivo rompe el paradigma que clasifica a los usua-
rios en las categorfas de capacitados y discapacitados, sefialando
gue en medio de estos extremos se ubica un gran espectro de usua-
rios, que corresponde a la mayor parte de la poblacion.

A menudo, ciertas pérdidas de capacidades son interpretadas como
mala memoria, pérdida de fuerza o una vision imperfecta de parte
del usuario, desatendiendo la responsabilidad que recae sobre el
disefio del producto o servicio desde su concepcién. El disefio debe
asegurar que los atributos fisicos de un producto no superen las ca-
pacidades funcionales del usuario, de modo que mas personas pue-
dan utilizarlo. (Rico, 2009, p. 157)

Como lo hace notar Rojas y Garcia (2013), las disciplinas proposi-
tivas que desde el disefio realizan su actividad en favor de la calidad
de vida, la transformaciony la integracion intercultural, han asumido
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la responsabilidad que implica el disefio de espacios, servicios y ob-
jetos, entendiendo que estos desempefian un papel central en los
procesos de transformacion social y cultural, pues en la medida en
que posibilitan u obstaculizan el uso y el acceso, generan, potencian
o solucionan problemas sociales de inclusion (p. 300).

Recordando a Donald Norman, las tareas cotidianas no son difici-
les debido a su complejidad inherente, son dificiles Unicamente por-
que exigen aprender unas relaciones y unas topografias arbitrarias
y porque a veces exigen una ejecucién muy precisa. Las dificultades
pueden evitarse mediante un disefio que haga evidente qué ope-
raciones son necesarias, “[U]n buen disefio puede representar una
diferencia positiva en nuestra calidad de vida” (1988, p. 264).

Desde la posicion de Vassos y Katavalos (citados por De Pietro
y Hamra, 2010), en el disefio estan intimamente unidas tres areas
de actividad: i) el area morfoldgica, que es el campo de la forma;
ii) el area tecnoldgica, incorporada al propio producto y la utiliza-
da para su produccién y comunicacion; v iii) el area socioldgica, que
comprende los atributos del grupo humano para el que se disefia,
y enmarca desde las necesidades humanas hasta los recursos exis-
tentes, o las relaciones de produccion y distribuciéon que determinan
el sistema econdmico (Pietro & Hamra, 2010 p.172).

L2NP3. Diséno sostenible

Como respuesta a atender las necesidades actuales con bienes-
tar social y cuidado del medio ambiente, disefiando para ser soste-
nible por un mundo sostenible y ecoldgicamente responsable. Se
recomienda estudios en: moda sustentable, ecodisefio, y habitat y
disefio integrativo.

La linea de investigacion de disefio e innovacion recomienda tra-
bajar estas tematicas de acuerdo con el contexto actual social, que
exige estar a tono con el deber de un ser humano consciente y eco-
l6gico para reducir el impacto de productos sobre los entornos, en
el cuidado de los recursos, el disefio de artefactos sostenibles que



aporten al desarrollo sostenible de la sociedad que hacemos par-
te. Con base a la definicion realizada en el informe de Brundtland
(1987), dentro de las acciones de las Naciones Unidas:

El disefio sostenible implica el uso estratégico del disefio, para satis-

facer las necesidades humanas actuales y futuras, sin comprometer
al medio ambiente, incluyendo redisefio de productos, procesos y
servicios o sistemas para enfrentar los desequilibrios o las ventajas
entre las demandas de la sociedad, el ambiente y la economia, y, por
Ultimo, la restauracién del dafio ya hecho. (Brundtland, 1987

Humberto Maturana, biélogo, filésofo y pedagogo chileno, escri-
bié en su obra Metadesign:

Nosotros los seres humanos podemos hacer todo lo que imagine-
mos si respetamos las coherencias estructurales del dominio en el
que operamos”. En otro aparte, el mismo autor afirma “[...] pero no
tenemos que hacer todo eso imaginamos, podemos elegir, y es ahi
donde nuestro comportamiento como seres humanos socialmente
conscientes importa. (Maturana, 1997)

Como dirfa Salcedo (2014), “[E]l disefiador tiene que ver la estra-
tegia de la sostenibilidad como una oportunidad de innovacion”, es
la habilidad de nuestra sociedad humana para perpetuarse dentro
de los ciclos de la naturaleza. El disefiador debe asumir la respon-
sabilidad que tiene dentro del proceso productivo, conociendo el
ciclo de vida de los productos, desde la conceptualizacion hasta las
estrategias de fin de vida del producto y las buenas practicas dentro
de su proceso.

Como creadores debemos buscar el beneficio comunal, proponer
objetos que sean respetuosos con el medio, desarrollar una ética
que propicie que el valor de uso de los objetos sea auténtico e in-
cluyente a los cambios de nuestra propia sociedad. Por lo que es
fundamental comprender enddégenamente a nuestra sociedad para
encontrar sentidos éticos ideales, reflejandolos en propuestas de di-
sefio humanizadas, socializadas y democraticas. (Mendiola German
etal,2011)

Es posible el desarrollo de habitad, artefactos y experiencias
desde el disefio participativo vy la integracion; dicho con palabras de
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Simonsen y Robertson (2013), “[...] para disefiar un futuro, es nece-

sario contar con la participacion de quienes van a vivirlo”.

Grupos reconocidos pares - Minciencias

A continuacién, en la tabla 2, se relacionan algunos de los gru-

pos que se encuentran registrados vy visibles en la plataforma del

Sistema Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion (SCienTl) de

Minciencias, que estudian topicos similares a la linea Disefio e Inno-

vacion (Minciencias, 2021).

TABLA 2. GRUPOS DE INVESTIGACION DE REFERENCIA EN LA LINEA
DE INVESTIGACION DE DISENO E INNOVACION.

coDIGO NOMBRE DE GRUPO ESTADO

COL0065143 Gru.po de investigaciones estéticas y Categorfa
sociales en Disefio Visual.

COL0003614 | Grupo de Investigacion en Disefio. Categoria B

COL0031519 Grupp dNe Investigacién de Estudios Categoria A
en Disefio.

COL0060441 Disefio, Imagen y Comunicacién. Categoria B
Desarrollo, investigacién e innova- .

cOLo119718 cién en disefio. DI&ID. Categoria C
Grupo de Investigacion en Disefio .

COL0020141 "TALLER 11", Categoria B

COL0080293 | Disefio, Pensamiento, Creacién. Categoria B

COLO0051639 Disefio y Complejidad. Categoria B

Fuente: Grupo de Investigaciéon Proyecta (2021).
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Objetivo

Esta linea de investigacion busca identificar las distinciones de los
componentes de la comunicacion interactiva en el campo mediati-
co-digital y su relacion con las tecnologias, con el propdsito de gene-
rar utilidad en el devenir relacional del ser humano, en el contexto
regional y en el mundo globalizado (figura 4).



Justificacion

Los programas de la Facultad de Disefio, Comunicacion y Bellas
Artes tienen como comun denominador la comunicacion; la cual es
observada, conceptualizada y aplicada desde las cuatro disciplinas,
por lo tanto, se hace imperativo el indagar para adquirir conocimien-
toy aplicarlo en el entorno, desde las nuevas dimensiones, los nue-
vos medios vy la nueva realidad comunicativa.

Se estan produciendo grandes cambios en el &mbito de la educacién
en medios en el contexto iberoamericano. Hay nuevos actores, nue-
vos lenguajes y nuevas estrategias. Ello hace necesario reflexionar y
renovar los fundamentos tedricos y las practicas existentes en ese
campo. (Pérez, 2005, p. 21)

La linea de investigacion Comunicacion Interactiva se orienta por
la relacion de sus componentes: desde la comunicacion, consideran-
do la linguistica, la semidtica, la informacion y la interactividad dada
por los actores, a través de los medios y las nuevas estrategias de las
tecnologias de la informacion y la comunicacién; sin dejar de lado la
accion comunicativa individual, la cual genera la comunicacion colec-
tivay social, en lo regional y en terrenos de la globalizacion. Aspectos
que haran comprensible el mundo por la interpretacion del entorno
desde la perspectiva del ser humano.

En la obra de Castells (1995), se presenta los diferentes cambios
econémico-sociales que se dan en la sociedad como consecuencia
de la llamada revolucién tecnoldgica, que esta transformando las
dimensiones esenciales de la vida, entre ellas la comunicacion y la
interactividad, en la construccién de sociedad.

La escuela de Palo Alto (EE. UU,) identificada por Batenson, Wat-
zlawick y Jackson, da paso al desarrollo de la pragmatica de la comu-
nicacion humanay el analisis de las interacciones globales, que invo-
lucran alos seres humanosy a la comunicacion, donde la premisa es
que toda actividad humana posee valor comunicativo, motivo por el
cual se concluye que “es imposible no comunicar” (Temporelli, 2008).

Los nuevos medios son una evolucién de antiguos medios que
hoy en dia se caracterizan por anexar nuevas caracteristicas y bene-

La linea de investigacion
Comunicacion Interac-
tiva se orienta por la

relacion de sus
componentes..
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ficios con tecnologias emergentes, como convergentes, en nuevos
espacios donde los usuarios, lectores interactlan en nuevos am-
bientes, con nuevas herramientas, dialogos y participaciones de los
distintos y multiples usuarios. La comunicacion interactiva determina
nuevas formas de construir medios, contenidos con las tecnologias
actuales y pertinentes en los cibermedios, referido al ciberespacio.
Estos cibermedios alterna las maneras de comunicacion, asi mismo
haya que disefiar, construir nuevos contenidos con tecnologias que
coadyuven a la interaccion de las nuevas sociedades de la informa-
cién y la comunicacion en los distintos ambitos, sectores y contextos
colombianos y globales (Cebrian-Herreros, 2009).

Antecedentes

Cabe mencionar dos proyectos de la linea Comunicacion Inte-
ractiva como antecedentes a la gestion de esta: “Las redes semanti-
cas como constructor relacional de los contenidos tematicos en las
colecciones para el museo virtual, Jorge Reynolds Pombo” e “Imple-
mentacion de técnicas de holografia utilizando la animacion 3D". El
primero busca establecer las redes semanticas como método para
la estructuracion significativa de los contenidos tematicos de las
colecciones del museo virtual Jorge Reynolds Pombo. Y el segundo,
pretende investigar, desarrollar y aplicar la tecnologfa de holografia
para la presentacion de productos y servicios de forma audiovisual
atractiva e innovadora.

En tal sentido, otros proyectos destacados en esta linea desde el
programa de Animacion y Posproduccion Audiovisual son: “Disefio
de contenidos de realidad virtual y aumentada con tecnologia emer-
gente, para un juego experiencial sobre interacciones sociales diri-
gido a personas con ansiedad social”, proyecto con implementacion
de realidad aumentada y realidad virtual, con niveles de interaccion
de inmersion y simulacion; “Disefio y produccion de un libro digital
animado infantil como medida preventiva del bullying en los cole-
gios. Fase | y II", este proyecto permite crear animaciones de ilustra-
ciones para interactuar con un grupo de usuarios especifico en un
problema social como el bullyng o acoso escolar.



Nucleos problemicos

L3NP1. Lenguaje y comunicacion visual

Segun Vygotsky, “el lenguaje es un instrumento sociocultural que
ayudan a la cognicion humana” (citado por Aguado Terrdn, 2004),
asi es que el desarrollo de proyectos que traten el lenguaje y en
especial el lenguaje visual, con los medios actuales, que involucra
la semidtica, la estética y la percepcion visual, en este aspecto la co-
municacion visual intencionada, requiere procesos investigativos en
disciplinas como el disefio, la arquitectura, la moda, el marketing, en-
tre otras; que interviene en la industria cultura y creativa, que permi-
te un amplio objeto de estudio a trabajar en este nucleo problémico
(Costa, 2014).

L3NP2. Contenidos digitales

La generacion de informacion y conocimiento en el campo de
la preproduccién, produccion, posproduccion y divulgacion en el
mundo digital, son componentes basicos en los contenidos digita-
les, sin dejar de lado la caracteristica del lenguaje en cada uno de los
medios, pero es importante determinar dentro de la comunicacion
el sentido, la intencion y el modo del mensaje. Aca es donde entra
la creacion y la produccion de contenidos, que van con propoésitos
claros y que deben hacer parte de estrategias de comunicacion que
transformen nuestra sociedad; aqui se involucran las diferentes ex-
presiones de la narrativa y la interpretacion visual, la produccion en
variados soportes, el uso de herramientas tecnoldgicas y la difusion
y divulgacion de los contenidos.

L3NP3. Interaccion en “mass media”

Los mass media como los libros, la prensa, la television, la radio, el
internet, el cine y las redes sociales, son los medios de comunicacion
a los que los diferentes emisores y receptores acceden a contenidos

...es importante deter-
minar dentro de la co-
municacién el sentido,

la intencion y el modo
del mensaje...
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— de distintos formatos, ademas, trasmiten mensajes sin limite de re-

ceptores y de manera publica. Los mass media cumple una funcion
social en una diversidad de interpretaciones y sentidos. El desarrollo
de elementos comunicativos y la interaccion en los medios masivos
(redes sociales) y nuevos ambientes tecnoldgicos constituiran as-
pectos de este nucleo tematico determinando proyectos desde dos
distinciones: los “usos sociales efectivos” y los “usos técnicos poten-
ciales” ( Cuervo Rodriguez y Alvarez Cuervo, 1966). Este uso determi-
na interacciones significativas dentro de los procesos comunicativos
que utilizan medios masivos, la calidad de la interaccion del mensaje,
que aun atiende a la unidireccionalidad, esta involucrando sistemas
tecnolodgicos en donde la interaccion es dialdgica (Jiménez, 2006). En
tal sentido, este nucleo problémico, desde la interaccion de conteni-
dos verbales y no verbales para las mass media y el uso tecnolégico
emergentes y convergentes, sustenta el desarrollo de proyectos en
nuevas formas de comunicacion con interactividad.

Grupos reconocidos pares - Minciencias

A continuacion, en la tabla 3, se relacionan algunos de los grupos
que se encuentran registrados y visibles en la plataforma del Siste-
ma Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion (SCienTl) de Min-
ciencias, que estudian temas de interés a la linea de investigacion
Comunicacion Interactiva.

TABLA 3. GRUPOS DE INVESTIGACION DE REFERENCIA EN LA LINEA
DE INVESTIGACION DE COMUNICACION INTERACTIVA.

coDIGO NOMBRE DE GRUPO ESTADO
COL0002653 | Comunicacion. Categoria A

APIRA KUNA: Grupo Interdiscipli-
COL0141334 | nario de Investigacion en Comu- | Categoria A
nicacion.
COL0002662 | Comunicacion UB. Categoria B
COL0O119413 | IECO - Comunicacién Visual. Categoria C




CODIGO NOMBRE DE GRUPO ESTADO

COL0067999 Comunicacién Estratégica y Crea-

tiva - CEC. Categoria C

COL0002199 Grupo de Investigaciones de la

Comunicacioén. Categoria A

Fuente: Grupo de Investigacién Proyecta (2021).
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version original, agosto 2018.
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Revision lineas diciembre 2021.

FIGURA 5. LINEA DE INVESTIGACION PEDAGOGIA DEL DISENO.

+  Apropiacidn de las practicas pedogdgicas
en la ensefianza del disefio - LANPT

Diddcticas para el desarrallo del proceso
creativo - LANP2

L4 - Pedagogia Enfoques emergentes del disafio - LANP3
del disefio
Las TIC en la ensenanza del diseno,
gastronomiay comunicacion - LANPA

Fuente: Ruiz (2021).

Objetivo

Implementar practicas pedagdgicas que promuevan en los es-
tudiantes de la Facultad de Disefio, Comunicacion y Bellas Artes la
adopcion del pensamiento de disefio en el proceso creativo para
que desarrollen metodologias de trabajo que los lleven a solucionar
problemas relacionados con su entorno; ademas, para que generen
posturas criticas y reflexivas frente al ejercicio e impacto de su pro-
fesion. Igualmente, permitan realizar procesos de retroalimentacion
por parte del cuerpo docente para tomar acciones que fortalezcan
el curriculo (figura 5).



Justificacion

La linea de Pedagogia del Disefio nace de la necesidad de la Fa-
cultad de desarrollar productos investigativos a partir de los pro-
cesos pedagogicos que se han ido llevando a cabo en los Ultimos
afios, donde se ha propendido por la integracion curricular entre
diferentes asignaturas, semestres y programas dentro del marco de
los proyectos integradores de semestre (PISE), ejecutados desde el
2014 hasta la fecha. El PISE busca, desde sus lineamientos, integrar
las materias de un semestre en proyectos integrales, haciendo que
no se aprendan de manera aislada, con el fin de que los estudiantes
logren relacionar cada aprendizaje y habilidad adquirida conectando
contenidos y desarrollos diferentes como parte de un solo proyecto,
permitiéndoles unificar tematica, conceptos y, practicamente, lo vis-
to en cada materia a partir del proyecto que se esta llevando a cabo.

Estos proyectos y otras experiencias de ensefianza mas han ido
consolidando en el cuerpo docente, semestre a semestre, una toma
de conciencia en cuanto a que, teoria pedagogica y saber pedagdgi-
co no son lo mismo. Restrepo Gomez afirma que:

Este saber hacer se construye desde el trabajo pedagdgico coti-
diano, que los docentes tejen permanentemente para enfrentar y
transformar su practica de cada dia, de manera que responda en
forma adecuada a las condiciones del medio, a las necesidades de
aprendizaje de los estudiantes y a la agenda sociocultural de estos
ultimos. (2004, p. 47)

Asi pues, toda experiencia pedagogica realizada cada semestre
va creando a partir de la practica un saber hacer, un saber ensefiar
que se va construyendo y evolucionando ciclo tras ciclo.

Cabe anotar que, la Facultad de Disefio, Comunicacion y Bellas
Artes toma al disefio “como una actividad genérica no dependiente
del campo disciplinar en que se desarrolla” (Acero Rozo, 2014) y que
se da a partir de dos elementos, el l6gico y el creativo, aplicados a
todos los componentes que se imparten en sus programas acadé-
micos. A partir de esto, la reflexion sobre el oficio de la ensefianza
del disefio y la puesta en marcha de proyectos integradores que

Asi pues, toda expe-
riencia pedagogica
realizada cada semestre

va creando a partir de
la practica un saber
hacer...
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hacen, a la vez, de laboratorios pedagdgicos, son dos pilares que
sustentan el campo de accién de esta linea, que propende por cons-
tituir un factor diferencial en el ejercicio de la ensefianza por parte
de la facultad que permita evolucionar y crear diversos desarrollos
pedagdgicos.

Un elemento fundamental que determina el enfoque de estos
esfuerzos pedagdgicos en la Facultad es el aprendizaje desde el con-
texto en conjunto con una metodologia ABP OP (Aprendizaje basado
en problemas orientado por proyectos), donde los estudiantes apli-
can los conocimientos disciplinares dentro del marco de situaciones
relacionadas con su realidad y su contexto inmediato, haciendo que
lo aprendido cobre vigencia practica y tenga potencial de accién e
impacto social reales. Esto fortalece su pensamiento critico, su en-
tendimiento complejo de Ias situaciones y problematicas, y el desa-
rrollo de un elemento fundamental del pensamiento de disefio que
es la empatia, el entendimiento profundo de los problemas de los
demas. Sus competencias ciudadanas se ven fortalecidas también a
partir del ejercicio de su profesion.

A partir de la puesta en accion de estas practicas y enfoques me-
todolégicos, se busca contribuir en la formacion de un estudiantado
contextualizado con las dinamicas sociales y profesionales contem-
poraneas, mucho mas competente, con capacidad de leer su en-
torno y ver oportunidades en este, un cuerpo profesional que ge-
nere ideas e implemente procesos, que tenga pensamiento flexible
y vision holistica, lo que va a ampliar sus posibilidades laborales en
el escenario actual. También se busca, en cuanto a la funcién de
ensefianza de la Facultad, la actualizacion constante con las practi-
cas pedagdgicas contemporaneas con la puesta en accion y retroa-
limentacion de estos proyectos.

Antecedentes

Teniendo en cuenta que en la Facultad de Disefio, Comunicacion
y Bellas Artes ha existido un interés continuo por realizar una ofer-



ta académica acorde a las realidades locales y nacionales, se busca
formar profesionales con alto sentido critico que, con sus practicas,
puedan impactar de manera significativa su entorno, por lo tanto,
se propone la linea de investigacion en Pedagogia del Disefio. Es
preciso aclarar que:

El disefio es una actividad netamente cognitiva, en él se involucra la
formulacién mental de futuros estados de trabajo. El disefio es fun-
damentalmente una actividad mental, representacional y caracterfs-
tica de la inteligencia humana, hecho que hace pertinente su estudio
para la ciencia cognitiva. Para el caso de este estudio, su interés se
particulariza en la estructuracion de problemas, definicion de metas
y operadores que intervienen en una tarea de disefio. (Goel, 1992,
traduccion propia)

Desde el inicio del siglo XX, con la creacion de escuela de disefio
Bauhaus, el concepto de disefio para mejorar la calidad de vida de
las personas revoluciond la formacion y se crearon las bases para
desarrollar una pedagogia que combinaba la necesidad de recupe-
rar lo artesanal como parte de la capacidad de creacion y experimen-
tacion innata en la naturaleza humana y el uso de tecnologias que
contribuyen a que los artefactos, diseflados respondan con objeti-
vidad y funcionalidad a las necesidades de los consumidores. Para
Gropius (1919), “el arte y el pueblo deben formar una unidad. El arte
no debe ser nunca mas deleite de unos pocos, sino felicidad y vida de
la masa”. Por lo tanto, el disefio no solo se basa en entender el entor-
no social, cultural, psicoldgico de las comunidades, también establece
relaciones que se profundizan a través de procesos comunicativos.

Con el fin de que los profesionales entiendan que es necesario
asumir una actitud de responsabilidad por su propio bienestar y el
de los demas, deben comprender los cambios que se dan de mane-
ra acelerada, tener la capacidad de analizar, tener posturas criticas
frente a los sucesos y las acciones propias y colectivas, para luego
poder plantear soluciones creativas y resultados concretos a través
de productos o servicios disefiados que respondan a las exigencias
de la disciplina. Se puede deducir entonces que, tanto el pensamien-
to critico como el pensamiento creativo estan ligados, es decir, a
mayor conocimiento mayor creatividad.
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Al comprender el pensamiento critico, es importante reconocer la in-
terrelacion entre este y el pensamiento creativo. Estas dos formas de
pensamiento, frecuentemente malentendidas, son inseparables en
el diario razonar. La creatividad domina el proceso de hacer o produ-
cir; criticamente, un proceso de evaluar o juzgar. La mente, cuando
piensa bien, debe simultaneamente tanto producir como evaluar, ge-
nerary juzgar, los productos que construye. El pensamiento efectivo
requiere tanto imaginacion como disciplina intelectual. (Paul y Elder,
2005, p. 12)

Dentro de las practicas asumidas por los diferentes programas
de la Facultad, se prioriza la investigacion como una forma de descu-
brir, reconocer y establecer relacion con las diferentes realidades. Es
a través de la investigacion y el acceso a los contextos originales que
el conocimiento se transforma en reflexivo, cobra validez en cada
una de las disciplinas y es susceptible de ser transferido. Es a través
de la curiosidad que se facilita la capacidad de abordar las situacio-
nes problémicas y complejas desde diferentes puntos de vista, y es
mediante la creatividad aplicada que las soluciones que se propo-
nen se convierten en innovacion. Es entonces cuando el proceso de
investigacion-creacion tiene sentido, ya que los productos/servicios
disefiados no son realizados de manera desconectada y simplista,
sino que son el resultado de un proceso cognitivo.

Con base en el interés de favorecer el pensamiento de disefio,
junto al desarrollo del pensamiento critico, pensamiento creativo, la
investigacion, la vision holistica, la interdisciplinariedad, entre otros
elementos, que enriquecen la ensefianza del disefio, surge el PISE
desde hace mas de tres afios, en donde se ha podido evidenciar
que, tal como se pretendia en la Bauhaus, favorece la expresion
creativa, permite a los estudiantes ampliar su campo de accion fue-
ra del aula, se comprende la importancia de aspectos proyectuales,
de Ia gestion de disefio, la necesidad de disefiar teniendo como eje
el usuario, favoreciendo la generacion de conocimiento, estudiantes
y profesionales mas conscientes de su papel en la sociedad y do-
centes interesados por buscar mas y mejores oportunidades para
intervenir de manera responsable.



Nucleos problemicos

L4NP1. Apropiacion de las practicas pedagogicas en la
ens€nanza del diséno

Este nlcleo trata la interiorizacion, apropiacion y puesta en prac-
tica de las diferentes metodologias pedagogicas en el ejercicio de
la ensefianza del disefio, asi como la reflexion sobre los procesaos,
metodologias y resultados llevados a cabo en los proyectos desa-
rrollados. Entre estas practicas se contemplan las siguientes: pensa-
miento proyectual; aprendizaje basado en problemas orientado por
proyectos; investigacion-creacion; innovacion y gestion pedagogica
(indagacion, apropiacion, implementacion, reflexion); busqueda de
aplicabilidad, coherencia y pertinencia de los contenidos académi-
cos en la practica profesional.

L4NP2. Didacticas para el desarrollo del proceso creativo

Las practicas concernientes al ejercicio de la ensefianza dentro
del marco de la creacién son objeto de estudio para ser puestas en
accion dentro de espacios académicos con la finalidad de potenciar
el aprendizaje enfocado en objetivos preestablecidos, que conlleven
a la formacion de un pensamiento de disefio en el estudiante. Con
el propdsito de hacer la ensefianza y el aprendizaje del disefio, la
gastronomia, la comunicacion y las bellas artes mas eficaz, se genera
este nUcleo para intervenir en los procesos de ensefianza-aprendi-
zaje; explorando, indagando y encontrando soluciones con estrate-
gias didacticas, para justificar el curriculum de los programas de la
Facultad de Disefio, Comunicacion y Bellas Artes. Como parte de las
didacticas a estudiar, se mencionan las siguientes: estrategias peda-
gogicas; metodologfa de disefio; aprendizaje colaborativo; aprendi-
zaje basado en proyectos; aprendizaje desde el contexto; autoges-
tion - autoaprendizaje; metodologias alternativas de ensefianza.
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L4NP3. Enfoques emergentes del diseno

Se estudia la importancia del disefio en la sociedad y el rol del
disefiador como agente de transformacion y planeacion estratégica
que trabaja en redes de equipos transdisciplinares desde aspectos
metodoldgicos para la ideacién, incubacion, elaboraciéon y evaluacion
de sistemas, haciendo énfasis en los procesos para facilitar la toma de
decisiones que beneficien a diferentes grupos sociales. Dentro de los
enfoques emergentes del disefio, se contemplan los siguientes (Ga-
llego et al., 2018): metodologia proyectual; pensamiento de disefio;
disefio sistémico; disefio centrado en el humano; disefio colabora-
tivo; disefio inclusivo; disefio de futuro; disefio participativo; disefio
empatico; disefio para la innovacion social; habilidades en cognicion
y emocion humana, tecnologfa, interaccion, prototipado y pruebas, y
técnicas de experimentacion cientifica.

L4NP4. Las TIC en la enséhanza del dis€ho, la gastrono-
mia y la comunicacion

Enfatiza en el desarrollo de medios de ensefianza, la utilizacion
y la integracion de TIC en ambientes de aprendizaje presenciales, a
distancia y virtuales de los diferentes programas de la Facultad, con
el uso de tecnologfas emergentes y a la actualidad.

Grupos reconocidos pares - Minciencias

A continuacion, en la tabla 4, se relacionan algunos de los grupos
que se encuentran registrados y visibles en la plataforma del Siste-
ma Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion (SCienTl) de Min-
ciencias, que estudian temas de interés a la linea de investigacion
Pedagogia del Disefio.



TABLA 4. GRUPOS DE INVESTIGACION DE REFERENCIA EN LA LINEA
DE INVESTIGACION DE PEDAGOGIA DEL DISENO.

cODIGO NOMBRE DE GRUPO ESTADO

Disefio, pensamiento, creacion -
Universidad Jorge Tadeo Lozano.

COL0080293 Categoria B

Creacion y Pedagogia - Universi-
COL0018401 | dad Pedagbgica y Tecnolégica de Categoria C
Colombia.

Fuente: Grupo de Investigacién Proyecta (2021).
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FIGURA 6. LINEA DE INVESTIGACION DESARROLLO Y PANORAMAS
GASTRONOMICOS.
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Fuente: Ruiz (2021).

Objetivo

Establecer un marco aplicativo y tedrico para la investigacion gas-
tronémica, facilitando la generacion de proyectos enfocados en el
avance de la discusion de la praxis y la poiesis de la profesién; asi-
mismo, enfocandose en dos principales panoramas: i) las ciencias
gastronomicas y i) las artes culinarias y food design, las cuales permi-
ten la innovacion y el desarrollo de nuevas areas de conocimiento y
aplicacion técnica-disciplinar (figura 6).



Justificacion

La linea Desarrollo y Panoramas Gastronémicos busca fomentar
los procesos académicos para la investigacion de fondo en las areas
de la gastronomia y culinaria, con el fin de plantear parcelas temati-
cas que resulten del interés de la comunidad académica y permitan
crear los escenarios para los cuestionamientos en ciencias y artes
que de esta disciplina se desprenden (Clavijo Ponce, 2014; Francis
et al., 2003). Igualmente, busca una orientacion hacia las cuestiones
fundamentalmente propias de la gastronomia que no se pueden
atender desde otras lineas, posibilitando que los ejes de las ciencias
gastrondmicas y las artes culinarias y food design se desarrollen ple-
namente en procesos, que permitan ampliar el horizonte de accién
y los panoramas en que esta profesion se desempefia.

Para esto es necesario entender que, a nivel profesional, la gas-
tronomia es bastante joven en Colombia y el mundo (Ministerio de
Educacion, 2019), y por lo tanto, es un campo fértil para la significa-
cion profesional y el quehacer; asimismo, debe obedecer a las nece-
sidades del mercado, pero también a los cuestionamientos acadé-
micos y epistemoldgicos que se hacen en una verdadera profesion,
y que fomentan el crecimiento y desarrollo de esta.

Antecedentes

En el mundo existen una serie de esfuerzos de investigacion y
acervo académico importantes para el desarrollo de esta linea, la
cual hay que tener en cuenta.

El trabajo de Carlo Petrini, desde la Universita di Scienze Gas-
tronomiche, y el movimiento Slow Food trajo importantes productos
académicos e iniciativas, tales como el arca del gusto, la gufa de bio-
diversidad y semillas, y el pensamiento holistico culinario-gastrono-
mico ( Messa et al., 2016, 2018;Mattia Zochi, 2017; 2018). Un pen-
samiento humanista, buscando el bien comun, enfocandose en la
importancia del trabajo del desarrollo gastronémico como promotor
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mundo..

GRUPO DE INVESTIGACION PROYECTA



DOCUMENTO LINEAS DE INVESTIGACION.
GRUPO DE INVESTIGACION PROYECTA

de bienestar en la comunidad, basado en el compartir de saberesy
recursos en los convivios. Esto ha sido una plataforma consistente
para la exploracion gastronémica y la reivindicacion de culturas, sa-
beres tradicionales y biodiversidad. Por otra parte, el fundamento
para hablar de creatividad e innovacion en la gastronomia se basa
en el trabajo de Edward de Bono (1970), en cuanto a pensamiento
lateral, y Paolo Golden (2010), en cuanto a la psicologia de la crea-
tividad, la innovacion y los instrumentos metodoldgicos para esta.

A nivel nacional, la investigacion en food design tiene un avance
lider y promisorio en distintos grupos, principalmente, el capitulo
Colombia de la Red Latinoamericana de Disefio y Alimentos (2020),
dirigido por Andrés Sicard Currea, PhD; quien desde el grupo Sabe-
res Implicitos de la Universidad Nacional ha generado importantes
trabajos y desarrollos en la pregunta del disefio para los territorios
y la cultura. Es de destacar que existen trabajos académicos supre-
mamente importantes desde la antropologia, la historia, la geogra-
fia y la agroecologia, que son fundamentales para la aproximacion
epistemoldgica de esta linea, tal como: el trabajo de Cecilia Restrepo
Manrique (2011), en el area de inventarios histdricos y metodologias
historiograficas de la alimentacion colonial; el de Verdnica Sanchez
de Ospina, quien hace una recopilacion de la historia de la cocina en
la humanidad; Neidy Clavijo Ponce (2014) plantea trabajos importan-
tes en el campo de la agroecologia, con su trabajo Tubérculos Andi-
nos; al igual que Sara Elofsa del Castillo Matamoros, quien hace un
estudio profundo sobre la gobernanza, la seguridad y soberania ali-
mentaria en Colombia (Del Castillo Matamoros y Ramirez Noy, 2017).

Nucleos problemicos

Lsnp1. Ciencias gastronomicas aplicadas

Las ciencias gastrondémicas son un componente fundamental
en el trabajo de investigacion disciplinar, permitiendo un desarrollo
epistemoldgico enfocado en el pensamiento estructurado y el anali-



sis derivado de la aplicacion cientifica. Existen importantes esfuerzos
tanto de la aplicacion de ciencias basicas o puras, como de ciencias
humanas, politicas y sociales en el desarrollo de procesos investiga-
tivos, que son pertinentes como referentes de pensamiento en la
construccion de esta linea de investigacion. Asi las cosas, los ejes de
investigacion que se abordarian desde este nicleo problémicos son:
i) Ciencias puras, contemplando consideraciones tematicas desde
la Fisica y Quimica, Botanica y Biologia; y el trabajo de conceptos
aplicados en Ingenierfa de alimentos; y ii) Ciencias humanas y socia-
les, en donde se encuentran la Geografia e Historia (Gallegos, 2011;
Gmp, 2011; Quastel, 2009), Ciencias politicas y econémicas (Guata-
qui y Diaz, 2015; Ministerio de Cultura de Colombia, 2011; Nestle,
20007), y finalmente, Estudios culturales y semidticas de la alimenta-
cion (Fitrisia et al., 2018; Fell & Lukianova, 2015).

Ciencias puras

En el esfuerzo de construir un compendio referencial coherente,
que contemple la epistemologia cientifica como punto de partida
para el desarrollo de la investigacion en ciencias gastronémicas vy la
conceptualizacion de estas, se contemplan las ciencias puras y sus
aplicaciones praxeoldgicas y tedricas dentro del documento, en los
campos de fisica y quimica, ingenieria, y biologia y botanica. Enten-
diendo que estos campos de estudio son solo un punto de partida
epistemoldgico que se piensa robustecer a medida que el modelo
de la linea de investigacién avance y genere nuevos aportes al ob-
jeto de estudio.

El campo de accién de la fisica y quimica es fascinante y amplia-
mente utilizado en aplicaciones practicas para el desarrollo de pro-
ductos. Por una parte, el trabajo de cientificos, que trajeron el dis-
curso de la ciencia como mecanismo para entender la gastronomfa
y la culinaria, tuvo un lugar de importante aparicion en escena con
el trabajo de Hervé This y Nicholas Kurti, quimico francés y fisico
hungaro, respectivamente. En el desarrollo de las investigaciones en
el Institute National de la Recherche Agronomique (INRA), hizo que
This (1994) se preguntara, junto con Kurti inicialmente, la explicacion
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Es de resaltar que, el
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ser un sucedaneo
de la ingenieria de
alimentos...

de la fenomenologfa de la cocina diaria, desde una perspectiva fisi-
co-quimica, hablando de los aforismos clasicos que explicaban los
fenémenos y dando una respuesta racional y cientifica a los mismos;
una desmitificacion del saber culinario, apoyado en el conocimiento
y el saber.

El trabajo seminal de estos autores puso en el contexto gastro-
némico la viabilidad de pensar en la cocina como un ejercicio cienti-
fico y permiti¢ el desarrollo del trabajo fundamentado de cocineros
como Ferran Adria, y una nueva oleada de chefs que reimaginaron la
forma de comer en los afios de 1990 y principios del nuevo milenio
(Bouty & Gomez, 2013). La llamada cocina molecular es hija directa
de los esfuerzos de This por comprender los patrones cientificos
detras de la cotidianidad culinaria y sus potenciales aplicaciones
creativas e innovadoras.

Las aplicaciones cientificas y su potencial para gestar nuevos
productos en procesos, el analisis de situaciones y modelos para el
desarrollo de nuevos campos de estudio e investigacion, le compete
a la ingenierfa de alimentos. Por este motivo, este nucleo problémi-
co del eje de ciencias puras busca meramente una relacion directa
con la praxis y el enfoque directo de aplicacion de la ingenieria en
la construccion y gestion de soluciones industriales, desarrollo de
producto y tipificacion desde la bromatologia y el analisis sensorial
para alimentos.

Es de resaltar que, el trabajo de la gastronomia no pretende
ser un sucedaneo de la ingenieria de alimentos, ni tiene el alcance
epistemoldgico de una profesion y campo de accion tan especifico
y complejo. Al asumir este nucleo problémico, se genera un campo
para la union, el trabajo sinérgico y transdisciplinar entre ingenieros y
gastronomos para la generacion de nuevos conocimientos aplicables
a la produccion alimentaria, sin importar en enfoque que esta tenga.

Es necesario comprender algo que desde la abstraccion del que-
hacer diario de la gastronomia y culinaria no es comdnmente pen-
sado, mas alla del concepto de materia prima que se cubre en otros
nucleos problémicos. La materia prima con la que se trabaja en gas-
tronomia y culinaria es, primordialmente, procedente de seres vivos;



sean plantas, animales, hongos o protozoarios, lo que los humanos
comemos estuvo vivo en algin momento —o en algunos casos par-
ticulares—, o aun lo esta en el momento de la ingesta.

No solo esto es cierto, sino que las especies vegetales y anima-
les que son consideradas comestibles son tantas y con tan distintos
nombres populares en diversas culturas, que es un ejercicio valioso
catalogar y clasificar taxonémicamente estos seres vivos utilizados
en la gastronomia, generando paralelos interculturales y claramente,
interculinarios (Cardenas et al., 2017; Cardozo Gutiérrez et al., 2009).
Lo anterior, permite el didlogo interdisciplinar en el que se compren-
de el valor bioldgico, agroecoldgico y bioético de la diversidad de
especies, consideradas aprovechables desde la gastronomia.

Ademas, esto se relaciona en un campo humano y social, enten-
diendo la relacion maravillosa que han tenido plantas y humanos
durante milenios (Young & Hopkins, 2006). Al ver como uno trans-
forma al otro, y viceversa, es necesario comprender la unidad etno-
botanica y su impacto, no solo en la alimentacion y la gastronomia,
sino en la formacion de paisajes geograficos y la organizacion de los
seres humanos en asentamientos y civilizaciones.

Ciencias sociales y humanas

Por otra parte, la consideracion de los alimentos en el contexto
social y politico amerita el andlisis dentro de este componente, en-
tendiendo las ciencias sociales, humanas y politicas como el trasfon-
do en el que se relinen conceptos epistemoldgicos necesarios para
la descripcion de trabajos investigativos enfilados al desarrollo de
una dimension holistica en el campo de accion gastronémico.

Es de esta manera, que se constituye este nulcleo problémico
como parte integral del eje de ciencias gastronémicas, pues con-
templa la axiologia de la accion-alimento, las dinamicas de soberania
y seguridad alimentaria, encapsulada en ejercicios de cultivo ( Messa
et al., 2016; Piquette, 2007), cocina (Mattia Zochi, 2017), y tradiciones
culinarias como vehiculo social, cultural y humanistico (Ministerio de
Cultura, 2014).
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Los alimentos, la actividad alimentaria y la agricultura han forjado
la historia humana, al igual que redibujado el globo terraqueo, de-
finiendo asentamientos, culturas y civilizaciones. Esta relacion reci-
proca se define desde la geografia fisica hacia la humana y viceversa.
Dado que, las condiciones ideales para la produccion de alimentos,
principalmente el acceso a cuerpos hidricos, marcé los lugares don-
de se dieron asentamientos y los polos de crecimiento. Esta con-
sideracion es punto de partida para la investigacion orientada a la
geografia fisica y humana en torno a los alimentos.

La historia y la geografia estan relacionadas disciplinalmente, ali-
neadas en una persecucion de un objetivo comun: la descripcion, el
estudio y el andlisis de la interaccion de los seres humanos con su
entorno, los factores que llevan a constructos culturales, definicio-
nes complejas de rituales, costumbres y culturas en el transcurso
del tiempoy el espacio. Por este motivo, el estudio de la interrelacion
de los mundos culturales de los humanos, y los fisicos y zooldgicos
de la climatica y ecologia, (Mandelblatt, 2019) desprende resultados
en los que la alimentacion se transforma en gestora de la geografia
humana vy, por lo tanto, de la historia; construyendo escalas trans-
nacionales, globales, regionales y nacionales a través de las que se
construyeron y construyen las civilizaciones humanas (figura 7).

FIGURA 7. INTERACCIONES EN LA GEOGRAFIA DE LOS ALIMENTOS.
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Fuente: Marin (2020).



Los alimentos, al hacer parte de las improntas geograficas e his-
toricas de la humanidad debido a su cardacter esencial y simbdlico,
son componentes de las politicas y economias de las poblaciones y
naciones humanas (Briggs, 2013; Nestle, 2007; Mandelblatt, 2019;).
Las interacciones comerciales y transacciones econdmicas conlle-
van, entonces, a unas dinamicas de poder en las que el alimento
deja de ser sustento y se vuelve argumento politico: trazando fron-
teras, originando conflictos y permitiendo el amasamiento de poder
y fortuna de personas o conglomerados consistentemente en Ia his-
toria; siendo este el que le da el verdadero valor a la tierra y mante-
niendo sinérgica relacion en ese triangulo de tierra, alimento, poder.
Asi, los que tienen la tierra, controlan la alimentacion y por ende el
poder politico de una nacion o pueblo (Nestle, 2007; Pilcher, 2006),
situacion que reverbera a través de la historia como catalizador de
grandes conflictos y revoluciones; igualmente, gestando politicas de
alimentacion y hambre como mecanismo de control de las mismas,
siendo una constante persistente en el continente africano, a través
de los cambios de poder politico, desde las colonizaciones del siglo
XIX hasta nuestros dias. Segin Ray Bush (1996), el alimento es un
elemento de control clave, gracias a las politicas agrarias fallidas que
promovieron y promueven una dependencia de los estados africa-
nos de las potencias mundiales para su subsistencia y viabilidad;
produciendo asi a través del hambre politicas que resultan favora-
bles a intereses diferentes a los de la comunidad africana.

A nivel nacional, es importante estudiar y analizar la relacion entre
alimentacion, gastronomia y las politicas agrarias promulgadas por
el Gobierno colombiano. Contemplando el telén de violencia desa-
fortunada sobre la que se ha narrado gran parte de la historia co-
lombiana, y su intensificacion desde la segunda mitad del siglo XX, la
tierra cultivable es un elemento importantisimo en el desarrollo del
conflicto en tres aspectos: i) el control de la soberania y seguridad
alimentaria mediante el hambre; ii) la produccion de cultivos ilicitos
en las tierras cultivables remotas y su ramificacion en el desarrollo
de politicas estatales, aumento de la corrupcion, y una incapacidad
0 abulia para sustituir o producir alimentos; v iii) el desarrollo de
las politicas agrarias fundamentalmente por politicos que también
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eran agricultores de latifundio, lo cual desembocé en politicas que
promovieron las grandes tenencias de tierras y disminuyeron los
minifundios, al igual que la agrobiodiversidad que con estos vienen
(Del Castillo Matamoros y Ramirez Noy, 2017; Fals Borda et al., 2016;
Zambrano Pantoja, 2015).

Las interacciones significantes y significadoras de los humanos
con los alimentos corresponden al estudio de la semidtica, abren
dimensiones en las que el icono alimento se encuentra como una
estructura de estudio antropoldgico en la dimensiéon humana
cotidiana, asf como en la gramatica-lingUistica, socioldgica y cultural.
Lo anterior, da como base el trabajo comparativo de la semidtica de
Peirce y Saussure, se pretende direccionar el trabajo investigativo
en este interés académico hacia los cuestionamientos del alimento
como signo, significante y las interacciones humanas que de allf des-
cienden (Sendera & Totu, 2014). Esto se busca afianzar dentro del
contexto social y el momento histérico actual, en el que las redes
sociales y la cuarta revolucion industrial dan nuevos significados al
alimento y a la relacion humana con el mismo (Danesi, 2006; Fell &
Lukianova, 2015).

La comida y cocina tradicional es, entonces, fundamental para el
desarrollo de los lenguajes tanto culinarios como el de las naciones
y los pueblos que ostentan estos saberes (Fitrisia et al., 2018). Los
vocablos que se desprenden de la actividad alimentaria son dignos
y susceptibles de estudio profundo e investigacion, con sus deriva-
ciones etnolinglisticas, gramaticas y comunicativas; las cuales inte-
ractlan en los campos de la memoria, la historia, el patrimonio y la
cultura, como elemento unificador y cohesionador de las narrativas
culinarias y culturales.

L5NP2. Artes culinarias y food design

Las artes culinarias son un objeto de estudio primordial en el
desarrollo gastrondmico, en muchas extensiones, primordial e in-
dispensable para la construccion de la investigacion y la praxis
en torno a la transformacion de alimentos. Por tanto, la investiga-



cién en este campo, en esta linea, se propone desde las miradas de
la educacion, entendida como un proceso de transferencia que se
puede dar en cualquier entorno en el que haya interaccion social,
intersubjetividad y aprendizaje en distintos estadios formativos y re-
lacionales (Lavelle et al., 2019; Rodriguez Arocho, 1999).

Esto se puede dar en contextos diversos, comprendiendo que
la cocina tiene segmentaciones en aspectos de publico objetivo,
contexto cultural, importancia sociohistorica, semidtica y lenguajes,
entre otras categorias posibles (Angel Botero, 2011; Ministerio de
Cultura de Colombia, 2014; Fitrisia et al., 2018; Garavito Lopez, 2011;
Gump, 2015; Sendera & Totu, 2014; Stano, 2015) Por este motivo,
el desarrollo de la investigacion en artes culinarias debe propender
de la accién culinaria misma y al revestimiento simbdlico, técnico o
tedrico que se desee analizar.

Con esto en mente, se comprende que la accion culinaria es for-
mativa, educativa y técnica, en contextos de cocinas locales, popu-
lares y profesionales; por lo tanto, se estudia desde la “educacion
y técnicas culinarias en cocinas locales, populares y profesionales”,
donde se plantea la conceptualizacion epistemoldgica para lograr
un cuerpo de investigacion que trascienda el acto y se preocupe por
las interacciones y complejidades que en él se ocultan.

Por otra parte, este eje tematico se preocupa por el concepto de
disefio aplicado a los alimentos, mejor conocido con el anglicismo
de food design. El objetivo de este documento es el de emplear este
concepto para facilitar la identificacion del campo de estudio entre
investigadores de distintas lenguas, al comprender que existe una
traduccion perfectamente viable que es disefio de alimentos. Esto se
pretende en la expresion de dos factores fundamentales del disefio,
como objeto de estudio: la forma y la funcion (Ferrara & Massari,
2015; Gregor & Jones, 2007; Jagger, 2003; Massari, 2012; Reissig,
2017; Townsend et al., 2011)

De esta manera, se ahonda en temas del producto alimento
(Angel Botero, 2011; Azad, 2010; Otélora Castillo, 2019; Wrigley &
Ramsey, 2016), desde el concepto de funcionalidad, materialidad
y corporeidad, y comunicacion en su dimension expresamente
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pragmatica: ;como se disefia y se estudia el disefio del alimento
que va a ser consumido o tratado como producto? Por otra parte,
se analiza la estética del alimento desde el disefio, las sensaciones
y sensorialidades que existen en este, en dimensiones artisticas,
poyéticas, literarias y plasticas (Alhelaili, 2015; Camacho-Vera et al.,
2019; Hernandez, 2007; Loporcaro et al., 2017; Meskin, 2013; Miele
& Murdoch, 2002; Murdoch & Miele, 2004; Rodriguez Diez, 2013)
al mismo tiempo, planteando un escenario para la investigacion-
creacion, entendiendo su importancia en el contexto del food
design, y las artes culinarias como objeto epistemolégico (Chapman
& Sawchuk, 2012; Springgay & Truman, 2019; Szanto, 2015).

Asi las cosas, los ejes de investigacion que se abordarian desde
este nucleo problémicos son: a. Educacion y técnicas culinarias en
cocinas locales, populares y profesionales y b. Food desing.

Educacion y técnicas culinarias en cocinas locales, populares
y profesionales

Las artes culinarias son, en esencia, un ejercicio artesanal, de
aplicacion técnica y praxeoldgica, sobre las que se teje una red de
saberes simbdlicos, culturales y de otras indoles que le otorgan una
dimension compleja, lo que hace que trascienda la accion concreta
de cocinar. En este contexto, el hacer, sin embargo, es fundamental
para significar y construir los otros campos epistemoldgicos alrede-
dor de las mismas.

El hacer, se aprende por imitacion, interaccion social y de otras
formas, que son manifestaciones de educacion independiente del
escenario donde estas se den (Reissig, 2017; Rodriguez Arocho,
1999). En este estadio, se generan aprendizajes de herencia, con un
significado desde la tekhné, que se relaciona directamente con “una
aplicacion deliberada de la inteligencia humana a alguna parte del
mundo que proporciona cierto dominio sobre la tyche: se relaciona
con la satisfaccion de las necesidades y con la produccion y el domi-
nio de las contingencias” (Olabuenga Garcia, 2009, parr. 45). Como
tal, a partir de estos aprendizajes, se genera un estado de tekhné



que transita la poiesis del acto culinario a una construccién de una
episteme culinaria, con reglas universales que deben ser ensefiadas
y aprendidas a través de la educacion (figura 8).

FIGURA 8. CICLO DE LOS SABERES CULINARIOS.

INTERPRETACION ! NUEVO PROCESO

CULINARIO
DEL APRENDIZAJE EXPERIENCIAL

TRANSFERENCIA ACEPTACION
EDUCATIVA COLECTIVA Y
PRAXEOLOGICA PROMULGACION
RATIFICACION
COMO SABER DEL
COLECTIVO

Fuente: Marin (2020).

Ya en un plano mas praxeoldgico, se entiende entonces que
estos saberes y epistemes que se destilan de cocinas populares,
locales y profesionales no obedecen necesariamente al reino del
axioma cientifico, sino a saberes emplricos que se obtienen a través
de la praxis y, como tales, se revisten de un valor historico, cultural
y semiodtico de los poseedores de los mismos (Beltran Pefia, 1996;
de Bravo Delorme, 2014; Platén, s.f..; Stano, 2015). En este aspecto,
Herveé This, al trabajar con el disentimiento de los aforismos culina-
rios del saber practico, resalté la importancia de los mismos desde
un significado cultural-ritual (1994). Por lo tanto, este nucleo pro-
blémico se ocupa, entonces, de cémo estos procesos educativos se
ven involucrados en otras construcciones culturales, en procesos
de desarrollo técnico y los significados atribuidos a estos; buscando
otorgar la importancia a los fendmenos educativos-técnicos en la
relacion de la poiesis y praxis en didacticas aplicadas a la accion culi-
naria (Beltran Pefia, 1996).
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Los fendmenos educativos-técnicos en la cocina generan un sin-
fin de preparaciones y expresiones culinarias que cristalizan cultura,
simbolo, ritual y otros saberes importantes, para generar una lectura
de un pueblo en un momento histérico determinado; dando albores
de sumodo de vida, cotidianidad y marco de pensamiento especifico
(Fitrisia et al., 2018; Ministerio de Cultura de Colombia, 2011). Por lo
tanto, la investigacion en esta linea y eje tematico debe contemplar
los trabajos de inventario, catalogacion y taxonomia acorde en los
espacios contextuales y conceptuales de los procesos investigativos
guiados por esta, permitiendo un relacionamiento de estos fenéme-
nos y los procesos epistemoldgicos a los que se deben.

Estos saberes y fendmenos se pueden transformar en patrimo-
nios inmateriales, dada la importancia simbdlica y cultural para sus
practicantes, al igual que la transitoriedad del material con el que
se trabajan, debido a la naturaleza efimera del alimento. Por lo tan-
to, estas herramientas consignadas en este documento son Utiles
como insumo para la construccion de procesos de identificacion e
inventario de las potenciales riquezas culinarias empiricas, popula-
res y profesionales (Bustos Flores, 2009; Ministerio de Cultura de
Colombia, 2014; UNESCO, 2014).

Por lo tanto, es natural que surja una necesidad de estudiar, in-
vestigar y documentar los procesos de educacion a partir de la expe-
riencia empirica y su relacion con la construccion de la funcién sim-
bolica en los lenguajes culinarios (Hernandez Pina, 1980; Rodriguez
Arocho, 1999). Se entiende que la didactica se relaciona con el len-
guaje simbdlico culinario mediante su labor de instrumento para la
representacion mental de la accion culinaria: “la cocina”; a partir del
uso de objetos (“la comida”) en contextos que le otorgan significado,
estos objetos contienen simbolos y generan lenguajes (“el comer”),
asl, la técnica es un vehiculo para la educacion y la didactica, ya que
a partir de esta se construyen estos lenguajes simbolicos culinarios
(figura 9).



FIGURA 9. SISTEMA DE LENGUAJE SIMBOLICO CULINARIO.

Objeto 'La comida'.
Representacion mental
culinaria: 'La accion culinaria'. \zando Signos, simbolos, lenguajes.
Acontecimiento 'El comer',
Representa la realidad de
Lenguaje culinario. maneras complejas y abstractas
propias de 'la accion culinaria'.

Nivel de representacion

abstractoy técnico que utiliza
las palabras como signos para
enunciar accion culinaria,
comida, comer.

Fuente: Marin (2020).

Food design

La innovacion en gastronomia esta generando globalmente una
cambio paradigmatico sobre los conceptos mismos de los alimentos

y sus entornos sociales, econémicos y politicos, los cuales estan re-
lacionados con los procesos, metodologias, técnicas, sostenibilidad,
turismo, cocina creativa, disefio etnografico, entre otros, en la disci-
plina emergente del food design: la comida como un objeto, la forma,
los materiales y las materias primas, las estéticas, la experiencia de
comer y sus contextos, la usabilidad, la ergonomia y la cultura aso-
ciada. Segun el manifiesto presentado en 2002 por la Asociazione
per il Disegno Industriale [ADI], editado por Paolo Barichella, descri-

be que el concepto de food design

es la pre-figuracion del acto alimenticio; en sintesis la actividad de
elaboraciéon de un proceso mas eficaz que hace mas facil y contex-
tualizada la accién de tomar una sustancia comestible en un contex-
to, ambiente y circunstancia de consumo determinada, en relacion
con un campo de andlisis sociolégico, antropoldgico, econdmico,
cultural y sensorial. (Asociazione per il Disegno Industriale, 2002, tra-
duccion propia)

Este concepto material y de ejercicio humano hace que sea de-
seable implementar conceptos de food design a las disciplinas de los
estudios alimentarios y de la investigacion asociada como elemento
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cohesionador. Sonia Massari, pionera de la inclusion de esta discipli-
na en el contexto curricular, lo plantea, no para disefiar soluciones
a problemas, sino para “encontrar soluciones que permitan a los
usuarios encontrar nuevas rutas, para generar nuevo conocimiento
y cultura”, generando asi un vinculo epistemoldgico entre el concep-
to de food design y los otros presentes en esta linea de investigacion
(Massari, 2012)

El disefio es inherente a los seres humanos, naturalmente, insta-
dos a buscar la solucién a problemas dentro de su mundo a través
de herramientas y objetos disefiados para tales fines. En consecuen-
Cia, es apenas natural que se entienda que debe existir una union
disciplinar entre este campo y lo pertinente a la alimentacion, en
palabras de Ferrara y Massari:

La produccién, la distribucion y el consumo de alimentos son activi-
dades humanas centrales, merece la pena reiterar que, al igual que
los seres humanos han seguido desarrollando herramientas y dispo-
sitivos cada vez mas sofisticados para garantizar y preparar alimen-
tos. El disefio siempre ha estado en el centro de este proceso. (2015,
traduccion propia)

En este camino de sofisticacion, es que se encuentra el conec-
tor para la investigacion en food design, permitiendo el desarrollo de
productos y soluciones centradas en la discusion del disefio centra-
do en el usuario —en adelante, DCU—, y la innovacion dirigida por
el disefio —en adelante, IDD—, Lo anterior, posibilita la investigacion
en desarrollo de productos, de acuerdo con los distintos enfoques,
y para la construccion de productos, entendiendo los matices cul-
turales y sociolégicos que generan nuevos lenguajes en el caso del
IDD (figura 10); también contemplando las soluciones propuestas
por el disefio industrial tradicional y su aplicabilidad al campo de los
alimentos (Zampollo, 2015a).



FIGURA 10. EL PROCESO DE LA INNOVACION DIRIGIDA AL DISENO
Y SU POSICION RELATIVA A OTRAS FASES DE LA INNOVACION.
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u objetos).

Innovacioén dirigida por el
disefio
(marca definicién de
significados nuevos -
radicales)

Fuente: Marin (2021), adaptado de Zampollo (2015a, p. 2).

En este contexto, se plantean las divisiones tematicas de tec-
nologias aplicadas y el producto alimento como objeto de estudio
en el foco conceptual del DCU y el disefio industrial tradicional, con
sus consideraciones de necesidades de usuario objetivo, producto,
interfaz y ergonomia (Otalora Castillo, 2019; Zampollo, 2015b); con
la finalidad de permitir un marco epistemolégico para las investiga-
ciones en food design enfocadas a la materialidad, los asuntos de
mercados, y la produccion técnica de alimentos y otros procesos
susceptibles al disefio en esta dptica.

Por otra parte, existe la preocupacion epistemoldgica de lo visual,
los lenguajes semidticos y la comunicacion como objetos de estu-
dio susceptibles a la aplicacién de investigaciones en food design.
Para esto, este documento propone unas gufas en cuanto al estudio
visual de los alimentos y los modelos de comunicacién que sirven
para analizar las formas en que esta disciplina se puede integrar con
el food design.

El cerebro evoluciono con ciertas claves en su desarrollo, para el
sustento y supervivencia de los individuos, pero también de la espe-
cie. En este escenario, es donde se desarrolld su potencial creativo
e inventivo, a través de la necesidad y su relacion con el alimento y,
en Ultimas, con la cocina, prestando un superavit nutricional que re-
dundo en mayor desarrollo neuronal (Wrangham, 2009). Pero esto
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no es todo, el aspecto visual jugd un gran papel en nuestra interac-
cion con los alimentos, al igual que con otros animales, el color y
la forma tiene mensajes ocultos sobre si algo es bueno o no para
comer(Okajima & Spence, 2011), la textura y los colores juegan roles
fundamentales y dan gufas de la condicién de frescura de un alimen-
to, y su potencial de seguridad para comerlo.

Esto ha cambiado con la trasformacion alimentaria culinaria y la
potencialidad industrial de generar alimentos seguros, casi con cual-
quier textura; sin embargo, el aspecto primigenio de desconfianza
frente a ciertas texturas o aspectos visuales se sostiene y se recon-
figura en su paso por distintos contextos culturales. Los insectos
presentan un interesante ejemplo de estas configuraciones visuales
y semidticas asociadas a los alimentos, y los modelos comunicati-
vos de los mismos; aunque estos suponen una fuente limpia y sa-
ludable de proteinas, bajo condiciones sanitarias, los occidentales
tendemos a considerarlos sucios e insalubres, salvo unos contados
casos en Latinoamérica (México, Colombia y Brasil, principalmente)
no existe un ethos ni una norma social asociada al consumo de estos
animales. Fundamentalmente, el problema visual de la morfologia y
el impulso evolutivo de preservacion se traduce en la abyeccion al
pensar en los coédigos visuales y los lenguajes de estos potenciales
alimentos (Hossain et al., 2015; Jensen & Lieberoth, 2019; La Barbera
etal, 2018).

Este ethos, sin embargo, cambia a la luz de los modelos comuni-
cativos que hacen que algo otrora motivo de oprobio se vuelva acep-
table e incluso deseable (figura 11); aqui la comunicacion juega un
rol importante para entender y poder investigar los fendbmenos de
food design presentes en este contexto (Martin-Barbero, 1984; Fell
& Lukianova, 2015). La aceptabilidad de los productos vertientes del
food design esta limitada por la capacidad de comunicarlos adecua-
damente en el contexto cultural indicado y con las reglas linguisticas
aceptables por el usuario o grupo de usuarios a quien se dirige. An-
gel Botero lo plantea en Modelos para comprender la comunicacion,
refiriéndose a la semidtica textual, mas alla del concepto de Peirce
y Saussure, estableciendo distintas formas de recibir el mensaje de
acuerdo con la forma en la que el discurso del disefio del alimento



esta construido (figura 12): “[...] la dimension esencial de la comunica-
cion reside en el mensaje, pues segun el contenido vy la forma que éste
tenga se generaran ciertos tipos de lectura en el destinatario” (2011).

FIGURA 11. MODELO DE INTRODUCCION DE ALIMENTOS POTEN-
CIALES A UN ETHOS DETERMINADO.

ALIMENTO POTENCIAL

INDICADORES « PELIGROS Y
EVOLUTIVOS, ADVERTENCIAS
MORFOLOGICOS, EVOLUTIVAS.
TAXONOMICOS Y * OBSERVACION DEL
VISUALES. MUNDO NATURAL.

* EMIC-ETIC.

CONSTRUCCIONDE  [RRTRGnINY
EXPERIENCIA CULTURA.

* NARRATIVAS.

* LENGUAJES
VISUALES.

* RITUALIDAD.

* SEMIOTICA
TEXTUAL.

COMUNICACION EN
TORNO ALALIMENTO

INTEGRACIONO
RECHAZO DEL

ALIMENTO AL ETHOS
DE LA COMUNIDAD

Fuente: Marin (2021).

FIGURA 12. MODELO DISCURSIVO. SUBTIPO SEMIOTICO TEXTUAL

(ESTRUCTURALISMO).
~
DISCURSO
ENUNCIACION ENUNCIADO
CONTENIDO,
ENUNCIADOR ENUNCIATARIO S
/\_\,/ /\L\ -
MODALIZACIONES DIRECTO PREVISTO
S 5o N

Fuente: adaptado de Angel Botero (2011, p. 23).
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Indudablemente,
el alimento ha sido
objeto de inspiracion

y adenda la cocina
como sublimacion del
alimento...

La investigacion a la luz de este y los otros modelos de comuni-
cacion se reviste entonces de una cualidad integral, que permite evi-
denciar las dimensiones axioldgicas, semidticas y praxeoldgicas del
food design, permitiendo y contribuyendo al disefio de un lenguaje
propio de este, y el estudio de sus objetos de disefio en un espectro
mas amplio.

Del alimento, se desprenden también otras consideraciones en
cuanto a la interaccion con este en aspectos culturales, semioticos,
desde la poiesis y la praxis. Su forma, materialidad y el significado y
simbolismo del alimento se debe estudiar desde la estética, explo-
rando las sensibilidades que despierta en los comensales y los ima-
ginarios que estos tejen (Alhelaili, 2015; McRae & Reid, 2015; Miele
& Murdoch, 2002). La sensibilidad que se encuentra en algo tan sig-
nificativo como la alimentacion es vehiculo de consideraciones es-
téticas y, ademas, un objeto de debate y su rol en las Bellas Artes;
esto ha dejado opiniones que vinculan al estado de la cocina como
una expresion equiparable con estas (Myhrvold, 2011), mientras que
otros cuestionan la verdadera capacidad de expresion de las artes
culinarias dentro de la categoria de las Bellas Artes (Meskin, 2013).
La pretension de este nuicleo problémico no es identificar la cocina
y la gastronomia dentro de esta categoria, sino generar un espacio
para la reflexion de la estética de los alimentos, sus productos artis-
ticos y los relacionamientos con procesos de disefio a partir de estas
consideraciones.

Indudablemente, el alimento ha sido objeto de inspiracion y
adenda la cocina como sublimacion del alimento por la mano huma-
na, en la literatura, la pintura, la escultura y practicamente en todas
las bellas artes (Rodriguez Diez, 2013). La ritualidad encapsulada en
tradiciones culinarias se transforma en un elemento para el estudio
del food design, desde la vision estética, la que se preocupa por el
espiritu creativo, las bellas artes y como estas llevan a la poiesis y la
praxis a estar dentro de la gastronomia y la culinaria, en forma de
procesos estéticos, sensibles y dignos de ser estudiados como rele-
vantes para el disefio, la comunicacion y las bellas artes.



Grupos reconocidos pares - Minciencias

A continuacion, en la tabla 5, se relacionan algunos de los gru-
pos que se encuentran registrados v visibles en la plataforma del
Sistema Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion (SCienTl) de
Minciencias, que estudian temas de interés a la linea, con poten-
cial de integracion o similitudes en sus contenidos disciplinares y
epistemoldgicos. Cabe anotar que, en la plataforma, los términos:
gastronomia, culinaria, cocina, no produjeron resultados en ninguno
de los campos; de igual manera la busqueda se centra en identificar
grupos que compartan componentes en comun con esta linea en el
momento de su disefio y promulgacion.

TABLA 5. GRUPOS DE INVESTIGACION REFERENTES PARA LA LINEA
DESARROLLOS Y PANORAMAS GASTRONOMICOS.

coDIGO NOMBRE DE GRUPO ESTADO

COLO0164829 Cunaguaro: biodiversidad y Categorlg
cultura. Reconocido

COLO161121 Patrimonio cu'ltural y gastronomi- Categoria C
co de Colombia.

COL0176409 Allmentac'lo_n, gestién de proce- Categorfa B
SOS y servicio.

COL0084935 Soglf)antropologla de la alimen- C
tacion.

COL0074599 Grupo de disefio de productos y Al
procesos.

COL0029951 ARMQS - arqmtectu.ras mode,rnas Al
para sistemas de alimentacion

COL0067039 Grupo’de investigacion en agro- |
ecologia.

COL0044509 Eqmdad, §oberan|§ y seguridad A
alimentaria y nutricional.

COLO181886 Grupolde investigacion en bioin- C
genieria alimentaria.

Fuente: Minciencias (2020).
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Objetivo

Esta linea de investigacion busca potenciar y complementar los
procesos estructurados de las empresas constituidas en Colombia,
estableciendo una conexion entre el disefio grafico, la investigacion
y la industria, esto con el fin de generar imagenes, objetos y espa-
cios que permitan desarrollar productos, servicios y estrategias em-
presariales innovadoras; ayudando a mejorar aspectos relevantes
como la imagen de la empresa, la comunicacion interna, la presen-
tacion de sus productos, entre otras caracteristicas.
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Justificacion

La linea de investigacion de Disefio y Empresa busca contribuir
al mejoramiento de las funciones y el atractivo de los productos y
servicios de las diversas compafiias colombianas, teniendo en cuen-
ta que el disefiador grafico es un gestor de marca y estratega de la
comunicacion a nivel empresarial, desde la perspectiva creativa de
la mercadotecnia de bienes y servicios.

Asimismo, “el director de disefio debe hacer que su actividad
esté presente en todas las funciones de la empresa, desde la plani-
ficacion estratégica hasta los departamentos de marketing, opera-
ciones, ingenieria e investigacion y desarrollo” (COTEC, 2008). Este
pensamiento planteado por la fundacion COTEC para la innovacion
tecnoldgica es el pilar que argumenta la funcién del disefiador grafi-
€O en una compania.

Por otro lado, la gestion del disefio puede definirse como “el des-
pliegue del disefio en la empresa para ayudarla a construir su estra-
tegia” (Bastias Castillo, 2015, p. 180). Teniendo en cuenta la anterior
premisa, se busca que los proyectos trabajados, bajo la presente
linea de investigacion, cuenten con un componente de consultorias;
es decir, se tendera a trabajar desde la gestion del disefio, de ma-
nera que puedan incluirse dentro del cronograma de los proyectos
los espacios de asesorias para las empresas vinculadas?. Estas con-
sultorfas podran ser integradas al modelo de medicion de Ministe-
rio de Ciencias, Tecnologfa e Innovacion (Minciencias), dentro de la
categoria de productos resultados de desarrollo tecnolégico, lo que
contarfa para el proyecto realizado como un producto adicional de
investigacion.

De la misma forma, cada organizacion tiene un sistema de disefio
particular, lo que permite englobar dos elementos principales del
disefio: designio y dibujo. El primero, designio, trata del proceso de

1 Fundacién COTEC para la Innovacién es una organizacién privada sin animo de
lucro cuya misién es promover la innovacién como motor de desarrollo econémico y
social (COTEC, 2020).

2 Cabe resaltar que no es necesario que todos los proyectos desarrollados bajo esta
Iinea de investigacion obligatoriamente deban realizar consultorfas, estas solo se da-
ran siempre y cuando exista lugar en el proyecto de investigacion desarrollado.



concepcion del disefio, es el aspecto intangible; mientras que el se-
gundo, dibujo, es el aspecto tangible del disefio (Oakley, citado por
Borja, 2002). Entonces, el objetivo principal de la gestion del disefio
es el de administrar la coherencia del disefio con los objetivos de Ia
institucion. También, Bastias Castillo (2015) expone que la clave del
éxito en la gestion de la innovacion se basa en dos ejes principales:
el desarrollo de productos centrados en los usuarios y la incorpora-
cién del disefio a la planificacion estratégica de la empresa (p. 182).
Este Ultimo es fundamental para el desarrollo de la presente linea
de investigacién, ya que esta se enfoca en aportar en el proceso de
planificacion y desarrollo visual de la empresa.

Ademas de lo anteriormente expuesto, la presente linea de inves-
tigacion esta orientada a sensibilizar a los profesionales de las em-
presas sobre la importancia del disefio y la necesidad de gestionarlo,
lo anterior, teniendo en cuenta que existe una gran relacion entre el
disefioy la investigacion + desarrollo + innovacion. Se puede afirmar
que ambas son actividades creativas que tienen como objetivo el
establecimiento de una ventaja competitiva a nivel empresarial.

Antecedentes

Como antecedentes del desarrollo de esta apuesta investigativa,
cabe mencionar los proyectos pedagogicos de aula, los proyectos
de investigacion aplicada y las consultorias que en los Ultimos cinco
afios han desarrollado investigadores de la Facultad de Disefio, Co-
municacion y Bellas Artes, los cuales se encuentran enmarcados en
la linea de Disefio y Empresa.

El inicio de esta linea lo marca un proyecto desarrollado en el
primer semestre de 2017, en la clase de “Identidad Corporativa”, en
la que se trabajé un caso con un cliente real. En este caso de estu-
dio, el gerente de la Central de Abastos de Valledupar (Mercabastos)
acudid al programa de Disefio Grafico por una asesoria con respecto
a la completa renovacion de la central de abastos, la cual termin6 en
el desarrollo de un sistema de identidad, el cual inici¢ con el cambio

Ademas de lo ante-

riormente expuesto,
la presente linea de

investigacion esta

orientada a sensibilizar
a los profesionales de
las empresas sobre la
importancia del disefio..
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de nombre (creacion de naming) de Mercabastos a Vivall; ademas, la
propuesta incluyé aplicaciones tanto para las diferentes zonas de la
central como para la publicidad exterior.

Asimismo, en el 2018 se desarrollé un proyecto pedagogico de
aula desde la asignatura anteriormente mencionada, este se realizd
en convenio con la Camara de Comercio de la ciudad de Valledu-
par y la Asociacion Hortofruticola de Colombia (ASOHOFRUCOL). El
proyecto desarrollado en conjunto con estas dos entidades fue ti-
tulado: “Disefio de sistemas de identidad para diferentes MiPymes
del departamento del Cesar”. La actividad principal de este proceso
se resume en la creacion de las identidades corporativas de doce
mipymes registradas en la Camara de Comercio de Valledupar y
asociadas con ASOHOFRUCOL. Estas identidades ayudaron a las di-
ferentes mipymes a dar un primer paso hacia la construccion de
una estrategia de branding, con el fin de que les permitiera tener las
bases iniciales para desarrollar a futuro un “plan de marketing".

Los proyectos trabajados desde la asignatura de “Identidad Cor-
porativa”, descritos anteriormente, permitieron establecer los espa-
cios de consultorias, los cuales se han desarrollado en diferentes
momentos desde el 2017 hasta el 2020, lo que ha dejado como
resultado un total de doce consultorias y siendo beneficiadas asf
las mipymes vinculadas a ASOHOFRUCOL. Desde estos espacios, se
potenciaron las identidades corporativas, se realizaron acompafia-
mientos a los propietarios y representantes legales de las microem-
presas, con el objetivo de construir una identidad de marca sélida
comprendida en un manual de identidad corporativa.

lgualmente, estas acciones de consultorias se convirtieron en un
referente para el programa de Disefio Grafico y permitieron visio-
nar, por parte de los investigadores adscritos, un espacio donde se
pudieran llevar a cabo consultorias y asesorfas para todas las mipy-
mes del departamento del Cesar, sobre todo, las que hacen parte
de la industria creativa y cultural. Esta vision fue la razén que llevé a
consolidar el Centro Cultural Areandino (CCA), que tiene proyectado
iniciar labores en marzo de 2021, con una amplia agenda cultural y
creativa, incluyendo las asesorias y consultorias, las cuales le permi-



tira al CCA consolidarse como una unidad, dentro de la institucion,
que se ocupa del fortalecimiento visual y comercial de las diferentes
mipymes del territorio cesarence.

Por otra parte, otro de los proyectos trabajados en esta linea de
investigacion fue el “Fortalecimiento visual del resultado de la pro-
duccidén caficultora Kankuama (Caso Kima) a través del uso de he-
rramientas TIC"S", el cual se realizd en alianza con la empresa Kuma
Café y Asoprokan. Este proyecto tuvo como resultado la generacion
de un ecosistema digital que permitié mejorar la estrategia de co-
municacion de la empresa hacia su publico objetivo.

Nucleos problemicos

Lénp1. Comunicacion visual empresarial

La comunicacion empresarial o corporativa es un conjunto de
procesos que realiza una empresa de manera organizada y estraté-
gica, los cuales van dirigidos a las personas y grupos del entorno so-
cial en donde la empresa realiza su actividad comercial. Por lo tanto,
se puede afirmar que la comunicacion empresarial funciona como
un vinculo entre la organizacion y sus publicos. Las organizaciones
se comunican con sus diferentes publicos (internos: empleados, ac-
cionistas, proveedores, etc; y externos: clientes, instituciones, pu-
blico en general, etc.) a través de diferentes piezas graficas (segin
el medio de comunicacion, tipo de receptor y tipo de informacion).

En ese orden de ideas, la comunicacion empresarial tiene como
objetivo informar o persuadir al publico, asegurando que

[...] los mensajes transmitidos por determinados medios a los distin-
tos publicos estén altamente vinculados con la imagen que la orga-
nizacion desea proyectar, la que a su ve pretendera ser lo mas afiny
congruente posible con la realidad de la organizacion. (Alegria, 1997,
p. 149)
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Teniendo en cuenta lo anterior, el disefiador grafico se convierte
en un aliado fundamental para el desarrollo de las diferentes co-
municaciones, ya que es quien se encargara de disefiar (en algunos
casos, recopilar) los conceptos y atributos de la identidad empresa-

rial; ademas, es quien disefiara los mensajes acordes a los objetivos

y estrategias de comunicacion de la organizacion, con el fin de ser
comunicados de manera efectiva a los distintos publicos. Por lo tan-

to, los ejes de investigacion que se abordarfan desde este nucleo
problémico son: i) Branding e i) Identidad corporativa y arquitectura
de marcas.

Branding

La identificacion institucional es un proceso que lleva mas de mil
La identificacion anos. Se entiende como el atributo visual cuya funcién es la de sin-
institucional es un gularizar a una entidad, este proceso se encuentra asociado con la
proceso que lleva necesidad del ser humano por ser socialmente reconocido como
mas de mil afios. uno y distinto (Chaves y Belluccia, 2003). El branding hace parte del
Se entiende como proceso de la identificacion institucional, ya que puede definirse
el atributo visual... como la estructuracién, elaboracién y promocién de una identidad

mediante una gestion planificada de los elementos materiales e in-
materiales que hacen parte del proceso de la marca. Todo lo ante-
rior, con el fin de transmitirle al publico objetivo una promesa de
marca que serd clave para la identificacion de la institucion. Estas
acciones de gestion y planificacion contribuyen al establecimiento
de un valor de marca, que permite a la organizacion tener un carac-
ter distintivo, relevante y sostenible en el tiempo.

Asimismo, Buitrago et al. (2019) exponen que “empresarios, em-
prendedores y posicionadores de marca podran utilizar el branding
corporativo como una herramienta que les permitird generar una
empresa solida, eficiente y en total capacidad de llegar a sus consu-
midores de la mejor manera” (p. 156). Lo anterior, demuestra que el
branding representa una necesidad para cualquier tipo de empresa
mas en aquellas que tengan como objetivo grandes e importantes
proyecciones.



De acuerdo con lo anterior, el trabajo del investigador bajo el
presente eje tematico propendera a desarrollarse a través de las
consultorias (teniendo en cuenta el tipo de proyecto a realizar) y se
enfocara en los siguientes puntos: a. Analisis y creacion (disefio o re-
disefio) de identidades corporativas; b. Analisis y propuesta de nom-
bres y ensefias comerciales; c. Indagacion para establecer originali-
dad y diferenciacién de nombres y marcas; y d. Manejo de marcas
de productos o servicios.

Identidad corporativa y arquitectura de marcas

Segun Costa (2012), “la marca es una realidad compleja y glo-
bal. Es el todo y las partes. No es una cosa ni una superposicion de
cosas y acciones” (p. 21). Esto quiere decir que la identidad corpo-
rativa es la estructura principal de la organizacion, ya que es uno
de los principales capitales de la empresa y, al mismo tiempo, es la
que determina las decisiones y las estrategias creativas para llegar
al consumidor final.

En este sentido, la arquitectura de marcas se trata de una serie
de procesos en el cual la empresa (con ayuda de un profesional en
disefio, por lo general) disefia, proyecta y construye el portafolio de
Sus marcas, a través de una construccion integrada entre los objeti-
vos de la empresa y las expectativas del publico objetivo. Lo prece-
dente, con el fin de construir una sélida estrategia de branding.

El trabajo del investigador dentro de este eje tematico se desa-
rrollara a través de consultorias y este se centrara en: a. Analisis y
creacion (disefio o redisefio) de identidades corporativas.

L6NP2. Marketing empresarial

El marketing en la empresa es considerado como la filosoffa que
motiva la orientacion de la empresa, por medio de actividades diri-
gidas al desarrollo de relaciones estratégicas con cada uno de los
componentes del mercado: clientes, competidores, distribuidores,
etc. (Hernandez Espallardo, 2001). El marketing son todas aquellas
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actividades desarrolladas por las instituciones que posibilitan identi-
ficar las necesidades del publico objetivo con el fin de satisfacerlos,
dichas actividades deben tener en cuenta las nuevas tendencias, los
avances tecnoldgicos, los requerimientos del mercado, entre otros
factores, que permitan generar valor y beneficios para la empresa;
al mismo tiempo, garantizando un futuro soélido para el producto o
servicio promocionado vy, por ende, para la compafiia. Por las razo-
nes expuestas anteriormente, el marketing es uno de los procesos
administrativos mas importantes dentro de la institucion.

“El fin dltimo es el de la creacion e intercambio de valor para el
mercado de forma competitiva, es decir, en mejores condiciones
que la competencia” (Hernandez Espallardo, 2001, p. 11). Dentro de
las diferentes actividades desarrolladas en el marketing, el investiga-
dor puede centrarse en aquellas que involucran una comunicacion
bidireccional entre la organizacion y el publico objetivo, con la fina-
lidad de mejorar la competitividad de la empresa. De acuerdo con
esto, los ejes de investigacion que se abordarian desde este nucleo
problémico son: i) Desarrollo de estrategias de comunicacion visual
y i) Creacion de productos graficos.

Desarrollo de estrategias de comunicacion visual

La comunicacion afiade valor a cualquier tipo de organizacion,
esta no sirve solo para informar, sino que es fundamental para el
desarrollo activo de los individuos vy las organizaciones, determinan-
do el rango de éxito o fracaso de las empresas (Romero Bartumeus,
2018). Por tanto, desarrollar una estrategia de comunicacion visual
es elaborar una proyecciéon coherente que delimita las actividades y
operaciones que deben realizarse, con el objetivo de dar a conocer
un producto o servicio, lo cual abre paso a que el publico objetivo
de la empresa adquiera de manera eficaz y efectiva los beneficios
ofrecidos por esta.

De igual manera, el avance de las tecnologfas y sistemas de in-
formacion han permitido que la comunicacion tenga un nivel global
mucho mas amplio, a partir de la transmision de imagenes y sonidos



en tiempo real y desde cualquier lugar del mundo, llegando hasta la
visualizacion personalizada de los mensajes publicitarios que apa-
recen en las diferentes plataformas de consumo. Estas progresio-
nes tecnoldgicas permiten que la comunicacion visual incremente el
valor de sus caracteristicas, posicionandose como un componente
imprescindible para cualquier organizacion.

Asi mismo, es menester tener en cuenta que antes de iniciar la
planeacion de la estrategia de comunicacion visual de una organiza-
cion, esta debe tener definida su identidad corporativa, ya que dicho
elemento marca las pautas graficas que se pueden desarrollar en la
estrategia comunicacional. Por consiguiente, la elaboracién de las
estrategias visuales es un complemento para el completo desarrollo
del branding en una institucion.

Teniendo en cuenta lo anteriormente expuesto, el trabajo del in-
vestigador en este eje tematico se enfocara en los siguientes puntos:
a. Disefio de experiencia de usuario y uso de la co-creatividad con
el fin de aprovechar la informacion del usuario e involucrarlos en
el proceso de disefio; y b. Elaboracion de estrategias publicitarias
tradicionales y digitales. El investigador en esta linea podra cons-
truir estrategias teniendo en cuenta los medios digitales como redes
sociales, paginas web, etc. De igual forma, los medios tradicionales
como la television, la radio, los periddicos y los medios masivos
(mass media), en general.

Creacidn de productos grdficos

Los productos graficos son los resultados de los procesos de
creacion que se realizan desde las disciplinas asociadas al disefio,
es decir que el producto grafico puede ser el resultado visual de
las estrategias de comunicacion. Al estar vinculada la pieza grafica a
una estrategia de comunicacion, su tipologia dependera del tipo de
estrategia comunicacional que se esté llevando a cabo y del canal de
comunicacion que se utilice para transmitir el mensaje publicitario.
Los medios pueden dividirse en convencionales (prensa, radio, tv,
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las organizaciones
pueden recurrir a
un investigador en

disefio con el fin
de crear un Unico
producto...

etc.) y en no convencionales (marketing digital, ferias, regalos, prue-
bas, etc.).

En relacién con lo anterior, para la creacion de las piezas graficas,
se deben tener en cuenta las innovaciones digitales, ya que estas
ocasionan cambios en las formas de comunicacion, lo que permite
dar lugar a las transformaciones de los canales anteriormente des-
critos y, de igual manera, la aparicion de nuevos lenguajes, canales
y soportes.

Por ultimo, cabe resaltar que dichos productos graficos no ne-
cesariamente se deben encontrar sujetos a una estrategia global
de comunicacion, es decir, las organizaciones pueden recurrir a un
investigador en disefio con el fin de crear un Unico producto que
permita darle soluciones graficas a una problematica especifica, sin
necesidad de generar toda una cadena de productos visuales.

En este eje tematico, el trabajo del investigador se enfocara en
los siguientes aspectos: a. Desarrollo de diferentes piezas graficas
publicitarias, teniendo en cuenta la tipologia de la estrategia de co-
municacion manejada por la empresa y derivadas de procesos de
investigacion; y b. Asesorias y consultorias en disefio de piezas gra-
ficas, como resultado de estrategias comunicacionales o como so-
lucion de problematicas especificas de la organizacion a asesorar.

Grupos reconocidos pares - Minciencias

A continuacion, en la tabla 6, se relacionan algunos de los grupos
que se encuentran registrados en la plataforma del Sistema Nacio-
nal de Ciencia, Tecnologia e Innovacion (SCienTl) de Minciencias, que
estudian temas vinculados a la linea de investigacion Disefio y Em-
presa (Minciencias, 2020).



TABLA 6. GRUPOS DE INVESTIGACION REFERENTES PARA LA LINEA
DISENO Y EMPRESA.

coDIGO NOMBRE DE GRUPO ESTADO
COL0098832 Comunicacion, medios Categoria C
y mercadeo.
COL0011169 Grupo de estudios en mercadeo. | Categoria A1
COL0033364 Innomarket. Categoria A
COL0121046 Holografico - Comunicacion Categoria B
grafica publicitaria.
COL0052199 PubI|F|Fiad: Sociedad, culturay Categoria B
creatividad.

Fuente: Minciencias (2020).
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