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En relacion con el tema de estudio que inspird la investigacion, fue el
gramofono, objeto utilizado en el siglo XX para lareproducciény grabacion
de audio; como consecuencia, el objetivo principal es poder analizar la
imagen corporativa de HMV (His Master's Voice), quien utiliza en su iden-
tidad a un perro y un gramoéfono, con el fin de indagar sobre su evol cién
a través del tiempo. Se toma como punto de partida la pregnancia forjada
por una serie de companias dedicadas a la reproduccién discografica
que han implementado en su imagen la identidad actual de la compafiia,
con ciertas variaciones en la grafica, que van desde una pintura realista,
un logo figurativo, otro intermedio y finalmente uno abstracto. Para el
desarrollo de este analisis fue indispensable el uso de tedricos clasicos
relacionados con el estudio de los signos a través de la comunicacion
visual (semiética), de la retérica de la imagen, la teoria de los signos y el
analisis iconografico.
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A causa de la problematica de estudio, enfocada a la identidad corpo-
rativa y la creaciéon de simbolos en la publicidad para producir mayor
recordacion en la cultura, y como argumento a esta enunciacion, se
establece que la iconicidad del perro y el graméfono se volvié simbolo
de las marcas durante 116 afnos, asi este objeto ya no se utilice y el perro
haya muerto, se conservan valores simbdlicos que permiten persuadir e
identificar a los receptores, donde, asi cambie de nombre la compaiia, la

imagen guardara un mensaje connotado de lealtad.

Inicios de la identidad grafica

Para iniciar el analisis lo asociaremos, primeramente,
con el Triangulo Semidtico de Peirce (1974), estudian-
do el proceso que tiene el objeto para convertirse en
un signo desde la semidtica, relacionando la identidad
de Nipper y el graméfono como ‘icono’, puesto que se
hace una representacion por semejanza. Esta la hace
Francis a través de la pintura, posteriormente pasa a
ser un ‘simbolo’ porque a través del tiempo fue insta-
landose y apropiandose en la sociedad, es por eso que
se da como una representacion ideoldgica porque es
la cultura y no la marca la que hace que los iconos
tomen un valor simbdlico y se instauren en ella; en
otras palabras, va mas alla de ser un perro que oye
un gramofono, por lo que comunica con una intensién

persuasiva que busca convencer y generar pregnancia
es decir,recordacion en la cultura. Por ultimo, se vue ve
un ‘indice’, porque es el efecto que se genera a partir del
simbolo, de una representacion por causalidad que en
este caso seria la lealtad, la fidelidad, la sencillez, el no
esperar nada a cambio, etc... En el analisis del triangulo
semidtico de Pierce, se establecen dos variaciones en
los significados, la denotaciéon y la connotacion. Los
signos denotativos’ remiten al significado siguiendo
las reglas de un cédigo. Por ejemplo, es objetivo decir
que Nipper es un perro, que es un animal y a la vez un
ser vivo, mientras que el graméfono es un objeto para
la reproduccién musical, en otras palabras, una cosa.

Por otra parte, y avanzando en el analisis, una de las fuentes primordiales
de estudio ha sido Roland Barthes, fildsofo, escritor, ensayistay semidlogo
francés. En la Retdrica de la imagen, propone analizar las caracteristicas
de la imagen en el mensaje publicitario, sefala Barthes (1896) que, en
publicidad, la significacion es sin duda intencional, distinguiendo entre
los tres mensajes:
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Primero, el mensaje lingliistico se
refiere al lenguaje articulado (escrito) que
forma parte de la misma imagen, en este
caso ese mensaje seria el slogan “His Master's Voice”.

El mensaje lingliistico tiene diferentes funciones
que son: ‘Funcién de anclaje’, “His Master's Voice”,
es el soporte o apoyo de la imagen que se convierte
en leyenda, que ancla todos sentidos denotados, es
decir, que identifica a los objetos como el gramé6fono
y a Nipper. A nivel de mensaje simbdlico, el linglistico
guia, ya no el reconocimiento, sino la interpretacion
y constituye una tenaza que impide que los sentidos
connotados se desorientan. En otras palabras, se
limita el poder proyectivo de la imagen.

Luego, la ‘funcion de relevo’, esta es menos frecuente
que la anterior, y se encuentra usualmente en comics
porque la mezcla del texto y la imagen es inseparable,
en tanto posee una carga informatica connotada en la
que el significado esta en las palabras y la imagen es
el acompanamiento. Se da en las multiples representa-
ciones que han surgido a través del tiempo, a partir de
la imagen original se han creado nuevos significados,
como los que ha hecho el artista Royston Robertson,
quien se dedica a dibujar tiras cémicas, caricaturas e
ilustraciones de humor. Robertson ha realizado una
serie de dibujos codmicos y su tema principal es Nipper
y el gramoéfono, en donde le da vida a Nipper y lo perso-
nifica a través de diferentes actitudes o situaciones en

las que se ve implicado con el graméfono, en relacién
con el pasado y la evolucion del pensamiento y de la
tecnologia.

“His Master's Voice”
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Logo VTM

Segundo, el ‘mensaje iconico literal’,

acotado por la denotacién, que requiere

solamente la percepcion en la que se

enumeran los elementos, se explica y se
describe la relacion de los mismos de manera formal,
haciendo una lectura en primer nivel. La imagen literal
es laimagen denotada, a la que le pertenece una iden-
tificacion natural entre el significante y el significado.
En este caso el logo de VTM, muestra a un graméfono
y al frente, un perro que esta sentado con su cabeza
inclinada lateralmente observando el graméfono. En la
parte posterior un slogan en mayusculas titulado “His
Master’s Voice”; todos los elementos estan encerra-
dos en una forma circular con un fondo rojo con negro.

Imagen HMV
“His Master”s Voice”
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Yfinalmenteel‘mensajeiconico simbo-

lico’, atiende al concepto de connotacidn,

es decir, a la capacidad interpretativa de
los receptores a los mensajes no explicitos que se
generan a partir de la imagen, haciendo una lectura
asociada a diferentes saberes; en una de las piezas
graficas de la publicidad VTM: Victor Talking Machine,
hecha en litografia, el mensaje que se quiere transmitir
es una analogia a través de la imagen de como Nipper
comparte un sentimiento tan profundo con el gramé-
fono, que trasciende de ser el objeto en el que él oye la
voz de su amo, para convertirse en un vehiculo
llamado “Gramomobil”, al que no dejara asi tenga la

necesidad de ir a otras partes puesto que trasmite la Gramumnbﬂ

capacidad del graméfono de ser un objeto que puede

ser llevado con facilidad a todas partes para la como- Pieza grafica publicidad
didad de los usuarios que lo han adquirido a través de Victor Talking Machine

la compania. De ahi que, ‘la imagen denotada’, sea la
distincion entre el mensaje literal y el mensaje simbo-
lico. Las caracteristicas del mensaje literal no pueden
ser entonces sustanciales, sino tan sélo relacionales.

Continuando con ‘la retérica de la imagen’, como valor simbdlico que se genera en el espec-
tador a partir de una ideologia, es un proceso ideoldgico-cultural. Se refiere a lo que connota
una imagen, esto esta relacionado con factores histéricos (porque cambia con el tiempo),
sociales (no es individual, es social, tiene que ver con el sentido comun), y culturales (porque
no es natural, si no que se origina en la cultura). Por ejemplo, la fidelidad y el amor de Nipper
hacia su amo se expresa en laimagen a través de la figura retérica de la personificacion, que
consiste en atribuir una cualidad humana a un objeto inanimado (graméfono).

También se utiliza esta figura retérica en una pieza publicitaria alusiva a la muerte del legen-
dario musico inglés David Bowie, el 10 de enero de 2016, por ser un icono musical, que se
relaciona con la marca que es dedicada a la comercializacion musical.

Otro ejemplo clave seria la imagen publicitaria de HMV, compaiia actual que utiliza la
imagen de Nipper como logo, que utiliza el recurso de retérica en la imagen a través de la
onomatopeya, para publicar la pérdida anual como caida de las ventas.

“HIS MASTER’S VOICE™ ® “MASTER’S HIS VOICE™
(LAVOZ DE SUAMOD’) ('SU VOZ DEL AMO’)

v
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Por anadidura a esta teoria, es importante traer a colacion a Charles William Morris, alumno
de Pierce. Como punto de partida, la ‘sintaxis’ es larelacién légica que existe entre las lenguas
articuladas y los acuerdos sociales en el sistema de los signos como los idiomas, las sefia-
les de transito, o cualquier sistema que se halla conformado y establecido estrechamente
en la sociedad; es decir la relacién formal de los signos entre si, que permiten la formacion
y transformacion de: signos, palabras, oraciones y textos como un universo infinito. Por
ejemplo #1, ‘His Master’s Voice’ (la voz de su amo) = Slogan de las marcas de reproduccion
musical. Ejemplo 2: si alguien dice ‘Master’s His Voice’' (su voz del amo) para informar “La
voz de su amo”, apenas se entenderia, puesto que su locucién esta llena de incorreciones
sintacticas esto se debe ala intercalacién de las palabras que alteran su orden Iégico. Como

resultado, el signo pierde su legibilidad y lecturabilidad.

Seguido de la ‘semantica’, como la relacién entre los signos y su significado a partir del orden
y las palabras adecuadas para la comprension del mensaje.Por ejemplo, si se quiere decir
que Nipper y el gramé6fono guardan una relacién significativa, se deben usar las palabras
adecuadas para comprender lo que quiere transmitir el mensaje; por ello, no seria correcto
decir Nipper y el graméfono estan comprometidos, si bien tiene razén y sintacticamente
es correcto, no transmite el mensaje de manera adecuada. Una de las formas correctas
seria “Nipper escucha la voz de su amo a través del gramé6fono”; en esta oracion el mensaje
resulta mas claro y preciso.

Y por ultimo la ‘pragmatica’, como la relacion a partir de los signos lingliisticos y los contex-
tos o realidades en las que son utilizadas, y que se relacionan con el sujeto a partir de
experiencias, sentimientos y sentidos. Se aborda asi al signo a través de la interpretacion
circunstancial subjetiva. Ejemplo 1, (Graméfono = Reproduccion); en la experiencia del obje-
to ‘graméfono’ se percibe como el instrumento electromecanico mediante el cual se logra
la grabacion y reproduccion del sonido a partir de un disco plano. Ejemplo 2, (Graméfono =
Entretenimiento); el mismo objeto “graméfono” se ha cambiado de contexto y ahora cumple
una funcidn de esparcimiento a través de sus resonancias.
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Segun Peirce “Todo simbolo es un icono, pero no todo icono es un simbo-
lo”", en otras palabras, se puede decir que toda representacion ideolégica
cultural, pasa primero a ser por semejanzay la cultura es la encargada de

establecerla; pero toda representacion por semejanza no puede ser acep-
tada con exactitud o de la misma forma por la cultura, si por el contrario
no la representa e identifica en ningun contexto. Lo que ha establecido el
valor simbdlico de Nipper y el graméfono para HMV a través del tiempo,
quien se ha encargado de posicionar la marca que resulta ser familiar y
confiable para los usuarios por su trayectoria en mas de 100 anos, es la
pregnancia en una identidad grafica que se debe forjar con elementos
conexos, que a su vez guarden una relacion de dependencia.

Peirce, C. S. (1974). La ciencia de la semiética (p. 29). Buenos Aires:
Nueva Vision.

Barthes, R. (1986). Retdrica de la imagen. Lo obvio y lo obtuso, 29-47.

Morris, C. W., & Comunicacion; 14. (1994). Fundamentos de la teoria de
los signos. Paidos.
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LA IDENTIDAD GRAFICA DE HMV

La investigacion se da a partir del analisis semidtico de a identidad de marca, en relacién
pregnante con el usuario a través del tiempo.

indice: se concibe a e Simbolo: es la representacion ideoldgica porgue
partir del simbolo, y es la cultura y no la marca, guien hace que los
se manifiesta como fconos tormen un valor simbolico pregnante y se
una representacion — instaureen ella

por la causalidad del

gramafono y Nipper

icona: es la representacion
por semejanza dada por
Francis Barraud a traves de
suU pintura “His Master's
Voice”

0 o realidades
en [as que son utilizadas

2-b

transito, etc.

“HIS MASTER'S VOICE™ @ “MASTER’S HIS VOICE™
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Obrade arte (1889)  Logoinicial (1900) Publicidad (1905)\"'{ Representaciones (2012) Publicidad (2014) Publicidad (2016)

Francis Barraud, hermano de
Mark, quién era el duefio de
Nipper, y tras fallecer su her-
manao, heredo a su perro y
otras pertenencias, entre ellas
un fonografo. Una noche, a
Francis, se le ocurria escuchar
las grabaciones de su difunto
hermano, en su viejo fonografo, y
al hacerlo, Nipper se acerca con
gran interes en la bocina atenta-
mente.

Decidio tomarle una fotografia, Y
un dia, mientras Francis organi-
zaba sus cosas, encontrd la
fotografia de Nipper. Como era
un gran pintor, tuvo la idea de
plasmar esa fotografia, en una
tela al dleo.

AREANDINA

Fundacién Universitaria del Area Andina
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“HIS MASTERS VOICE

El mensaje iconico literal
acotado por la denotacion
es la percepcion formal de
los elemenoos como el
logo de VTM, muestra a un
gramofona y al frente, un
per gue esta sentado con
su cabeza inclinada lateral-
mente observando el gra-
mofano en la parte poste-
rior un slogan en mayuscu-
las; todos los elementos
estan encerrados en una
forma circular con un fonda
rojo con negro.

Gramomoinl

El mensaje iconico simboli-
co, en una de las piezas
graficas de la publicidad
VTM, el mensaje gue se
quiere transmitir es  una
analogia a través de la
imagen es como Nipper
comparte un sentimiento
tan profundo con el gramo-
fono, que trasciende de ser
elobjeto en el que el oye la
voz de su amo, para can-
vertirse un vehiculo lama-
do "Gramomobil”,
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La funcion de relevo, se da

¢ en las multiples representa-
i ciones que han surgido a
t través del tiempo, a partir de
i la imagen original
i creado nuevos significados,
¢ como los que ha hecho el

sean

i artista Royston Robertson,
i guien se dedica a dibujar
i liras comicas.

la imagen publicitaria de

i HMV, compania actual que

utiliza la imagen de Nipper

como logo, utiliza el recurso

de reldrica en la imagen a

través de la onomatopeya,
para publicar la pérdida
anual como caida de las
ventas.

La figura retorica de la per-
sonificacion, se utiliza en
una pieza publicitaria alusi-
va ala muerte del legenda-
fio musico inglés David
Bowie, el 10 de enero de
2016; por ser un icono
musical, que se relaciona
con la marca que es de-

dicada a la
zacion musical.

La iconografia es la rama que estudia el contenido
tematico o significado de las obras de arte; este anali-
sis lo divide en tres niveles: contenido tematico natural
0 primario, contenido secundario o convencional y
significado intrinseco o contenido.

Pintura realizada por Francis Barraud (1889). A través
del ‘contenido tematico natural o primario’ se puede
abservar e identificar la etapa descriptiva y formal de la
obra. Se enfatiza en elementos formales como: un
perro y un gramofono encima de una mess; se obser-
va un espacio tridimensional en una habitacion; en un
plano general gue cuenta con un acho, largo y profun-
didad. A partir de las'capas se puede caracterizar los
principales elementos formales.

Logo figurativo de la compafiia de gramafonos Victor
RCA (1929). Esta representacian se concibe a partir de
|a obra original de ‘His Master's Voice'

Logo abstracto de la compariia HMV (2018). Surge a
partir de las anteriores companias que utilizaban una
identidad mas realista o figurativa.

En conclusion la idea central de este analisis es reco-
nocer como la iconicidad de HMV infiere en la diacro-
nia, posicionandose asi como una de las marcas mas
reconocidas mundialmente, ha logrado destacarse
junto con olras marcas que han acertado en su trabajo
deidentidad corporativa en |a que existen signos que a
su vez estan establecidos por infrasignos, que a su vez
permiten identificar la marca como pregnante, siempre
y cuando se respeten los elementos principales, es
decir gue silos infrasignos de Nipper y el gramafono se
altera por ejemplo a Nipper y una grabadora su conte-

nido intrinseco cambiaria totalmente, y como canse-
cuencia la pregnancia desaparecera porque se cambia
elsignificado y por ende el contexto de la imagen, y por
ende se referencia en otra cosa.

MILENA RAMIREZ IBANEZ | ASIGNATURA: ASESORIA OBJETO
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