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Resumen

k Durante el 2013 fuimos testigos de un proyecto de restauracion
arquitecténica y ecoldgica en el imponente Salto del Tequendama. El
} proyecto liderado por la Fundacion Granja el Porvenir, busca entre otras
cosas, revivir la magia que transmitié a lo largo del tiempo este mitico
y emblematico lugar, ubicado en el municipio de Soacha, Cundinamarca

(Colombia) cerca de San Antonio del Tequendama, a 56km de Bogota.

La caida del salto tiene aproximadamente unos 2.467 metros de
altura (Boussingault, Jean Baptiste Joseph Dieudonné & Koppel de Ledn,
Alexander, 2011) y es sin duda una imponente maravilla natural, que no
esta sola, pues al frente la observa una hermosa casa de cuatro pisos,
de arquitectura francesa, construida entre 1923 y 1927, por Orden del
Presidente de la época, el General Pedro Nel Ospina. La casa que fue
construida inicialmente para convertirse en estacion central del ferroca-
rril de la Sabana.

Que luego funcioné como un ostentoso hotel integrado por habita-
ciones de primera y segunda clase, después se convirtié en un elegante
restaurante y bar, pero lastimosamente, en la década de los ochenta, a
causa de la contaminacién del rio Bogot4, la casa cerré sus puertas y fue
abandonada hasta adquirir una mala reputacion. En el 2012 la Fundacion
Granja Ecoldgica el Porvenir, encabezada por la médica veterinaria Maria
Victoria Blanco, se aduefié de la casa y desde entonces ha iniciado un
proceso de restauracion arquitecténica, ecolégica y cultural que busca
convertir la casa, en museo de la biodiversidad de fauna y flora.

Alrededor del salto y la Casa del Tequendama, se instala un denso bosque de niebla,
que funciona como un buen receptor de carbono y gran productor de agua y oxigeno; su
ecosistema requiere de animales silvestres que se encuentran en peligro de extincion, a
causa del trafico animal, la inadecuada actividad agropecuaria y la mineria ilegal. Por fortu-
na, la Fundacién Granja Ecoldgica el Porvenir se ha comprometido con la conservacion y
el rescate del ecosistema, devolviéndole al entorno especies nativas, victimas del trafico
animal. La fundacién realiza actividades ludicas que buscan informar a jévenes y adultos,
sobre el contexto histérico, cultural y ecoldgico que representa el lugar, con el fin de generar
conciencia en las actuales y futuras generaciones para proteger nuestros recursos natura-
les, y rescatar la memoria ancestral del pais.
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{ " 4 Ubicado en el municipio de Soacha (Cundinamarca)
Uno de los espectdaculos mas hermoso de Colombia, A el bosque de niebla, es un gran recolector de carbo-
fue testigo, de un castigo impuesto, hace cientos de i no y productor de agua que rodea la imponente
anos por Chipchacun, un Dios Muisca, que inundo J caida del Salto del Tequendama. Estos bosques
la sabana de Bogotd, a causa del mal comporta- suelen crecer en climas frios y nublados, sobre lo
miento sus habitantes. mas alto de la montaria, sus drboles se caracterizan
Generando caos en la sabana, los pobladores supli- por la baja altitud que presentan y sus cortezas
caron a Bochica, Dios de la sabiduria, para terminar estdn cubiertas por Bromelidceas, musgos y orqui-
con la inundacion, Bochica atendio las suplicas, deas. Es importante preservar el lugar, porque
rompiendo con su imponente bdculo dorado, las cuenta con gran capacidad de filtrar y retener agua
rocas que obstaculizaban el paso del agua., salvan- proveniente de la lluvia y neblina, ademds es un
do a los habitantes de la sabana y creando la impo- buen captador de carbono y productor de oxigeno,
nente caida del Salto del Tequendama. siendo el lugar perfecto para albergar fauna y flora.

Tel: 311 5713890 7 310 3103818 d Da el Sa Ho Tel: 311 5713890 / 310 3103818
Fundaciongep@gmail.com - Granjaecoelporvenir@yahoo.com ’ \/IV e < r e iu en C:lﬁ. Ve I Fundaciongep@gmail.com - Granjaecoelporvenir@yahoo.com
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Resultado imdgenes
Vive Tequendama

Nuestro compromiso como disenadores es mostrar eficientemente el proceso educativo
que realiza la Fundacion Granja Ecoldgica el Porvenir, la historia que identifica el lugar, el
patrimonio ecoldgico, y lo mas importante, la memoria ancestral que nuestros antepasados
dejaron con tanta sabiduria.

Para lograr nuestro objetivo creamos una estrategia de comunicacion, a partir de una
narrativa Transmedia que vincula desarrollos digitales y enlaza todos los aspectos relacio-
nados con el Salto del Tequendama y sus alrededores. Cinco categorias son nuestra base
informativay en ellas trabajaremos para mostrar datos de interés cultural, historia, hallazgos,
acontecimientos, estado actual, tanto del salto del Tequendama, como de la casa Museo, el
bosque de niebla, la Fundaciéon Granja Ecolégica el Porvenir y el rio Bogota.

Realizamos un andlisis DAFO, para definir tres instrumentos importantes en la ejecucion
del proyecto y determinar las redes sociales mas utilizadas, clasificar entidades culturales
que promuevan el uso de la Transmedia y comparar definiciones sobre el lenguaje y la
pintura ancestral Muisca, ofreciendo un medio interactivo de informacién, donde jévenes y
adultos aprenderan y se apropiaran del legado histoérico, ecoldgico y cultural, cargando de
informacioén valiosa a presentes y futuras generaciones.
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Rio Boaa-h

Es el alma de Bogotd, sus aguas que nacen en el
municipio de Villapinzon, en la provincia de Almei-
das, pasan por Chocontd, Suesca, Gachancipa,
Chia y Cota. A pesar de recibir sustancias contami-
nantes en el trayecto, el rio se mantiene vivo y
oxigenado con un grado 4 de contaminacion, al
llegar a Bogotd, recibe su primera descarga, con el
Rio Salitre, dejandolo en un grado 8 de contamina-
cion., luego el Rio Fucha y Tunjuelito, lo terminan
de envenenar. Las aguas residuales domesticas de
Bogotd constituyen el 80% de la contaminacion,
mientas las aguas residuales industriales, de mine-
ria extractiva y escombros solo constr'ruyen el 20%.

Da "r Salto Tel:311 5713890 / 310 3103818 D‘- ": S‘l'h’

i \/u've Twnchmq ’ Fundaciongep@gmail.com - Granjaecoelporvenir@yahoo.com ’ \/ive —re_iancl‘m“

Fundacion
Eco‘%ic-. el Poreni—

A través de j educativas y ambientales, la
Fundacién el Porvenir, encabezada por
Maria Victoria Blanco, veterinaria agropecuaria,
han contado con mds de 45.000 visitantes, entre
nifios, i y adultos, quienes realizan un recorri-
do ¢ I al interior del lugar, y son informados
sobre el pasado, presente y rumdelamsu fvego

personas dtm:;nl‘e capacitadas y comprometidas

con la fundacién, se encargan de guiar una visita
ecoldgica por la finca, ubicada en el Km 5.7 Via a
Mesitas del Colegio, en el Salto del Tequendama,
alli se toma un registro fotogrdfico y avdiovisual que

prueba la participacion de jovenes y adultos .

Tel: 311 5713890 / 310 3103618 Da el Salto
Fundaciongep@gmail.com - Granjaecoelporvenir@yahoo.com ! \/IIVG ’T; ven é_ﬂ.l‘ha
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Cartel Proyecto < 3
Casa Museo Tequendama Salte el S i - Sl Bt Ly e

e

e CASAMUSEO Tar
b TEQUENDAMA ;1
A s
- Te invitamos a conocer la =
vl Casa Museo Tequendama |/
Palabras clave ’ |5 Patrimonio historico y cultural ~ |
BEITN de L |
Tequendama, diseio, Muiscas, transmedia, s l COlombla !
crossmedia, comunicacion, innovacion, informacion, -
pictograma, fundacion, identidad, social, educacioén,
rio Bogot4, cultura, Bochica, museo, imaginario ——— Acompananos ——

Con tu ayuda el Salto y la Casa Museo vivirdn de nuevo. La Fundacidn Ecoldgica
el Porvenir, te informara acerca de los problemas actuales y la recuperacién del
Rio Bogotd y el Bosque de Niebla aledafio a la regidn.

FUNDACION UNIVERSITARIA
A FoNDACION UNVLAST

J O AReA avoa \ ILUMNG  “PERVERIR

Cual es la mejor estrategia de comunicacion que, a través
de una narrativa transmedia aporte a la recuperacion del
patrimonio historico, cultural y ecologico, del Rio Bogota,
el Salto del Tequendama, la Casa Museo y sus alrededores;
con el fin de incidir positivamente en el imaginario que

tienen los jovenes y adultos sobre el lugar.
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Objetivos

1. Determinar lugares estratégicos, para transmitir los contenidos, a
través de una narrativa Transmedia.

2. Consultar tematicas y contenidos, que involucren los lugares determi-
nados.

3. Investigar referentes que abarquen tematicas culturales, a través de un
escenario digital, evaluando el uso de Transmedia, Hipermedia y Cross-
media.

4. Establecer los medios oportunos, para aplicar “social media” y utilizar
plataformas interactivas, que faciliten la comunicacién.

5. Generar las dinamicas interactivas, que vinculen la participacion de
jévenes y adultos alrededor del Salto del Tequendama.

6. Disenar contenidos graficos, que se ajusten a los medios selecciona-
dos y logren transmitir con satisfaccion el mensaje inicial.

Descarga

Nuestra
publicacion
digital para
dispositivos

moviles Esamee

Promocional {
Publicacion digital

n Casa Museo Tequendama - www.vivetequendama.com - Casamuseo@gmail.com
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Casa Museo Tequendama

Lo casa del Salto de Tequendama fue construida enfre los anos 1923
v 1927, por orcen dal Presidente de la epoco Ganemal Padio Nel Os-
ping. Fue construida como astacion teminal del femocaml del sur. 5e
conciDio como hotel puas era fal 1a alluencia gal publico a conocer
la catarata gue el General, quien queria muchisimo la zona decidio
emprender la magna obra. Doado que para la epoca recibiaomos &l
dinero del pago por la “venta” de Panama, se invirtieron grandas can-
tidodes de dinero en la casa. Es eminentemeante una casa anstocra-
fica y muy elegante. Son aproximadamente 1470 metros cuadrados
de construccion divididos en 5 niveles. Sus base hechas en piedria
fiene mas de un metro de grosor y recuerda la disposicion gue fienen
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Conclusiones

1. Los visitantes de la Casa Museo Tequendama se
encontraran con tematicas y piezas estratégicamente
disenadas con un soporte moderno e interactivo, que
los involucrara activamente con los objetivos de la
Fundacion Ecolégica el Porvenir.

2. El uso de la paleta cromatica, junto con la simbolo-
gia heredada por los Muiscas, son muestra de la diver-
sidad, riqueza y vida que existe en el territorio, no solo
por su relacién con el entorno, sino, por el significado
historicoy cultural que hay detras de su interpretacion.

3. Algunas publicaciones generadas en las redes
sociales han llamado bastante la atencion, por su
impacto visual y la intensién por recuperar el patrimo-
nio histoérico, ecoldgico y cultural de la regién; las criti-
cas son positivas y personas interesadas, comparten
constantemente los contenidos, para que sus amigos,
se enteren del proyecto y al igual que ellos, compartan
la publicacion.

Merchandising
Proyecto Vive Tequendama
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4. En la mas reciente visita a la Casa Museo Tequendama, evaluamos
aspectos importantes en su labor, donde reconocimos la intension de los
visitantes sobre las actividades y objetivos que actualmente la Fundacion
realiza pero, a pesar de disponer de gran cantidad de elementos visuales,
pasan desapercibidas, ya sea por su organizacion, o por la falta de aseso-
ria profesional en la construccién de piezas graficas. Esto hace que gran
parte de la intervencidn, afecte la hermosa arquitectura francesa que
presenta la fachada de la Casa Museo Tequendama.

5. Rescatar, valorar y proteger nuestro patrimonio, es fundamental para
el progreso intelectual de la humanidad. Esta generacion es la que mas
se ha interesado por preservar la vida silvestre y los recursos naturales.
Por ello debemos dejar a nuestros hijos un lugar integro para vivir en
equilibrio con el entorno y su historia. Nosotros somos solo un granito
de arena, que busca implementar una filosofia de conservacion, pero un
punto de partida para las futuras generaciones.

6. A partir del resultado, podemos crear conciencia en los participantes;
pero en general a todos los colombianos, que viven ajenos a los proble-
mas socio-ambientales que sufre actualmente, no solo el pais, sino el
mundo entero.

Preview App <
Publicacion Digital
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ViveTequendama
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