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El propdsito de este trabajo es indagar el rol que desempenaron los
avisos publicitarios en la elaboracion de representaciones, a partir de los
discursos de venta y las imagenes, y de qué manera éstos contribuyeron
en la construccion de un discurso modernizante en la sociedad colombia-
na de mediados del siglo XX. Ademas se propone rastrear en estos avisos
qué habitos de consumo proponian los anunciantes a los lectores de las
revistas donde eran publicados los avisos.

Para este propdsito realicé un rastreo de los avisos publicados en
las revistas Semana, Cromos y Mito en el periodo comprendido entre
1951 y 1959, y construi un corpus de avisos publicitarios clasificandolos
en avisos de productos industriales, avisos institucionales, avisos de
entidades financieras y avisos de productos de consumo masivo. Una
vez hecha esta seleccion tomé tres casos de estudio: Esso Colombiana,
Censos Nacionales de 1951 y Laboratorios Squibb / Levadura Fleishmann
los cuales analizaré en este trabajo.
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Introduccion: La sociedad
colombiana en la década de los 50

La década comprendida entre 1950 y 1959 fue una época en
la cual la sociedad colombiana experimenté un acelerado
proceso de modernizacién desde diferentes ambitos; a nivel
politico Palacios y Safford (2002) !, senalan que el pais vivio
entre 1946 y 1957 bajo un régimen basado en los viejos
principios del conservadurismo pero que convivia junto a
grandes transformaciones econémicas de tipo liberal; este
orden se construyé sobre cuatro pilares:

« Valor estratégico acordado a la industrializaciéon y
al proteccionismo

+ Control alos sindicatos y las bases obreras median-
te una combinacion de represion, paternalismo
empresarial y catolicismo social

« Desmovilizacion electoral a la que contribuy6 la
abstencion liberal en las elecciones entre 1949 vy
1957.

+ Alianzas con Estados Unidos para desarrollar la
electrificacion, ampliacion de redes de transporte y
comunicaciones.

Cabe senalar que el pais estuvo en un permanente estado de
excepcion de 1949 a 1957, periodo en el cual las libertades
estaban restringidas. Los dirigentes politicos de la época
tenian la idea de que las movilizaciones politicas se podrian
convertir en una amenaza para el sistema y poner en peligro
el crecimiento econédmico. Esto se reflejaba en una censura
que restringia la libertad de prensa.

En cuanto a los aspectos econémicos, es preciso sefalar,
que en el periodo que continué después del final de la
Segunda Guerra Mundial se presenté un crecimiento econ6-
mico importante en el pais ?. La industria se concentraba en
Bogotd, Medellin, Cali y Barranquilla °.

' Palacios, Marco, y Frank Safford. Colombia: pais fragmentado, sociedad
dividida. Bogota: Norma, 2002 P 584.

2 Para el periodo entre 1945 y 1955 el Producto Interno Bruto en Colombia
crecié a una tasa anual del 5% en promedio y la produccién industrial

crecié al 9% anual en promedio (Bushnell, 2007).
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En aquella época se consolidaron los gremios como la
ANDI, en el caso de los industriales, y FENALCO en el caso
de los comerciantes; estos gremios estaban identificados,
el primero, con el partido conservador y el segundo, con el
partido liberal. Los gobiernos conservadores procuraron
defender el principio de libertad de empresa e iniciativa
privada.

En el campo de la cultura se puede observar un aparente
contraste entre la limitaciéon de libertades politicas y un
florecimiento de la actividad cultural y artistica; a pesar que
los dirigentes conservadores senalaron que las politicas
de democratizacion de la cultura implementadas en los
gobiernos liberales fueron causantes directas de los proble-
mas de orden publico a partir de 1948. En consecuencia,
durante la década de los 50 iniciaron una lucha contra
toda modernidad educativa y cultural y un regreso a lo que
denominaron “Raices catélicas e hispanicas de la nacion”
(Silva, 2015). Sin embargo, en la practica, las dinamicas
culturales iniciadas en los decenios anteriores a pesar de
ser atacadas por los gobiernos conservadores continuaron
su marcha.

Por ultimo, también en los afios 50 se dio inicio a espec-
taculos masivos deportivos como el Torneo Profesional de
Futbol y la Vuelta Ciclistica a Colombia, estos dos deportes
sirvieron como simbolos de integracion nacional y cons-
truyeron los primeros héroes deportistas. La radio fue un
factor fundamental para la difusion en una amplia escala
de estos eventos.

Antes de iniciar el analisis de los avisos considero impor-
tante hacer un recorrido por los espacios donde se crearon
y se imprimieron estos avisos publicitarios.

3 Palacios (2002) hace un andlisis interesante de las diferencias regionales
entre los industriales de origen costefo y antioquefio asociandolos a un
caracter mas liberal, mientras que los industriales calefos tendian a tener
un caracter mas conservador. Esto gener6 fuertes rivalidades entre grupos

de industriales y orient6 las posiciones hacia un proteccionismo industrial.
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Agencias de Publicidad }

De los primeros departamentos de propaganda nacidos
en las grandes empresas en los anos 20 rapidamente
se comenzaron a organizar en la década de los 30 las
primeras agencias publicitarias en Medellin, para los
anos 40 fueron fundadas las agencias Atlas Publicidad
y Propaganda Epoca, primeros establecimientos que se
organizaron al estilo de las grandes agencias de publi-
cidad norteamericana de aquel entonces. En la primera
pagina del periédico El Tiempo del Sabado 29 de abril de
1950 se puede leer:

‘Fue PROPAGANDA EPOCA la que implanté en Colombia los
modernos sistemas del anuncio, creando los departamentos
de planeamiento general, redaccion especializada, radio,
dibujo, investigaciones de ventas y mercados, consulta
publica, relaciones publicas y dotando sus instalaciones de
los instrumentos técnicos adecuados para cumplir la funcion
que se habia propuesto.

Para lograr esta finalidad importo especialistas de los Esta-
dos Unidos, Suiza, México, Chile y la Argentina y asimismo
envio a jovenes colombianos con aptitudes y aspiraciones
a estudiar en el exterior los mds modernos sistemas de

propaganda’.

En este sentido este proceso, ademas de presentarse un
proceso de acumulacién de capital econémico; también
se presentd una acumulacién de capital simbdlico en
Bourdieu. Esto permitié que en los afos 50 los nuevos
profesionales en mercadeo y publicidad quienes vieron
en este nuevo oficio una manera de adquirir prestigio
social, vinculandose a una sociedad modernizada.
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Las revistas como espacio de
generacion de representaciones

<

La revista Cromos fue creada en 1916 como un
semanario semanal ilustrado y se orienté a informar
de manera visual los acontecimientos econdémicos,
politicos y sociales, para los anos 50 la revista ya
estaba consolidada y aprovecho los adelantos en los
sistemas de impresion para integrar en sus paginas
recursos graficos como las imagenes a color “.

En cuanto a la revista Semana, cuya primera
edicién circulé en 1946, siguiendo el modelo de las
revistas norteamericanas de la época como Time y
Newsweek 5.

Mito fue una revista pionera en el ambito cultural
colombiano, circulé entre 1955 y 1962 contribuyendo
a la divulgacion de obras, tanto de autores colom-
bianos como extranjeros, a un publico que estaba
acostumbrado a tener contacto con la literatura de
manera esporadica por intermedio de los suplemen-
tos literarios de los periédicos capitalinos, El Tiempo
y El Espectador.

A pesar de las limitaciones que imponia la censura
de prensa que en la practica operd en esta década se
puede destacar que estas revistas, mas que medios

4 Desde 1918 Cromos pertenecia a la familia Tamayo Alvarez quienes
vendieron la revista en 1953 a la familia Restrepo Sudrez. Este cambio se
notdé en un mayor uso de la fotografia y de las ilustraciones en sus paginas.
5 En la primera parte de la década de los cincuenta, Semana continué
empleando ilustraciones de artistas graficos como Descamps, Franklin
y Max Henriquez. Hacia la segunda parte de la década en sus portadas

empezaron a aparecer fotografias a color.
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de transmision de informacion, también fueron espa-
cios de intercambio de ideas en el cual redactores,
ilustradores, publicistas, clientes y lectores construian
un imaginario de una sociedad qué paso a paso de
convertia en una sociedad moderna.

Los medios de comunicacion, que para este analisis
son las revistas, “son actores fundamentales en los
procesos de conformaciéon y manifestacion de la
opinion publica que se concretan en la conformacién
de comportamientos, actitudes y pensamientos en la
sociedad ya sea para la toma de decisiones o en la
elaboracion de representaciones” 6. En este sentido,
considero que no solo en la informacion de tipo edito-
rial o noticioso se pueden generar estas representa-
ciones, también los anunciantes con sus discursos e
imagenes contribuyen a la elaboracion, la consolida-
cioén o el cuestionamiento de tales representaciones.

Respecto de las representaciones, segun Chartier
son “las diferentes formas a través de las cuales las
comunidades, partiendo de sus diferencias sociales y
culturales, perciben y comprenden su sociedad y su
propia historia"’

¢ Héctor Borrat, El periddico, actor politico (Barcelona: Gustavo Gilli, 1989)
7 Roger Chartier, El mundo como representacion. Estudios sobre historia

cultural (Barcelona: Gedisa, 2005).
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Este es el primero de una serie &
de avisos destinados a analizar 7
los problemas de la distribucion /
Yventa de los productos
del petrsleo en Colombia

dilleras lo atraviesan. El clima, bruscamente cambiante, afiade el factor de
lo imprevisto a su accidentada geografia. Topograffa y clima son obsticu-
los muy dificiles de vencer para los transportes.

A pesar de ello, Colombia crece y se desarrolla. Afio tras afio, dia tras dia, he-
mos visto trazarse kildmetros y kilsmetros de carreteras, construirse las més atrevidas
lineas férreas, elevarse los aviones por encima de las cordilleras. Todo esto impone
una mayor demanda de productos del petréleo, y el consumo aumenta sin cesar.

Satisfacer esta creciente demanda es el problema que tiene que resolver practica-
mente una sola compaiifa: la Esso Colombiana. Nadie tiene en Colombia el
monopolio para la distribucion de los productos del petréleo. El mercado esté abier-
to para todos. Pero, hasta hoy, la Esso Colombiana ha venido asumiendo la res-
ponsabilidad de abastecer a casi todo el pais, dentro de las limitaciones que
imponen el clima y la geografia.

L €sso CoLomBIANA S.A.

C olombia es un pais de abrupta y escarpada topografia. Tres elevadas cor~

AVISO 1 Anunciante: Esso Colombiana S.A. Revista Semana,
Bogotd, Volumen X, - Edicion No. 226, febrero 17 de 1951

AVISO 2 Anunciante: Esso Colombiana S.A. Revista Semana, ‘

Bogotd, Volumen X - Edicion No. 227, febrero 24 de 1951
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Los inicios de la compaiia en Colombia se remontan
a inicios del siglo XX cuando la Tropical Oil Company
se establecié en Barracabermeja realizando explo-
racion petrolifera en los territorios entregados por
el estado en el marco de la Consesion Mares. En los
anos cuarenta la Troco inicia una serie de compra de
estaciones de servicio y termina cambiando su razén
social a Esso Colombiana S.A.

La Esso publica en la revista Semana una serie de
cuatro avisos, en febrero de 1951, que tienen como
propoésito que la empresa deje de ser vista como un
monopolio, por parte de la opinién publica, en momen-
tos en que esta en marcha el proceso de reversion
al Estado de la concesiéon de Mares. La intencién de
la Esso es la de presentarse ante la opinién publica
como una empresa que, a pesar de actuar en un
escenario de libre competencia, tienen, segun ellos, la
mayor responsabilidad en la distribucion de derivados
del petréleo en el pais.

R

olombia 2 transforma Entre la Colombia de hace cin-
cuenta afios y la Colombia de hoy, existe una diferencia
de vida que en otras épocas no se habria logrado sino con
el trabajo de siglos Han surgido nuevas industrias, se le-
vantaron mayores edificios, se mecaniza la agricultura
Estos hechos, sumados al aumento de los vehiculos auto-
mnotores y de las actividades aéreas, acarrean un incremen
1o proporcional del consumo de los productos del pe{ré|eo

Crecimiento del Consumo en Colombia (En galones)

Estos datos no incluyen ventas a
ni ventas efectuadas por la Col

B G:solina Motor

15.791 28

Este es el segundo de una serie
de avisos destinados a analizar

los problemas de la distribucién %
y venta de los productos 7
del Colombia.
el petréleo en m — iﬁ
4 1945 1946 1947 1948 1949 1950
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El consumo de gasolina m
otor en sl
veces mayor de lo que era hace l]i:g::;s'hoy s

— €sso CoLomBIANA S.
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En el Aviso 1, parten del titular “Este es nuestro Proble-
ma”, muestran un plano del pais, exagerando la escala
de las cordilleras para resaltar las dificultades topo-
graficas que implica la distribucién de los productos y
se presentan como una compafia que esta lista para
atender la creciente demanda de gasolina.

En el Aviso 2 aborda de manera directa el crecimiento
del consumo, senalando que el cambio producido en
el pais en los ultimos cincuenta anos ha sido mayor
que en los anteriores siglos y que los procesos de
industrializacién, unidos al incremento del numero de
vehiculos y aeronaves, han influido en el aumento del
consumo de derivados del petréleo.

Lailustracién que acompana a este aviso es interesan-
te por la manera como el dibujante plantea el contras-
te entre lo antiguo y lo nuevo, los edificios modernos
ubicados en la izquierda del aviso enfrentados a la
ciudad antigua que esta al lado derecho. El dibujante
hace uso de recursos técnicos como la perspectiva
para que se perciba que los edificios modernos son
mas altos, mientras que en la ciudad antigua tiene
una perspectiva diferente, el dibujo es mas sencillo.
Esta ilustracion refuerza la idea de que lo nuevo es
lo mejor y esta asociada con el discurso modernista
de la sociedad colombiana de mediados del siglo XX.
En la ilustracion subyace la idea de que las ciudades
deberian transformarse y abrir espacio paralos buses;
esta misma idea se puede apreciar en la ilustracion del
Aviso 3 donde también entra en contraste la naturale-
za selvatica de las orillas del Rio Magdalena con las
instalaciones petroleras.

AVISO 3 Anunciante: Esso Colombiana S.A. Revista Semana, ‘
Bogotd, Volumen X - Edicion No. 228, marzo 3 de 1951
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Los avisos publicitarios responden a
un interés de las empresas

anunciantes por proyectar su
imagen ante la sociedad como
companias respetables, cercanas a
la sociedad colombiana.
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5’! consumo de los productos del petréleo ha venido cre-
ciendo en Colombia dia por dia. En afios anteriores, el rio
Magdalena y otros medios de transporte bastaban para sa-
tisfacer las necesidades de los consumos de ese entonces
A la vez, resultaba impracticable construir oleoductos, me-
dios modernos de transporte para los productos del pet}éleo
pues los consumos pequefios no bastaban para respaldar su
muy costosa financiacidn.

Hoy. la integracién de una red completa de oleoductos
que aseguren una distribucién regular de los productos de-
rivados del petrdleo es esencial para el pais, dados los con-
sumos actuales. Oleoductos como los de Barrancabermej:
a Cantimplora, de Cantimplora a Puerto Salgar y de Puer-
{o ia!gar a Bogotd. son vitales para el desarrollo de Co.-
lombia.

La Esso Colombiana S A. ha venido cooperando, con
sus propios recursos. en la construccién y financiacién de
los oleoductos que necesita el pais y que tantas ventajas
traerdn para todos los consumidores colombianos.

de avisos destinados a analizar
~ los problemas de la distribucién
~ y wenta de los productos
_ del petréleo en Colombia

l Este es el tevcero de una seric
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Actualmente existen en Colombia 806 expendios de gasolina. De
éstos, sdlo 87 son propiedad de la Esso Colombiana, S. Es decir,
la Esso sélo tiene menos de un 11% del total

Los 87 expendios de la Esso son verdaderas estaciones de servicio.
En ellas encuentra el automovilista lubricacién completa y especializa-
da para su vehiculo, aire y agua, repuestos y accesorios. Las esta-
ciones “Esso” son garantia de eficiencia, atencién y cortesia en
todo el pais

La Esso Colombiana no opera directamente ninguna de sus esta-
ciones. Todas ellas estin arrendadas a operadores independientes
que administran libremente su negocio y reciben asistencia técnica y
normas de mejor servicio por parte de la Compaiiia

La Esso Colombiana no desea adquirir los expendios ya -existentes
de particulares. La Compaiifa construye y equipa sus estaciones. .Las
estaciones “Esso” no interfieren con el desarrol!’o de las actividades
de quienes controlan, particularmente, cast el 90% del mercado. Con
utilidades razonables en el desarrollo de sus operaciones, la Esso
Colombiana podria hacer nuevas inversiones para extender, a medi-
da que el consumo, lo demar}de, un renglén que representa, en ver-
dad, oportunidades de negocio para muchosy de servicio para todos.

.

Este es el cuarto de una serie
de avisos destinados a analizar

y venta de los productos
del petréleo en Colombia.

los problemas de la distribucién

_NO UN MONOPOL,

2z

€ss0_CoLomBiaNA SA

1

AVISO 4 Esso Colombiana S.A. Revista Semana, Bogotd, Volumen

X - Edicion No. 229, marzo 10 de 1951

AVISO 5 Anunciante: Esso Colombiana S.A. Revista Mito,
Bogot3, Edicion No. 15, agosto - septiembre de 1957
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Por dltimo, el Aviso 4 se enfoca en demostrar que
las estaciones de servicio no son propiedad de la
Esso Colombiana S.A, su operacién esta a cargo de
operadores independientes quienes reciben “asis-
tencia técnica y normas de mejor servicio por parte
de la compania”. También muestran que, de los 806
expendios de gasolina existentes en el pais en 1951,
unicamente 87 hacen parte la Esso colombiana.

Las imagenes de este aviso hacen referencia al centro
de servicio el cual se representa como un lugar limpio,
ordenado y al frente se encuentra un funcionario en
actitud atenta, con el overol limpio y debidamente
identificado con la marca de la compaiia.

&t
}:ﬁ?

entre confiado...

saldrd satisfecho

€sso CoLomeiANA S.A.
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36 aiios de gasolina €SS0 en Colombia

En 1921 la gas

} AVISO 6 Anunciante: Esso Colombiana S.A. Revista Semana,
Bogotd, Volumen XXIII - Edicion No. 565, septiembre 27 de 1957

Los siguientes avisos son de caracter mas concep-
tual, las imagenes toman un rol mas protagonico, el
Gasolina Esso anunciante parte del supuesto de que los lectores ya
e o conocen lo que es una estacion de servicio y el mode-
lo de distribucion, en el Aviso 5 toman el identificador
de la compaiia como protagonista e invitan al lector
a que ingresen a la estacion con la promesa de salir
satisfecho.

En el Aviso 6 el discurso apela a la tradicién, indican-
do que desde 1921 la Esso ha vendido gasolina en
Colombiay que gracias a la continua investigacion los
conductores contaran con un producto acorde a los
desarrollos de la industria automovilistica. Los tres
; vehiculos representan el pasado, presente y futuro del
automovil, los 6valos en los que estan inscritos los

el ATOMO se desintegra!

dos automaviles son los correspondientes a la marca
ESSO.

En el Aviso 7 la intencién es la de demostrar que al
igual que la investigacion de los atomos ha generado
progresos, también los Centros de Investigacion de
ESSO han realizado grandes avances en el desarrollo
de nuevos productos derivados del petréleo y aplican
la “ciencia atémica” para ofrecer nuevos resultados.

a sido el principio de

n cientifica
ctualidad, los
NTROS ESSO DE INVESTIGACION,

siempre a la_vanguardia en el desarrollo de mejores
derivados del petréleo, estan aplicando

la ciencia atomica para obtener nuevos resultados en
ese campo y poder ofrecer

HOY los adelantos del MAﬁANA

€sso CoLOMBIANA S.A.
|

JUNIO 1757—CROMOS— 5 / AVISO 7 Anunciante: Esso Colombiana S.A. Revista Semana,
Bogota, Volumen X - Edicion No. 228, marzo 3 de 1951

N
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Segundo Caso de Estudio:
Censos Nacionales de 1951

Este fue el décimo segundo realizado en el territorio
nacional. Su organizacién estuvo a cargo de la
Direccion de la Estadistica Nacional adscrita a la
Contraloria General de la Republica y se realizo en
conjunto con los Censos de Edificios y Viviendas, y
el censo Agropecuario entre el 9 y el 31 de mayo de
1951. Cabe resaltar que la informacion estadistica se
planed de acuerdo con las directrices emanadas del
Comité de los Censos de América (COTA) con el fin de
poder comparar la informacion estadistica bajo unos
parametros uniformes.

AVISO 8 Anunciante: Contraloria General de la Reptblica. ‘
Revista Semana, Bogota, Volumen X, edicion No. 223, enero 27
de 1951

Los avisos que se analizaron corresponden a una
campana publicitaria (Definir) dirigida a diferentes
actores participantes en el censo; empadronadores,
ganaderos y la poblaciéon en general, con el fin de
movilizarlos y de esta manera contribuir a que la infor-
macion del censo fuera lo mas precisa posible.

El Aviso 8 invita a los lectores a tener en cuenta que
durante el ano se llevaran a cabo los censos naciona-
les, el uso del calendario hace referencia a la necesi-
dad de no olvidar que se llevara a cabo este evento,
consta de una unica ilustracion que representa el
calendario de 1951, una mano pasa la hoja de portada
para encontrar que en una préxima fecha se llevara a
cabo la edicion de los censos de poblacion, vivienda 'y
agropecuario.
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Vot El Aviso 9 pretende generar expectativa por los resul-
///ONO tados del censo y que dichos datos contribuyan a
mejorar las condiciones de vida de los colombianos.
Hay una fe en la idea de progreso, de pensar que las
cosas seran mejores. Al contrario del anterior aviso
aqui se usa la fotografia como protagonista visual.

Actualmente existen en Colombia 806 expendios de gasolina. De
éstos, sdlo 87 son propiedad de la Esso Colombiana, S. A Es decir,
la Esso sdlo tiene menos de un 11% del total

Los 87 expendios de la Esso son verdaderas estaciones de servicio.
En ellas encuentra el automovilista lubricacién completa y especializa-
da para su vehiculo, aire y agua, repuestos y accesorios. Las esta-
ciones “Esso” son garantia de eficiencia, atencién y cortesia en
todo el pais

La Esso Colombiana no opera directamente ninguna de sus esta-
ciones Todas ellas estdin arrendadas a operadores independientes
que administran libremente su negocio y reciben asistencia técnica y
normas de mejor servicio por parte de la Compaiiia

La Esso Colombiana no desea adquirir los expendios ya -existentes
de particulares. La Compafiia construye y equipa sus estaciones. -Las
estaciones “Esso” no interfieren con el desarrollo de las actividades
de quienes controlan, particularmente, cast el 90% del mercado. Con
utilidades razonables en el desarrollo de sus operaciones, la Esso
Colombiana podria hacer nuevas inversiones para extender, a medi-
da que el consumo, lo demande, un renglén que representa, en ver-
dad, oportunidades de negocio para muchos y de servicio para todos.

.

AVISO 9 Contraloria General de la Republica. Revista Semana,
Bogotd, Volumen X - Edicion No. 223, enero 27 de 1951

Este es el cuarto de una serie

de avisos destinados a analizar
los problemas de la distribucién
y venta de los productos X ! £
del petrdleo en Colombia. D e

€sso CoLomBIANA S2

El Aviso 10 esta dirigido a los empleados oficiales y
los invita a presentarse a los delegados departamen-
tales o al jefe de censos en los diferentes municipios
del pais para convertirse en empadronadores volun-
tarios. La invitacién a convertirse en soldado alude al
prestigio que tiene la figura, en aquellos momentos el
Batallon Colombia esta en Corea y ser soldado genera
Prestigio. El soldado esta en actitud victoriosa, clava
una bandera en el mapa de Colombia, la cual esta
ubicada dentro del contexto continental. La bandera
esta marcada con el nombre de los censos.

PRESENTESE AL DELEGADO DE SU

AVISO 10 Contraloria General de la Republica. Revista Semana, { Censos Nacionales de@E) BTNkt

L . ONTRALORIA GENERAL CE LA REPUBLICA CENSOS DE SU MUNICIPIO.
Bogota, Volumen X - Edicién No. 234, abril 14 de 1951
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GANADERO.s : E.I Aviso 11 estéa dirigido a los ganaderos con el propé-
E[L EMPA@@@NA@@Ee”ra sito de que le suministren a los empadronadores la

informacion que requieren para completar la informa-
O ARlER

cion del ganado de sus haciendas. El tono del mensaje
invita a los ganaderos a hacer parte del censo, a
brindar toda la informacién referente al ganado de
su hacienda. Se muestra un mosaico fotografico de
imagenes de ganado vacuno, ovino, equino y porcino
con un gran signo de interrogacion al lado derecho.

AVISO 11 Contraloria General de la Republica. Revista
Semana, Bogota, Volumen X - Edicién No. 225, febrero 10 de
1951

{ig@m de cabezas de ganado

s’ hacienda. -
CENSOS i 1951 :

CONTRALORIA GENERAL DE LA REPUBLICA

CUALES SON LAS OCUPACIONES
o PREDOMINANTES DE LA POBLACION
COLOMBIANA?

En el Aviso 12 el mensaje esta dirigido al publico en
general y tiene el propdsito de generar expectativa
sobre cuales seran las ocupaciones que son predomi-
nantes en la poblacion colombiana. Las imagenes son |
sintéticas y representan a los agricultores, obreros y
profesionales.

AVISO 12 Contraloria General de la Republica. Revista <

[ ) '
Semana, Bogota, Volumen X - Edicion No. 225, febrero 10 M el
CENSO OBLACION

CONTRALORIA GENERAL DE LA REPUBLICA
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iLa hipertension arterial no tiene por que

AMENAZAR su FUTURO!. . Tercer Caso de Estudio: E.R. Squibb

& Sons / Fleischmann

EVITE ESTO . . . HAGA ESTO...
Que ograva la hiper- Que oyuda a-dominar
temsién orteriol o hipertensién orteict

En esta secciéon he querido unir dos companias, la
primera del sector farmacéuticoy la segunda del sector
alimentos, ambas empresas son norteamericanas. En

=] Tome alimentos
| de sugusto—
=1 pero elija fos que le
I=] benefiden—no coma
W) I=] conexceso.

sus avisos han recurrido a modelos norteamericanos
de publicidad sin hacer uso de modelos nacionales.
Al parecer estos avisos son hechos por agencias de
publicidad norteamericanas y adaptados a los medios
de comunicacién impresos en Latinoamérica.

Haga ejercicio
con regularidad—
esto e fovorece—pero
no debe excederse.

VY =] Aprenda a vivie *
1= con calma

1= su médico le oyudars
| o sequir un régimen

| més sosegado.

. Un examen medico anual ayuda a descubrir la alta Usted y su médico—en colaboracion—pueden evitar
presion arterial a tiempo—cuando es mas facil combatirla. que la hipertension arterial perturbe su vida.

le vida moderado.

E.R. Squibb & Sons, compania norteamericana fabri-
cante de productos farmacéuticos desde 1958, se
especializé en la produccion de antibioticos y en los
anos 50 experimenté una expansion hacia Latinoamé-
rica. El laboratorio pauté una serie de avisos con el

Si pasa usted de los 40—hdgase tomar la i el médico encventra su presin arterial  Si Ud. coopera con su médico—puede dis-
presion sanguinea con regularidad. La hiper-  alra, le diri lo que NO DEBE y lo que PUEDE frutar de una vida laiga y provechosa. Gracias a
tension arterial es mas frecuente entre las per- usted hacer. “Vida moderada™ sucle ser la susconocimientos sobre drogas, dietas y cirugia,
sonas de edad mediana o avanzada—pero un  receta. El comer con exceso, los esfuerzos ex- &l puede hacer mucho paradominar la hiperten-
examen fjsico anual la puede descubrir a/ co- tremados, las preocupaciones y la tension 0 ial—y i icaci;
mienzo. Consulte al médico también, si sufre  nerviosa agravan la hipertension arterial. Por Y Ud. puede ayudario. Aprenda a no excederse
- de dolor de cabeza, mareos, disnea, cansan- lo tanto, siga los consejos de su médico si ¢l le en el trabajo—a suspenderlo y descansar con
cio, pues son senales de aviso de la hiperten- sugiere. restringir sus actividades. La hiperten- frecuencia. Evite los trastornos emocionales.

si6n arterial —aunque pueden provenir también  sion arterial, sise descuida, puede causar graves Coma haga ejercicio

de otras causas. Deje que lo decida su médico.  afecciones del corazon, los rifiones y el cere- con regularidad, y duerma bastante. Si Ud, vive
Sl él posee los medios para hacer el diagnos- bro. Pero su médico puede indicarle como con prudencia, podra disfrutar de una vida larga
tico e instituir el Inumj‘el‘lq adecuado. estos males—si usted colabora con él. y plena—a pesar de la hipertension arterial.

propdsito de generar conciencia en los lectores acerca
de tres problemas de salud: la hipertensién, la mala
alimentacién y el cancer. Mas que publicitarios, son
avisos de tipo informativo, la diagramacioén es formal y
existe una proporcién similar de textos e imagenes en

4 los tres avisos. Las ilustraciones representan perso-
AVISO 13 Anunciante: E.R. Squibb & Sons. Revista Semana, nas de tez blanca, trajes elegantes tanto en el ambito
Bogota, Volumen X - Edicion No. 223, enero 27 de 1951 familiar como en consulta con su médico. El tono de

los mensajes es optimista, a pesar de evidenciar las
causas de las problematicas de salud, muestra un
tono de comunicacién optimista en el que resaltan el
papel de la medicina y la ciencia en la resolucion de
estos problemas.

El Discurso de |os En el remate de los avisos presenta al laboratorio, que
avisos es de caracter al senalar los problemas de higiene y salud publica,
terapéutico, detras de también presenta la solucién que pasa por el médico
estos mensajes ‘hay quien, ademas de proteger, también esta en capacidad
una /deo/og/’a de una de mejorar su bienestar fisico y mental. El laboratorio
sociedad que atiende no hace una venta directa de sus productos, pero
a sus miembros como al sugerir que los lectores consulten y atiendan las
a un enfermo virtual’ recomendaciones del médico, indirectamente estan
(Baudrillard, 2010). incrementando sus ventas.

N
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iUna dieta adecuada puede mejorar

Cinco signos que pueden indicar la
Necesidad de un cambio de dieta: Ago-
mieno o palidez; fatigabilidad répida o
“efviosidad; inapetencia y digestion o elimina-
“10n deficientes; falta o exceso de peso; encias
9 boca inflamadas. Estas son molestias muy
Corrientes, A usted le pueden parecer sin
!MPortancia, pero no es asi . . . Si observa
:'g""ﬂ de ellas, vea a su médico. El puede
:‘“mcndarle un sencillo cambio de dieta que

Menudo hace desaparecer tales trastornos.

SU APARIENCIA
...Y SU SALUD!

MANTEQUILLA,
OTRAS GRASAS
dos

1Un cambio en su régimen alimenticio
uedo

. s seis
de las enci oca pue
desaparecer mediante un simp! 4 puede bacer maravillas!

1Goce més de la vida! Si usted no ha se-
guido una dieta del todo adecuada, lo mas
probable es que observe un notable aumento
de vitalidad si sigue fielmente la dieta equili-
brada aconsejada por su médico. Por esto es
sumamente importante no diferir un examen
médico completo—sobre todo si usted se si-
ente muy cansado, nervioso, falto de energia.
El médico puede informarle que usted nece-
sita urgentemente mas vitaminas.y mas mi-
nerales de los que su dieta actual contiene,

iGuia para una dieta i_oludablnl Arriba
aparecen ilustrados los alimentos que usted
debe ingerir diariamente para sentirse mejor
y tener mejor apariencia. Recorte esta gufa. ..
Asegiirese de que su familia coma estos ali-
mentos basicos todos los dias. Téngalos pre-
sentes al preparar sus com.idas ...su salud y
Ja de su familia estan en juego. Y recuerde:
iNo hay un solo alimento que provea fodos
Jos factores nutritivos! Ud. y su familia ne-
Cesitan fodos estos alimentos . . . jdiariamentel

@ Usted ve el nombre de Squibb en los estantes de su farma-
cia. Lo lee también muchas veces en las recetas de su médico.
Squibb es uno de los mas grandes productores del mundo de
Penicilina, icil itamil i

Yotras i jiali Y es que desde
1858 los Laboratorios de Investigacion de Squibb han estado
hallando, i y 7 icinas, y con- PRODUCTOS FARMACEUTICOS

Wibuyendo asi a mejorar la salud y aliviar el dolor humano.

AVISO 14 Anunciante: E.R. Squibb & Sons. Revista Semana, Bogots,
Volumen X - Edicion No. 225, febrero 10 de 1951

En el Aviso 13 se invita a los lectores mayores de 40
anos a hacerse tomar la presiéon sanguinea regular-
mente y a consultar al médico en caso de presentar
algunos sintomas. En el discurso se hace énfasis en la
necesidad de contar con el médico, sequir sus conse-
jos y cooperar en el tratamiento de la enfermedad.
Invita a quienes ya son hipertensos a vivir con calma a
pesar de la hipertension arterial.

En el Aviso 14 el anunciante presenta las ventajas de
realizar una dieta saludable, al lado izquierdo presenta
los sintomas de quienes no tienen una alimentacién

ID E A nimero 04 enero — junio 2017 ISSN:

iBuenas noticias sobre el Cancer!

1
Miles dejarian de morir 10dos 105 i0s, si notifi-

La madre jital—: . i
sale del hospital—se siente caran la preseocia de esos sintomas a tiempo

12 e bienestar y optimismo
iTenga presentes los 6 signos del cdncer!

la diencia progresa contra el cdncer!
S observa usted alguno de ellos . . .

$tha ade} mucho. Se experi
hormonas, por jemplo, con subst

S radioactivas, y otras nuevas subs-
I S quimicas con la esperanza de ha-
- NUevos tratamientos. Mucho ha con-

con el médico en el acto!

1 Ronquera O tos—sin tener catarro
2 Cualquier excrecencia—por pequena que sea
3 Hemorragia |(rcgulzr o creciente por cual-
quier orificio organico

idoa i £
s A este adelanto la creciente con- o

Sl i fencia de un lunar, verruga, o cica-
e 2 UEmpo  se rata en debida 518 SN qLCL L s
1)

b fiesta a menudo por signos defini-  jaridad persistente en los habitos de eliminacion: R " mediatamente!
~2Modo de advertencia. indigestion continua

JSed ve el nombre de Squibb en los estantes de su farma-

nbién muchas veces en las recetas de su médico-

los mas grandes productores del mundo de
icina, vitami

especialidades medicinales. Y €5 que desde

Investigacién de Squibb han estado

jendo medicinas, y con-

aliviar el dolor humano.

SaquiBB

PRODUCTOS FARMACEUTICOS

h 4

AVISO 15 Anunciante: E.R. Squibb & Sons. Revista Semana, Bogota,
Volumen X - Volumen X - Edicién No. 231, marzo 24 de 1951

adecuada, en el centro presenta los grupos de alimen-
tos y al lado derecho enfatiza en la necesidad de
realizarse un examen médico para recomendar una
dieta equilibrada.

En el Aviso 15 se aborda la problematica del cancer
senalando que la ciencia ha realizado progresos en su
tratamiento, pero que el éxito depende de un diagnds-
tico precoz y nuevamente invita a consultar al médico
de manera inmediata.

3-1302 Bogota Colombia Paginas 10-25

Si usted tiene cancer incipiente,
el médico puede salvarle la vida

iEl cdncer incipiente puede ser detenido!

Hoyen dia, gracias al diagnéstico precoz,
se puede detener el cancer en la mayoria
de los casos. Usted no padece forzosa-
mente de cancer aun cuando tenga indi-
cios de alguno de sus sintomas. De cada
100 mujeres que se sometieron reciente-
Ve rer dlcera que no cicatrice en un MES,  1onee 4 examen médico, 98 presentaron

Sndel publico de que en general pue-  sobre todo alrededor de la boca o en lafengut. — F ey nepativo. Por tanto, no

Setenerse ef desarrollo del cancer sise 5 Crecimiento repentino, variacion del color o T o piEDle
tardanza. Un examen a tiempo puede
e para todos, el CANCer (oo i, del apetio sin causa aparente, IMegy”  gaiyarie la vida. jEn caso de duda, con-




La columna vertebral
de su dieta. ..

sReciben a diario los miembros de su
familia las proteinas necesarias para lograr
el desarrollo normal del organismo?

Por Laura Real

Consejera de Nutricién de los fabricantes de
Levadura Fleischmann

Su hijo puede estar
desnutrido . ..

Un mensaje importante a las madres:

Por Laura Real

Consejera de Nutricion de los fabricantes de la
Levadura Fleischmann

miento. Cercidrese Ud. de que coma
una amplia variedad de alimentos todos
los dias.

Para tener buena salud, su hijo ne-
cesita una racién diaria de cada uno de
estos seis alimentos bdsicos:

® ;Estd su hijo alicaido y falto de ener-
gia? {Cuidado con su dieta! No le deje
comer alimentos “de relleno™ que quizd
carecen de suficientes vitaminas, mine-
rales y otros factores nutritivos nece-
sarios para su salud, energia y creci-

debe ser la base de toda alimentacién
equilibrada. Porque no hay fuente de
energia alimenticia tan completa ni econé-
mica como el pan. Los nifios en crecimiento
gastan muchas energias y por ello deben
consumir pan en abundancia, tanto para
reponerlas como para formar un organismo
sano. Insista Ud. en que la dieta de su fa-
milia esté equilibrada, y que incluya leche,
pan, queso y verduras.

e Uno de los problemas de salud mis
extendidos, sea cual fuere la situacion
econdémica de una
familia, es la
falta de una
dieta equilibrada
que suministre
las cantidades
necesarias de
proteinas.

Régimen alimenticio diario de un nino

Alimentos ricos en Vitamina C. La
naranja, toronja, limén, el mango y el
tomate son ricos en vitamina C, que
fortifica huesos, dientes y misculos.

Carnes, Aves, Pescado, Huevos y
L bres. Esenciales por su pro-
teina, “elaboradora™ de tejidos. Otros
alimentos buenos por su monto de
proteinas, son los cereales y el pan.

Publicado por la Cia. Fleischmann Colombiana Inc.
bi. t i ]

A
como corir

Verduras y hortalizas. Los vegetales
verdes y amarillos abundan en vita-
mina A, necesaria para el desarrollo y
como proteccién contra las infecciones.

~

valiosos miner.
requieren para
salud. Es nece

Diversos estudios han demostrado que
las proteinas en abundancia proporcionan
bienestar a toda edad.

Si Ud. da a su fa- > A ‘
milia las benéficas S

proteinas que se ‘%
necesitan a diario, * “

vera como el aspecto de

todos se torna mis lozano y se sienten mejor
tanto para trabajar como para gozar més
de la vida.

Ademas de indispensables para la for-
macién y reparacion de los tejidos del
organismo, las proteinas producen hemo-
globina, vital para la sangre. Las hormonas,
fabricadas por las gliandulas del cuerpo, y
las encimas, necesarias para ayudar a la
digestion de los alimentos, se producen a
base de proteinas.

D & °F i
Leche, Queso, Mantequilla. La
leche es esencial por su ido de
calcio. La leche y el queso constituyen
una fuente de proteina; la crema y la
mantequilla contienen vitamina A.

nde
a o

i
ual es bueoo
comer pan con cada comida.

mentos, razén por |

Las proteinas se encuentran en diversos
alimentos, entre ellos el pan. Por eso el pan

Publicado por la Cia. Fleischmann Colombiana Inc.,
como contribucion al bienestar nacional.

Aliméntese mejor...

iCOMA MAS PAN!

Aliméntese mejor...

iCOMA MAS PAN!

AVISO 16 Anunciante: Levadura Fleischmann. Revista Cromos,
Bogotd, Edicion No. 2002, abril 4 de 1953

AVISO 17 Levadura Fleischmann. Revista Semana, Bogotd, Volumen
XI - Edicion No. 232, julio 7 de 1951

En cuanto a Fleischmann, es una compania norteame-
ricana dedicada a la comercializacion de la Levadura,
hongo que sirve como catalizador en el proceso de
fermentacion, el cual es esencial en la fabricacion
del pan. Esta empresa llegé a Colombia en 1930 y se
ha dedicado a la elaboracidn, venta y distribucion de
ingredientes para panificacion y pasteleria.

Los avisos 16 y 17 que se analizaran a continuacion,
buscan incentivar el consumo de pan, presentandolo
como “La columna vertebral de su dieta”. Para legiti-
mar esta opinion buscan una “Consejera de Nutricién”

llamada Laura Real que aconseja a las madres sobre la
mejor manera de alimentar a sus hijos. A la par de las
recomendaciones de consumir una dieta equilibrada,
también exalta las cualidades del pan, presentandolo
como “base de toda alimentacién equilibrada”. En
la parte inferior se cierra el aviso con la invitacion a
consumir mas pan que termina reforzando el discurso
de los avisos.

En el primer aviso aparecen unos nifios jugando
mientras que en el segundo aviso presenta los seis
grupos de alimentos. Las ilustraciones son sencillas,
utilizadas como apoyo al mensaje principal.
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Conclusiones'V%”

Los avisos publicitarios analizados responden a un interés de las empre-
sas anunciantes por proyectar su imagen ante la sociedad como compa-
Nias respetables, cercanas a la sociedad colombiana. En el caso de Esso
su interés es que no sea vista como un monopolio, la imagen que desea
proyectar es la de una empresa que tiene un rol fundamental en la socie-
dad al distribuir “la sangre” que mueve al pais y ser un actor de primera
linea en la modernizacién del pais, es una imagen que contrasta con la
de la compaiia, con la que se ha venido enfrentando los sindicalistas
sobre todo en los dias posteriores al 9 de abril de 1948, donde la refineria
de Barrancabermeja fue tomada por los manifestantes durante un lapso
prolongado de tiempo.

En el caso de Squibb y Fleischmann pretenden posicionarse en la opinién
publica como compaiiias comprometidas en el esfuerzo por fortalecer las
politicas de higiene y salud publica del Estado colombiano. La venta de
la levadura o de los medicamentos seria una consecuencia indirecta de

estas campanas publicitarias. En estas dos campanas se motiva a que
los lectores de los avisos cambien sus habitos de consumo. El Discurso
de los avisos es de caracter terapéutico, detras de estos mensajes “hay
una ideologia de una sociedad que atiende a sus miembros como a un
enfermo virtual” (Baudrillard, 2007, p 2010).

Enlo que concierne alacampana del Censo hay un claro interés de mostrar
a la opinion publica las bondades y beneficios de contar con informa-
cién estadistica actualizada del pais, esta tarea es presentada como un
esfuerzo patriético en el que los diferentes actores de la sociedad deben
participar para garantizar el éxito. Con los resultados del censo el Estado
tendra las herramientas estadisticas para mejorar la calidad de vida de
los colombianos.

Los mensajes e imagenes analizados en su conjunto muestran una
imagen idealizada del pais en los anos cincuenta y las problematicas se
ven como faciles de resolver con el concurso de la ciencia, la tecnologia
y la voluntad de la sociedad colombiana. Sin duda en una etapa posterior
seria interesante contrastar estas visiones con otras fuentes para ampliar
la visién de un periodo interesante en la historia de Colombia.
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